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SUMMARY
In this article, research is presented regarding the current trends in the development of
the creative industry at the level of the European Union, making a possible classification of
the sectors targeted by the creative industries. The article also describes the activities car-
ried out by the European Union to develop cultural and creative industries.
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Creativitatea este un concept multidimensional si se poate manifesta in mai multe
domenii. Identificarea si cuantificarea naturii creativitatii constituie obiective dificile.
Conceptul de creativitate poate fi definit din perspectiva unor discipline diferite: psi-
hologie, psihologie sociala, stiinte cognitive, arte, inteligenta artificiala, filozofie, eco-
nomie, management etc. si de la multe niveluri distincte: cognitiv, intelectual, social,
economic, artistic, literar etc.

UNESCO defineste industriile creative - industriile care afecteaza simultan crea-
rea, productia si comercializarea continutului creativ cu caracter cultural si intangibil.
Continutul este protejat de drepturile de autor si poate arata ca un bun sau un serviciu
[2].

Industriile culturale includ publicarea tiparita si multimedia, productia de filme au-
diovizuale si fonografice, precum si artizanatul si designul. Insd termenul «industrii cre-
ative” include un set mai mare de activitati care cuprind industriile culturale la care se
adauga toate activitdtile de productie culturald sau artistica, indiferent dacd acestea au
loc direct sau sunt produse ca entitate. Industriile creative sunt acelea ale caror produse
sau servicii contin o proportie substantiala de intreprindere artistica sau creativa si in-
clud activitati precum arhitectura si publicitate [4].



Materiale ale Conferintei stiintifice internationale 333

O altd abordare a industriei culturale este, ca ,Industriile creative produc legaturi
simbolice a cdror valoare depinde in principal de jocul semnificatiilor simbolice. Va-
lorile depind de consumatorii finali care decodifica si identifica valorile din aceste
semnificatii. Valoarea ,legaturilor simbolice” este la fel de dependenta de perceptiile
utilizatorilor, precum si de crearea continutului original si aceasta valoare se poate tra-
duce sau nu in rentabilitatea investitiei. ”[3]

Industriile creative se referd la o serie de activitati economice bazate pe generarea
si exploatarea cunoasterii, a informatiei, a ideilor. Termenul ,,industrie creativd” isi are
originea in teorii mai vechi - provenind in general din spatiul european - care discuta
problematica la plural, in sensul ,,industriilor culturale” (Hesmondhalgh 2002), global,
in sensul unei ,economii creative” (Howkins 2001) sau in sensul ,,productiei culturale
de comoditati” (Scott 2004).

Conceptul de ,industrie creativa” cuprinde domeniile a cdror activitate implica cre-
ativitate artisticd sau stiintifica precum arhitectura si regenerare urband, arta si design,
artele spectacolului, film si video, fotografie, inventica industriala si inteligenta artifi-
ciald, mass-media (pe suport de hértie, audio sau video), moda si design vestimentar,
mestesuguri traditionale, monumente si turism cultural, muzicd, publicitate, software si
jocuri video interactive, tiparituri si legatorie, web design.

La fel industriile creative vizeaza tot ceea ce este produs de creativitatea artistica si
stiintificd, si are potential industrial, adicd intrd in circuitul economic, produce valoare,
genereazd venituri publice prin taxele si impozitele platite, creeaza locuri de munca si
profit, ajuta la dezvoltarea regionala si nationala.

e O posibila clasificare a sectoarelor vizate de industriile creative este urma-
toarea: [5]

v Industriile culturale: acest sector se referd la productia, editarea si distributia
de produse culturale. Include cinema , video , radio , televiziune , editare , muzica ,
tiparire etc.

v Industriile creative: acest sector se referd la toate activititile legate de proprie-
tatea intelectuald. Reuneste publicitatea, arhitectura, moda, comunicarea, artele specta-
colului, bijuteriile, fotografia, designul, multimedia etc.

v Activitdtile legate punct de vedere economic pentru industriile creative si cul-
turale: acest sector include turism, galerii de arta, muzee, patrimoniu, artizanat si
mestesuguri, TIC, piata de arta si antichitati, etc.

e  Caracteristicile industriilor creative. In majoritatea rapoartelor a UE, apar trei
constatdri principale referitoare la industriile creative [6]:

v" Cel al rangului semnificativ pe care il ocupi in societate, precum si rata de
crestere mai mare decat media.

v" Cea a diversitatii modurilor de organizare si functionare in vastul sector al
industriilor creative. Rapoartele subliniaza adesea necesitatea de a incuraja legaturile
dintre sectoarele sau ramurile care alcatuiesc industriile creative. Anumite rapoarte, in
special raportul german, incearca sd studieze asemdnarile operationale care ar prevala
asupra diferentelor.

v" Cel al locului special de design si software pentru jocuri.

In a. 2010 Uniunea Europeand a publicat manualul ,,Dezldntuirea potentialului in-
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dustriilor culturale si creative ”, in acest manual Comisia Europeand indica faptul ca
»pentru ca Europa sd ramdnd competitiva in acest mediu global in continud schimbare,
trebuie sda pund in aplicare conditii care sd permitd creativitdtii si inovdrii sd infloreascd
intr-o noud culturd antreprenoriald ™. La fel se descrie cd ,, industriile culturale si creative
au un potential in mare parte neexploatat pentru a crea crestere economicd si locuri de
muncd . Comisia Europeana subliniaza faptul ca industriile creative au un potential de
crestere puternicd si sa ofere locuri de muncd de calitate la aproximativ cinci milioane
de oameni din intreaga Uniunea Europeana [7].

Raportul ICN Business School comandat de Greater Lyon in a. 2007 specificd ce pot
aduce aceste industrii economiei per ansamblu:

v’ Perceptia lor despre ceea ce este consumul, o reflectare in termeni de simboluri
si experiente care face posibila trecerea dincolo de abordarea produsului sau serviciului.

v Capacitatea lor antreprenoriald care permite fie o punere in comun a resurselor
pentru alte sectoare prin externalizarea anumitor activitéti, fie o dinamicé de derivare

v' Mobilitatea naturald a jucatorilor din acest sector in comparatie cu alte sec-
toare.

v' Cercetirile si datele colectate in intreaga lume sustin aceastd ipoteza. In UE,
sectoarele creative de baza au generat 558 de miliarde de euro ca valoare addugata la PIB
- aproximativ 4,4% din PIB-ul total al UE, conform unor date din 2018.

v In aceste sectoare exista echivalentul a aproximativ 8,3 milioane de locuri de
muncd cu norma completd, care sunt ocupate de 3,8% din totalul fortei de muncd din
UE. De asemenea, conform statisticilor, in majoritatea SCC-urilor procentajul angaja-
rii tinerilor este mai mare decét in restul economiei, iar acest domeniu s-a dovedit a fi
foarte rezilienti, fatd de altele, in timpul recesiunii economice si financiare din anul 2008
in Europa. Conform datelor economice mondiale pentru anul 2018, Europa era lider in
acest domeniu si devine un catalizator al dezvoltarii. SCC -urile genereaza 3% din PIB-
ul mondial (2.250 de miliarde USD ca venituri) si asigurd 29,5 de milioane de locuri de
muncd in intreaga lume [8].

Comisia Europeand sprijinid sectoarele culturale si creative prin intermediul pro-
gramului ,,Europa creativa” 2021-2027, consultat cu o gama largd de parti interesate si
experti din statele membre. Aceste consultari au avut loc in paralel cu evaluarea inter-
mediard a programului ,,Europa creativa” 2014-2020, concluzia in cazul ambelor actiuni
fiind cd nevoile anumitor sectoare nu au fost suficient abordate in cadrul programului
actual.

Programul ,,Europa creativa” 2021-2027 urmareste sa corecteze aceste deficiente prin
includerea unui nou sprijin sectorial specific in domenii precum: muzicd, arhitectura,
carti si editare, patrimoniul cultural. Aceste actiuni sectoriale se vor axa pe consolidarea
capacitatilor, profesionalizare si dezvoltarea talentelor, colectarea de date pentru o mai
buna intelegere a sectoarelor, precum si pe oportunitatile de export. Acestea se vor baza
si vor completa actiunile si proiectele derulate de UE in ultimii ani, cum ar fi initiativa
»Muzica miscd Europa” [11].

La fel Programul ,,Europa creativa” 2021-2027 are doud subprograme: CULTURA
si MEDIA (audiovizual), precum si o componentad intersectoriald. Scopul componentei
intersectoriale este de a consolida colaborarea dintre diferitele sectoare culturale si cre-
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ative (CCS) pentru a le ajuta sd infrunte provocarile comune cu care se confrunta si sd
gaseascd solutii inovatoare.

La fel in ianuarie 2020 UE a initiat proiectul de politica FLIP , Finantare, invdtare,
inovare i brevetare” pentru industriile culturale si creative [11].

In afara acestor initiative specifice, existd o varietate de scheme europene de sprijin
pentru sector si industrie care abordeaza aceste aspecte:

v Mecanismul de garantare pentru sectoarele culturale si creative din cadrul pro-
gramului ,,Europa creativa” 2014-2020
Finantarea de cétre Institutul European de Inovare si Tehnologie a unor noi
comunitati ale cunoasterii si inovarii pentru industriile culturale si creative
Optiuni in cadrul programului Orizont Europa
Erasmus pentru tinerii antreprenori
Proiectul de parteneriat Worth
Initiativa STARTS (Inovare la intersectia dintre stiinta, tehnologie si arte), pro-
gramul de rezidente STARTS

v" Sprijin din partea UE pentru intreprinderile nou-infiintate din sectorul digital.

La nivel european a fost create retele in domeniul sectoarelor culturale si creative,

acestea sunt:

v" Reteaua europeana a intreprinderilor creative

v Reteaua europeand a centrelor creative

v’ Reteaua (retelele) europeand (europene) de incubatoare pentru inovarea bazata
pe creativitate

v" Reteaua paneuropeand de centre de inovare digitala

v" Initiativa regionald pentru cultura si creativitate

v" Reteaua de cercetare si inovare a regiunilor europene — Grupul de lucru pentru
design si creativitate.

Pentru a sprijini sectoarele culturale si creative prin elaborarea de politici bazate pe
date concrete, Comisia Europeana si Eurostat lucreaza la statistici in domeniul cultural
si la alte studii relevante domeniului.

In concluzie se poate de mentionat, ci creativitatea este un concept multidimensio-
nal si se poate manifesta in mai multe domenii. La fel putem mentiona, cd identificarea
si cuantificarea naturii creativitatii constituie obiective dificile. Sectoarele culturale si
creative sunt importante pentru dezvoltarea continua a societatilor si stau la baza eco-
nomiei creative. Bazate intensiv pe cunoastere, pe creativitate si talent, acestea genereaza
o bogatie economica. La fel acestea sunt importante pentru consolidarea sentimentului
de identitate, cultura si valori europene comune. Din punct de vedere economic, acestea
inregistreazd o crestere peste medie si creeaza locuri de munca - in special pentru tineri
- sporind in acelasi timp coeziunea sociala.
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