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This article focuses on revealing the capacity of the national media to
reflect the problems that young people face today, through journalistic
materials, in this way, the press shows the tendency not only to ensure the
fundamental right to information of society in general and young people, in
particular, but also, helps to highlight the difficulties and take the initiative in
solving the most pressing problems of the young generation.

Tntr-o societate democrati, presa isi indeplineste functia imperativa
de a mediatiza subiectele cele mai stringente, actuale si de interes
public, tinerii si problemele lor reprezentdnd un segment de interes
sporit pentru mass-media autohtona. In calitate de agenti ai schim-
barii, mass-media trebuie sd sustind activ contributiile si implicatiile
tinerilor in activitdtile educationale, in manifestarea spiritului civic, in
promovarea unei gandiri critice si inovatoare, sa-i abordeze ,,nu doar
ca pe un auditoriu simplu, pasiv, ci ca unul participativ”’ [1, p. 227].
Or, anume mass-media joacd un rol fundamental in combaterea
prejudecatilor si stereotipurilor legate de aceasta categorie sociala.

Tanara generatie reprezintd un segment al societdtii, care prin
implicarea directd sau implicita, consolideaza un nou nivel de dezvol-
tare al societatii. Or, prin implementarea si aplicarea practicd a
propriilor viziuni ei proiecteaza noi perspective de evolutie sociala.
Interesul mass-mediei nationale in asigurarea necesitatilor informatio-
nale ale tinerilor si stabilirea unor prioritati in modalitatea de abordare
a problemelor lor, este unul argumentabil, n contextul Tn care anume
aceasta categorie sociald ar trebui si dea tonul in procesul de
modernizare si de aplicare a noilor standarde de dezvoltare continua.

Pentru a delimita categoria sociala a tinerilor, apelam la Legea cu
privire la tineret, adoptatd in anul 2016, care stipuleazd urmatoarea
categorie de varsta: ,,tAndr/a este persoana cu varsta cuprinsa intre 14
si 35 de ani. Aceasta nu este o simpla schimbare a definitiei, or, modul
de definire a acestui cuvant are un puternic impact asupra

207


mailto:pascari.dana@gmail.com

Analele stiintifice ale USM. Lucrari studentesti, editia 2020

limita de varsta 1i confera Republicii Moldova statutul de una dintre
cele mai tinere tari din Europa, alaturi de Romania si Ucraina.

Mass-media poate oferi acel suport motivational pentru tineri,
atunci cand acestia se confruntd cu situatii de incertitudine, cand
oscileaza Intre doua sau mai multe oportunitati, dar atunci cand nu se
simt destul motivati si increzatori in fortele proprii. Abordand
subiectele de interes pentru tineri, presa pune in dezbatere tematici,
care prin intervievarea unui specialist sau a unei persoane cu 0
experientd mai mare, pentru a conferi o dozd de credibilitate celor
spuse, vine sa elucideze situatii tensionate in raport cu care se afla
tinerii la diferite etape de dezvoltare. Tn calitate de exemple, care ar
ilustra cele enuntate anterior, ar fi publicarea materialelor care sunt
orientate spre ghidarea in carierd a tinerilor, oportunitati de gasire a
unui job part-time, care ar asigura un venit stabil si suplimentar, fapt
care ar contribui la independenta financiard a tanarului. Pentru a evita
tive, care ar determina tanarul sa iasa din zona de confort si sa
interactioneze.

Constantin Schifirnet contureaza ideea ca mass-media are rolul de
a determina anumite comportamente in randul tinerei generatii si
stabileste anumite standarde, toate acestea, pe 1anga premisa sa princi-
pald de a informa publicul: ,,Tinerii percep cad informatia transmisa
prin mass-media are mai mult scopul de a influenta atitudinile si
comportamentele lor. Tineretul reprezintd partea cea mai dinamica si
numeroasd a publicului mass-media. Varsta tanara se caracterizeaza
prin o mare capacitate de percepere a informatiilor si a cunostintelor.
Insa, oricat de eficiente sunt modalititile de transmitere a informatiei
de catre mass-media, este necesar sa intregim orizontul de cunoastere,
sa structuram informatia intr-o viziune personala” [3, p.317].

Presa congtientizeazd cad abordarea consecventa si echilibratd a
realitatii, in special, atunci cand este vorba despre problemele
tinerilor, poate imbunatati considerabil calitatea vietii tinerei generatii,
precum si contribui la motivarea acesteia sa devina tot mai implicata
in activitatile sociale. Mass-media se comporta ca o veriga de legatura,
ca un mediator intre tineri si factorii de decizie, intre tineri si
reprezentantii altor categorii de varstd, intre tineri si semenii lor din
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alte comunitati/zone/tari, asigurand, astfel, circuitul informational si
pe verticald, dar si pe orizontala.

Igor Guzun defineste un aspect important pe care il are mass-media
nationala in raport cu problemele pe care le intdlnesc tinerii azi, si
anume, el accentueaza ideea, cd mass-media, Th mare parte, este
orientatd spre mediatizarea subiectelor care pun intr-o lumina negativa
tanara generatie, in acest fel, mai frecvent intdlnim materiale in care
jurnalistii sd vorbeasca despre situatiile cu un caracter negativist in
care sunt implicati tinerii sau ei sunt victime decat sd puna in valoare
atuuri si practicile pozitive pe care le poseda tanara generatie. Asadar,
autorul sugereaza ca ar trebui sa ,,Schimbam accentul de pe comporta-
mentul infractional, noutatile alarmiste, statisticile ingrijoratoare si
lucrurile proaste pe care mass-media le asociaza cu tinerii, pe initiati-
vele si faptele bune ale acestora si pe oportunitatile pe care le deschid
activitatile mass-media pentru dezvoltarea si participarea lor” [4].

Problema pe care ne-am propus-o spre solutionare consta in de-
monstrarea modului Tn care mass-media autohtond aduce in atentia
publicului subiecte, care vizeaza problemele stringente ale tinerei ge-
neratii si abordeaza materialele pe aceasta filiera. E vorba de cele doua
abordari: cea pozitivistd si negativista, prin care sunt aduse in atentia
publicului problemele tinerilor. In aceasti ordine de idei, presa trebuie
sa asigure un echilibru informational, atunci cand decide sa includa pe
agenda publica asemenea tematici, pentru a nu supune denaturarii si
influentarii negative a opiniei consumatorilor de produse mediatice.

In cele din urma, constatim ca institutiile mass-media, Tn special,
portalurile online, avand in calitatea de public-tinta tanara generatie,
incearcd sd acopere necesititile informationale ale acestei categorii
sociale, dar si sa contribuie la mediatizarea problemelor acesteia, spre
identificarea unor eventuale solutii, care pot surveni in calitate de
raspuns, atit din partea societdtii civile, cat si a factorilor de decizie.
Astfel, institutiile publice din cadrul statului isi dezvolta comunicarea
bilaterala cu tindra generatie, furnizdind mesaje importante catre
aceasta, lucru ce se realizeaza prin intermediul portalurilor online.
Acestea se dovedesc a fi una dintre cele mai rapide mijloace de
comunicare in masa, care asigurd transmiterea mesajului in timp util
catre un auditoriu cat mai mare. Prin felul in care tinerii sunt
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consumatori activi ai produselor mediatice distribuite Th mediul on-
line, aceastd cale de comunicare s-a dovedit a fi una eficientd, in
conditiile unei vertiginoase evolutii a tehnologiilor informationale la
care asistam.

De asemenea, prezenta unui numdir impunitor de materiale cu
caracter negativ promovate de institutiile media online, n care sunt
vizati tinerii, este Ingrijoratoare, In contextul in care aceastd frecventa
de mediatizare influenteaza perceptia societatii in raport cu aceasta
categorie sociala. Asadar, astfel se creeazd o perceptie denaturata in
raport cu abilitatile pe care le Intruneste aceasta. Totusi, tinerii au tot
mai mare incredere in institutiile media, acest lucru il deducem din
furnizarea mesajelor prin intermediul platformelor online, acolo, unde
sunt auziti si se pot face remarcati. In acest proces, mass-media poate
conferi voce problemelor tinerilor, care, dupa cum am remarcat in
urma cercetérii, prind tot mai mult curaj sd-gi expuna viziunile in
legaturd cu activitatea diferitelor sisteme din societate, preponderent,
cel medical si educational. Ei nu doar cad sunt acei ce depisteaza si
sesizeaza anumite nereguli, dar vin cu propuneri, solutii viabile,
capabile sa schimbe aceste sisteme.
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