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O precizare necesara

Notele de curs, pe care le aveti acum in fata, trebuiau sa vada lu-
mina tiparului in toamna anului 2015. Am lucrat la textele incluse in
aceasta carte aproape doi ani, fiecarui autor revenindu-i sa se ispra-
veasca cu anumite compartimente.

In primavara anului 2015 am facut schimb de scrieri si intrucat, in
urma lecturii lor, fiecare a intervenit cu anumite sugestii si propuneri,
am decis sd nu ne grabim, s mai lucram asupra textelor pe parcursul
vacantei de vara, astfel ca In ajunul zilei de 1 septembrie sd prezentam
cartea spre publicare.

Gheorghe Gorincioi trdia in acea perioada sentimente de profunda
satisfactie prin faptul cé a revenit in fata studentilor, dansul calificind
munca de pedagog drept una de o responsabilitate deosebita. Meticu-
los 1n toate, el considera ca pana si vestimentatia profesorului, haina
in care apare in fata studentilor nu poate fi neglijata.

...Dar s-a intdmplat ceea ce s-a Intdmplat. Gheorghe Gorincioi s-a
retras subit din viata telurica 1n cel mai tragic mod.

...Publicarea acestei carti este un gest de comemorare a celui care

a fost primul decan al Facultatii de Jurnalisticd a Universitatii de

Stat din Moldova, conferentiar universitar, doctor in stiinte istorice
Gheorghe Gorincioi.

Mihail Guzun

PS. Ordinea in care sunt prezentati autorii pe coperta
acestei carti este pastrata in felul cum a insistat colegul nostru
Gheorghe Gorincioi.

M.G.
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Obiectul si sarcinile disciplinei
wJurnalismul de informare”
(In loc de prefatdi)

Jurnalismul de informare: preocupari si sarcini * Studierea
genurilor informative — componenti esentiala a invatimantului
jurnalistic * Criteriile fundamentale in redactarea scrierilor de
presd * Genurile informative ca forme optimale de realizare a
unor sarcini specifice de creatie

Bibliografie selectiva:

1. Agnes, Y. Introducere in jurnalism. lagi: Polirom, 2011, p. 15-
106.

2. Dragan, 1. Comunicarea — paradigme §i teorii. Bucuresti: RAO
International Publishing Company, 2007, p. 53-192.

3. Guzun, M. Relatiile dintre invatamdntul jurnalistic si presa din
spatiul ex-sovietic. O abordare diacronicd. In: Industria me-
dia si invatamantul jurnalistic. Ediitor coordonator: Ilie Rad.
Bucuresti: Tritonic, 2014, p. 273-302.

4. Guzun, M. Instruirea jurnalistilor in Moldova in contextul euro-
pean — evaludri comparate. In: Mass-media in Republica Mol-
dova: constatari, evaluari, tendinte. Chisindu: Princeps, 2001,
p- 77-81.

5. Stepanov, G. Introducere in studiul jurnalismului. Chisinau: CEP
USM, 2010, p. 138-147.

6. Grigoryan, M. Manual de jurnalism. Chisindu: CIJ, 2008,
p. 12-21.

7. Keeble, R. (coord.). Presa scrisa. O introducere critica. lasi:
Polirom, 2011, p. 353-363.

8. Popescu, C. F. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic, 2005,
p. 13-73, 136-145.

9. Randall, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisa. lagi: Polirom, 1998, p. 20-47.
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Puterea de a face inteles mesajul transmis prin intermediul mass-
mediei se afld in functie de insul-creator, de credibilitatea de care se
bucura ziaristul-autor. De aici si angajarea ideii ca autorul textului
publicistic este acel care conferd greutate demersului ziaristic, nu
numai prin mesajul difuzat, dar si prin atitudinea/tonalitatea si stilul
expunerii. Perioada actuald, dupa cum au remarcat mai multi cerce-
tatori ai fenomenului mediatic, este marcata de o modificare a struc-
turii categoriei autorului: tot mai insistent se simte prezenta omului
privat, aceste schimbari fiind generate de cresterea interesului fata
de omul particular, fatd de universul ,,Eu”-lui, care devine o tendinta
politica si ideologicad a lumii contemporane. Astfel ca pregatirea si
formarea cadrelor pentru mass-media necesita la ora actuala un efort
sustinut din ambele parti: din partea formatorilor, adica a corpului
instructiv-didactic, dar si din partea celor care aspird la munca de
ziarist.

Teoria genurilor este un principiu de ordine: ea clasifica lucrarile
jurnalistice nu in functie de loc, timp sau de limba in care au fost re-
alizate, ci in functie de anumite tipuri specifice de organizare sau de
structura scrierilor publicistice. Apartenenta operei jurnalistice la un
gen sau altul implica si o anumita forma de manifestare a viziunii au-
torului, deci si 0 anumita arhitecturd compozitionala a textului. Toate
aceste cunostinte si aptitudini vor fi acumulate si insusite In cadrul
cursului ,,Jurnalismul de informare”.

Prezenta lucrare vine in ajutorul studentilor-ziaristi pentru a insusi
multitudinea de deprinderi profesionale necesare in viitoarea activi-
tate practica. A fost utilizatd metoda comparativa in identificarea ge-
nurilor de informare: ce au comun si prin ce se deosebesc, care sunt
modalitatile si tehnologiile de documentare, redactare, revizuire a
textului, deja, scris. Exemplele aduse din presa curentd si din opera
ziaristicd a unor autori consacrati au drept scop elucidarea aspectelor
teoretice ale aparitiei si evolutiei jurnalismului de informare, de utili-
zare eficienta a genurilor in practica redactionald. Ajustarea corelatiei
dintre reperele teoretice si practice, efectiv, deschide perspectiva re-
alizarii unui text jurnalistic adecvat evenimentului, in speranta de a
satisface asteptarile unui public larg de cititori.
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Un aspect distinct al cursului il va constitui limba si stilul genurilor
informative.

Jurnalismul de informare include urmatoarele genuri: stirea, rela-
tarea (darea de seamad), interviul si reportajul. La baza tuturor acestor
genuri std cuvantul scris, indiferent daca e vorba de presa traditionala
tiparita sau de cea audiovizuald. Un buletin de stiri la un post de radio
sau televiziune, Tnainte de a fi citit la microfon sau in fata camerei, de
pe prompter, trebuie mai intéi scris si redactat, dupa cum si un docu-
mentar televizat nu se poate lipsi de un text care conferda semnificatie
imaginii. Cuvantul, fraza, unghiul de abordare, planul articolului,
pozitia autorului riman criterii fundamentale in redactarea unui text
de calitate.

Este contraproductiva ideea ca oricine si oricand poate fi autorul
unei stiri, ¢ e simplu de a scrie pentru presa. In realitate insa nu e atét
de usor a gasi, chiar si intr-o stire, cel mai potrivit unghi de abordare,
un Inceput dinamic si atractiv, de a include in context citate, declaratii,
detalii, de a gasi un sfarsit pe masura.

Este indiscutabil si faptul ca a invata pe cineva sa scrie nu e un lucru
usor, poate chiar imposibil de realizat. In vremurile nu prea indepartate,
meseria de jurnalist nu se studia, ea era Insusita ,,din mers”, in colectivul
redactiei. A trebuit sa treaca ceva timp pentru ca experienta acumulata in
practica gazetareasca sa fie axatd pe un suport teoretic, fapt ce a permis
inceputul instruirii profesionale a viitorilor jurnalisti. Sistematizarea
principalelor reguli si tehnici ale actului de creatie a devenit un avantaj
indiscutabil pentru cei care au ales meseria de gazetar.

De obicei, profesia de jurnalist se asociaza cu una romanticd, exo-
tica, enigmatica care intriga, pasioneaza, provoaca interesul. Privind
dintr-o parte, intotdeauna apare intrebarea: cu ce se ocupa persoane-
le din redactiile ziarelor, revistelor, din studiourile de radio si tele-
viziune, din agentiile de stiri? Care este regimul lor de lucru, care
sunt competentele, obligatiunile profesionale, volumul de activitate,
conditiile de remunerare a muncii? Cei pasionati de jurnalistica ori
de céte ori trec pe langa Casa presei sau pe langa sediile unor posturi
de televiziune sunt cuprinsi de un sentiment miraculos, neobisnuit,
inexplicabil.



Care sunt avantajele si dezavantajele profesiei de jurnalist?

Avantaje

Profesia de ziarist ofera posibilitatea de a patrunde in diferite sfe-
re ale vietii, de a avea acces la cele mai nalte varfuri ale puterii. De
exemplu, un contabil sau economist niciodatd in viatd nu va avea
ocazia sa comunice direct cu primele persoane in stat (Prim-minis-
tru, Pregedinte), iar pentru un ziarist aceasta este o chestie normala,
lucrativa. Persoanele cu functii in stat, aproape, intotdeauna sunt la
dispozitia ziaristilor, ele fiind cointeresate sd apard cat mai frecvent
pe micul ecran sau in presa scrisd. Si aceasta din motivul ca un lider
politic este Tn voga atata timp, cat e prezent la televizor. De aceea,
oamenii politici doresc mereu sa aiba relatii bune cu reprezentantii
mass-mediei, raspund imediat la apelurile lor telefonice.

Un ziarist talentat este apreciat de public, este recunoscut pe strada,
cu el doresc sa aiba relatii de prietenie persoanele publice, oamenii din
domeniul culturii, artelor, businessului etc.

Dezavantaje

Profesia de jurnalist epuizeaza personalitatea la o varsta relativ ta-
nard, pentru ca ea necesitd activitate in regim nonstop, cere operati-
vitate, daruire totald, munca pana la istovire. Exista anumite riscuri
si pericole 1n exercitarea profesiei: reflectdnd operatiuni militare sau
aflandu-se in deplasare 1n tarile unde au loc actiuni violente (Ucraina,
Siria, Irak etc.), ziaristii 1si pun viata in pericol.

Statistica include jurnalistica in categoria profesiilor cu un inalt
risc pentru existentd, iar reprezentantii ei au o viatd relativ scurtd in
comparatie cu alte profesii.

De regula, in ziaristica activa persoanele lucreaza la o varsta tana-
ra, cuprinsa intre 25 si 40 de ani. Dupa aceasta perioadd multi ziaristi,
din diferite motive, isi aleg domenii de activitate mai linistite, fara
deplasari pe teren.

skskok

Pentru a-si indeplini la un Tnalt nivel obligatiunile profesionale,
ziaristul trebuie sd consulte Tn permanentd dictionare, indrumare,
enciclopedii. Este vorba, In primul rand, de Dictionarul ortografic,
Dictionarul de sinonime, Dictionarul explicativ al limbii romdne.
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Pentru un viitor ziarist este necesar si lectureze presa in mod pro-
fesionist, sa priveasca in acest mod emisiunile televizate, sa audieze
emisiunile radiofonice.

In procesul lecturii el va acorda o atentie deosebitd urmatoarelor
componente ale textului ziaristic:

— titlul;

— Inceputul (intro-ul);

— paragrafele de incheiere;

— limba si stilul articolului (de presd).

Studentul-ziarist trebuie sa aibd mereu cu sine un carnet de note
in care va fixa: teme, idei, ganduri, proverbe, cuvinte Inaripate, fraze
reusite, titluri etc.

Disciplina ,,Jurnalismul de informare” se compune din prelegeri
(teorie), seminare si ore de laborator.

Lucrul individual, care este apreciat cu nota, se compune din:

1) selectarea din presa periodica a modelelor de genuri informati-
ve: stiri, relatari, interviuri, reportaje;

2) din materialele proprii scrise pentru fiecare gen aparte.






Partea [

Jurnalismul de informare:
repere conceptuale



1.

Informatia de presa: specificul si calitatile ei

Caracteristica si particularititile informatiei de presa * Legea
proximitatii ca factor determinant in selectarea informatiei pen-
tru mass-media * Factorii care asigura succesul informatiei de
presa * Parametrii informatiei de calitate

1.1.

Bibliografie selectiva:

. Guzun, M. Caracteristicile si particularitatile informatiei de

presd. In: Valori ale mass-mediei in epoca contemporand. Vol.
VL. Coord.: G.Stepanov, M.Tacu. Chisinau: CEP USM, 2016,
p.51-57.

. Guzun, M. Mesajul si impactul informatiei. in: Mesajul si im-

pactul informatiei. Coord.: V. Moraru. Chisindu: CCRE ,,Pre-
sa”,1998, p. 5-12.

Coman, M. Introducere in sistemul mass media. Capitolul:
»Munca jurnalistului — Intre improvizatie si proceduri de ruti-
nd”. lasi: Polirom, 1999, p. 213-229.

Stepanov, G. Introducere in studiul jurnalismului. Chigindu: CEP
USM, 2010, p. 52-63.

Agnes, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p. 53-
66.

. Randall, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa

scrisd. Capitolul 3: , Valoarea de informare”. lasi: Polirom,
p. 37-47.

. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala si de Est. Capitolul

8: ,,Continutul informatiei: a tine pas cu cititorii”. Editor: Ma-
lette, M. F. World Press Freedom Committee, 1992, p. 43-49.

Caracteristica si particularitatile informatiei de presa

Cuvantul ,,informatie” este cunoscut din cele mai vechi timpuri. In
lumea antica termenul informatie (de la lat. informatio) avea sensul de
idee, reprezentare, forma.
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Prin informatie se subintelege o comunicare, un mesaj despre eve-
nimente si fapte semnificative care pot avea impact asupra evolutiilor
curente sau viitoare.

Informatia ca notiune ce tine de domeniul filozofiei si informatia
de presa sunt lucruri diferite. Nu orisice informatie merita sa fie pu-
blicata in presa din simplul motiv ca ea nu prezintd interes general.
De exemplu, faptul cd o ruda apropiata a sustinut bacul si a fost in-
matriculata la Universitate nu are sanse de a nimeri in presa, pe cand
embargoul aplicat de Rusia la marfurile produse in Moldova poate fi
una din temele principale in mass-media.

Informatia de presa are la baza urmatoarele particularitati distinc-
tive:

1. Universalitatea, care acoperda o largd gama tematica (afaceri,
finante, invatamant, stiint, religie, biserica, mediu, cultura, sanatate,
justitie) si include activitatea tuturor institutiilor ce functioneaza in
societate (Presedintie, Parlament, Guvern, sindicate, partide politice,
organizatii nonguvernamentale etc.).

2. Actualitatea: ceea ce se intampla la moment, ceea ce are impact
direct asupra cititorului, ceea ce determina prezentul si viitorul lui.

3. Operativitatea: informarea imediata, pe urmele fierbinti ale eve-
nimentului, pentru ca cititorul sa se poata orienta si reactiona adecvat
la ceea ce s-a produs ori urmeaza sa se produca: inundatii, tzunami,
ploi torentiale, incendii etc.

4. Emotivitatea: evenimentele, faptele urmeaza a fi prezentate in-
tr-o maniera incitanta, atractiva, captivantd pentru a-1 intriga pe cititor,
a-1 trezi emotii, asociatii, euforie, extaz, dorintd de a citi textul pana
la sfarsit.

5. Difuzarea in regim nonstop. pentru ca cititorul sa cunoasca di-
namica evolutiei evenimentului, eventualele consecinte si perspectiva
pentru a reactiona in mod adecvat la ceea ce poate urma.

1.2. Legea proximitatii ca factor determinant in selectarea
informatiei pentru mass-media

Ceea ce nu merita si ceea ce merita sa apara in presa scrisd si cea
audiovizuald este reglementat de asa-numita lege a ,,proximitatii”,
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care Inseamna ceea ce este interesant pentru public, ceea ce il priveste,
ceea ce se afla in apropierea sa.

Deci faptele si evenimentele care stau la baza informatiei de presa
trebuie sa fie pentru cititori inedite, interesante, utile, apropiate de sfe-
ra lor de viata si activitate.

In practica ziaristicd legea proximititii inseamni ceea ce este apro-
piat, invecinat de consumatorul de informatie.

In acest sens, existd proximitatea geografica, cronologici, psiho-
afectiva si sociala.

1. Proximitatea geografica

Ea urmareste scopul de a apropia evenimentul care a avut loc la o
mare distantd de realititile si preocupdrile cititorilor carora se adre-
seaza ziarul.

Exemple: 1) In tara vecind a fost o secetd de proportii, ca rezultat
a fost compromisd recolta la grdu, porumb, floarea-soarelui. In Mol-
dova, dimpotriva, la aceste culturi se va obtine o roada bogata si pro-
ducatorul moldovean isi face anumite prognoze si calcule, va stabili
si preturile de export, pornind de la aceasta situatie. Deci, pentru el
prezinta interes informatia respectiva din tara vecina; 2) Domnica Ce-
mortan, originard din raionul Strdseni, se afla in cabina capitanului
navei italiene ,, Costa-Concordia”, cand aceasta a suferit naufragiu in
anul 2012. Aceasta stire a fost publicata in toate ziarele principale din
Europa si SUA, inclusiv din Republica Moldova. Informatii la aceasta
tema se publica pana in prezent, deoarece a inceput procesul de judeca-
ta. 3) In anul 2002 in sala de concert ,, Nord-Ost” din Moscova au fost
facuti ostatici de teroristii ceceni peste o mie de spectatori. Printre ei se
afla si un tanar din Balti cu numele de familie Turcanu, care era student
la Moscova. 4) Un tanar de 24 de ani, originar din Chisinau, a evoluat
cu succes la un concurs din SUA ,, America are talente”. Acest tanar pe
nume Alexandru Galaga a demonstrat mai multe numere acrobatice,
concomitent inghitind cutite §i alte obiecte din metal.

Ce au comun toate aceste subiecte? Geografic, faptele s-au produs
departe, dar ele prezintd interes pentru cititorul din Moldova datorita
tematicii, datorita personajelor prezente in stire.
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2. Proximitatea cronologica

Aceasta inseamna ordinea in care sunt expuse in textul ziaristic
subiectele evenimentului. Prioritatea de prezentare este urmatoarea:

v' mai intéi viitorul apropiat si prezentul;

v’ apoi trecutul recent;

v" i, in cele din urma, viitorul indepartat si trecutul indepartat.

Exemplu: ,./n anul 2014, potrivit Ministerului Transporturilor, ur-
meazd sd fie renovat drumul national Chisindu-Ungheni. In prezent
acest traseu care leaga Chisinaul cu or. lasi din Romania se afld la un
inalt grad de deteriorare din punctul de vedere al securitatii rutiere.
Precizam, ca acest segment de drum a fost turnat cu asfalt in anul
1956 cu ocazia vizitei liderului sovietic Nichita Hrusciov in Romdnia.
Conform proiectului, dupa reparatie, cea mai mare parte a traseului
va avea doud benzi de circulatie intr-o singura directie” (Infotag, stire
difuzata in 2013).

Potrivit criteriului proximitatii cronologice, stirile trebuie sd in-
ceapa cu consecintele evenimentului sau cu analiza situatiei existente,
apoi se trece la cauze sau ordinea starii de lucruri in domeniul respec-
tiv. Exemplu: ,,Autoritdatile autoproclamatei Republici Moldovenesti
Nistrene au luat decizia de a transfera sediul asa-numitului parlament
de la Tiraspol — la Bender, fapt ce va agrava si mai mult relatiile dintre
cele doua maluri ale Nistrului. Situatia din Bender este mereu tensio-
nata de actiunile fortelor separatiste, fie ca ele se refera la scolile cu
predare in limba maternd, fie la prezenta in zond a punctelor politiei
moldovenesti. Se cunoaste ca in anul 1992 cele mai crdancene lupte cu
separatistii transnistreni au avut loc la Bender, oras situat pe malul
drept al Nistrului” (Moldpres).

3. Proximitatea psihoafectiva

Ea include procedee care sensibilizeaza cititorul, provoaca pasiuni
si stari emotionale. In calitate de teme pentru asemenea stiri pot fi:
viata si moartea, sandtatea si prelungirea vietii, destinul copiilor, sta-
rea financiara a familiei, securitatea personala, dragostea si ura, reusita
si esecul, faptul divers.
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Exemplu: ,,Genistii militari au neutralizat o bomba de aviatie de
50 de kilograme, care a fost depistata intr-o gospodarie din orasul
laloveni. Proiectilul era de productie sovietica si a ramas in pamdnt
de pe vremea celui de-al doilea razboi mondial. Potrivit informatiilor
Ministerului Apararii, bomba a fost transportata intr-o cariera din
vecindtate, dupd care a fost distrusa in conditii de maxima securitate.
In anul curent, genistii Armatei Nationale au lichidat peste 1700 de
obiecte explozive, in diferite localitati ale tarii” (,,Timpul”, 2013, 25
octombrie).

In stirile ce vizeazi aceste teme se recomandi sa nu depasim nor-
mele bunului simt, s nu deraiem in zona unui senzational ieftin.

4. Proximitatea sociala

Sferele de interese ale cititorilor sunt multiple si diverse, inclusiv
ceea ce tine de munca, educatie, viata sociala, politica, religie, sport,
turism.

Exemplu: ,,Din 19 iulie 2013, cetatenii Republicii Moldova, care se
deplaseaza in Uniunea Europeand sau spatiul Schengen, sunt obligati
sd respecte noi cerinte de caldatorie cu pasapoartele moldovenesti.
Asadar, potrivit noilor reguli impuse, documentul de caldatorie trebu-
ie sa fie valabil pentru o perioada de cel putin trei luni de la data
preconizatd a plecarii de pe teritoriul statelor membre. Doar in caz
Justificat de urgentd, aceasta obligatiune poate fi inlaturata. La fel,
documentul de calatorie trebuie sd fie eliberat in decursul ultimilor
zece ani. Cerintele noi de caldtorie parvin in urma schimbarilor efec-
tuate de Parlamentul si Consiliul European in Codul comunitar pri-
vind regimul de trecere a frontierelor (Codul frontierelor Schengen),
precum §i in conventia de punere in aplicare a Acordului Schengen”.
(,,Timpul”, 2013, 9 august).

De remarcat cé informatiile ce vizeaza tematica politicd au priza,
mai ales, la persoanele de genul masculin cuprinse intre varstele 30-60
de ani. Subiectele politice sunt solicitate, indeosebi, in perioada alege-
rilor parlamentare sau prezidentiale.
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1.3. Factori care asigura succesul informatiei de presa

Acestia sunt: conflictul; proximitatea in spatiu; proximitatea in
timp; interesul; semnificatia.

1. Factorul conflictului

Intreaga noastri viati se constituie din conflicte, intre sefi si sub-
alterni, Intre cei puternici si cei slabi, intre prieteni si rude apropiate
etc. Existd conflicte Intre state, conflicte interetnice, conflicte religi-
oase.

Pot exista conflicte si interese la examinarea unor proiecte de legi
in Parlament, la adoptarea unor decizii in sedintele de Guvern. Astfel
de subiecte prezinta interes pentru publicul larg, iar ziaristul este dator
sd patrunda 1n esenta acestor conflicte si sa le prezinte nh mod obiectiv
cititorului.

Atentia pe care o acordd presa conflictelor armate, manifestatiilor
de masa, protestelor sociale este determinatad de interesul cititorilor
fatd de tematica unor astfel de informatii. Iscusinta jurnalistului de a
sesiza conflictul si de a relata adecvat despre el constituie un indice al
profesionalismului.

2. Factorul proximititii in spatiu

Oamenii intotdeauna doresc sa stie ce se Intdmplad n imediata lor
apropiere. Pentru cititor este mult mai interesant sa citeasca noutatile
obisnuite din tara sa decat despre intalnirea a doi sefi de state din tari
indepartate. Ziaristul alege pentru informatii evenimente si subiecte
care sunt apropiate cititorilor.

Oamenii cautd informatii care se aseamand cu viata, aspiratiile si
interesele lor, despre persoane care au un mod de viata si de gandire
similar. Din acest punct de vedere, informatiile locale se citesc cu mult
interes.

3. Factorul proximitatii in timp

Cititorul vrea sa stie ce s-a intdmplat astazi, acum, citeva ore in
urmd. Viata unei informatii e scurtd. Impactul ei dureaza cel mult o
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zi-doua. Astfel In prim-plan apare operativitatea, promptitudinea cu
care este difuzatd informatia. Tehnologiile moderne asigura transmi-
terea informatiei 1n regim real. Succesul depinde, de asemenea, de
experienta si maiestria jurnalistului de a scrie si a redacta informatia
,,din mers”.

4. Interesul

Interesul este, de asemenea, un factor care asigurd succesul
informatiei in mass-media. In acest sens, pentru presa prezinti interes
viata persoanelor care participa la organizarea vietii publice: actiunile
membrilor Guvernului, parlamentarilor, functionarilor publici.

In acest registru se inscrie viata privati a oamenilor publici. Este
elocvent 1n acest sens cazul relatiei dintre Presedintele american Bill
Clinton si stagiara de la Casa Alba Monika Lewinski, expusa de presa
in detalii, care mai ca nu s-au soldat cu demiterea celui mai puternic
om al planetei (anii 1998-1999). Presa din Moldova a exploatat pe larg
casatoria unui fost premier cu o prezentatoare de stiri.

Fiinta umana e de asa naturd, incat informatiile negative se citesc
cu mai mult interes decat cele pozitive. Trenurile care sosesc la timp
nu intereseazi pe nimeni, aceasta nu se considera o stire. Iin schimb,
daca are loc un accident sau orarul trenurilor este perturbat de o greva,
atunci existd un subiect potrivit pentru o stire.

Normalul, obisnuitul, cotidianul, de regula, nu fac parte din cate-
goria principalelor subiecte de presd, pe cand razboaiele, accidentele,
crimele, catastrofele naturale, grevele, manifestatiile, actele violente
ocupa spatii masive in ziare.

In context, este necesar sa retinem ci excesul de informatie ne-
gativa, de care fac abuz, deseori, unele publicatii si posturi de tele-
viziune, poate provoca dereglari psihice in mediul consumatorilor de
informatie. De aceea, majoritatea teleradiocompaniilor profesioniste
evitd sa includd 1n buletinele informative mai mult de 2-3 subiecte
negative.

Cu toate acestea, in mass-media sunt prezente, desi intr-un volum
mai modest, si evenimente pozitive: initiative legislative, proiecte so-
ciale, diverse actiuni de caritate etc.
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Sunt evenimente care a priori nu pot da motive de conotatie negati-
va sau pozitiva. De exemplu, intalnirile sefilor de state, vizita Papei de
la Roma intr-o tara oarecare, un meci de fotbal. Insi si in aceste cazuri,
pentru a mentine interesul, jurnalistii imprima evenimentului o anumi-
ta conotatie: calatoria papei a fost ,,un succes”, summit-ul sefilor de
state — un esec, iar meciul de fotbal n-a indreptatit asteptarile supor-
terilor.

Informatia ce vizeaza un interes general tine si de datele meteo, de
cursul valutar, de orarul transportului public, de dinamica preturilor
la produsele de larg consum. Interesul fatd de sport creste in ajunul si
in timpul Jocurilor Olimpice, campionatelor de fotbal (european sau
mondial). Atunci apar mai multe informatii despre probele sportive,
dopajul atletilor, economia tarii-gazda, locurile ei turistice si exotice.

Asadar, pentru cititor prezinta interes sporit informatiile ce contin
urmatoarele subiecte:

1. Ceea ce tine de interesul personal sau despre situatii similare
cu ale lui.

Senzatii si fenomene neobisnuite.

Succesul si cariera unor celebritati.

Conflicte si divergente intre state (de exemplu, Rusia — Ucraina).
Fenomene negative (accidente, incendii etc.).

Relatii de dragoste: cazuri fericite; situatii negative.

Sanatatea si prelungirea vietii.

Regnul animal si vegetal.

e A i

5. Semnificatia

Alt factor important care asigura succesul informatiei in presa este
semnificatia ei. Un eveniment ,,nesemnificativ’ nu poate fi subiectul
unei informatii de presd. De exemplu, din activitatea cotidiand a echi-
pei de pompieri nu va fi retinut detaliul stingerii unei cladiri, ci faptul
daca dotarea tehnica a pompierilor sau actiunile lor le-au permis sau
nu sa lichideze incendiul la timp.

Rolul jurnalistului este de a scoate in relief semnificatia faptelor,
deoarece potrivit lui Albert Camus, el este un ,,istoric” al clipei. Jur-
nalistul nu are fatd de fapte distanta istoricului, el nu are obligatiunea
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acestuia de a reda semnificatia profunda a unui eveniment sau a unei
situatii. De exemplu, asasinarea arhiducelui Franz Ferdinand la Sara-
jevo la 28 iunie 1914 a fost anuntata cu titluri mari in ziarele de a doua
zi, Insd ziaristii n-au putut prezice in acea clipd ca acest eveniment va
pune inceputul primului rdzboi mondial. De fapt, lucrul acesta nici nu
se cerea de la dansii.

1.4. Parametrii informatiei de calitate

Pentru a capta cititorul, informatia de presa trebuie sa fie de cali-
tate. Calitatea informatiei este determinata de: 1) continut; 2) forma;
3) actualitate.

In afara de aceasta, o informatie de calitate trebuie si fie:

1. oportund (sa apara la timpul potrivit);

2. relevanta (sa intrige cititorul);

3. consistenta (sa contind toate detaliile si faptele ce caracterizeaza

evenimentul);

4. exacta (pentru a nu denatura adevarul si a induce in eroare ci-

titorul);
. accesibila (sa fie Inteleasa fara a apela la dictionare);
6. clard (a nu da motive pentru interpretdri echivoce sau confu-
ze).

9]
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2. Faptul ziaristic si relatia ziarist-fapt

Faptul ziaristic si calititile lui * Corelatia fapt — eveniment in
opera ziaristica * Obiectivism si subiectivism in interpretarea fap-

telor.

10.
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2.1. Faptul ziaristic si calitatile sale

In viata cotidiani au loc diverse fapte, evenimente, fenomene, insi
nu toate prezintd interes pentru presa, au sanse de a deveni cunoscute
unui public larg. Deci exista faptul ,,brut” si faptul care prezinta inte-
res public si datoritd acestei calitati el apare in vizorul mass-mediei,
devenind astfel fapt ziaristic.

Dar sa vedem, mai intai, ce este faptul in sensul larg al cuvantului,
care este etimologia lui?

Cuvantul fapt provine de la latinescul factum, ceea ce inseamna
fapt, actiune, lucrare, lucru.

Diverse dictionare definesc cuvantul fapt ca intamplare reala, eve-
niment, lucru petrecut in realitate, actiune savarsitd de cineva, fapta
reald. In calitate de sinonime sunt atestate cuvintele: caz, intamplare,
chestiune, lucru, fenomen. Asadar, definitia faptului ziaristic ar fi ur-
matoarea: faptul ziaristic este un eveniment, o Intdmplare, o actiune,
un fenomen care a avut loc 1n realitate si care prezintd interes public.

Faptul ziaristic are dimensiuni, semnificatii, are inceput, dezvolta-
re, sfarsit. De regula, el este rezultatul unor actiuni si situatii ce se pro-
duc in cele mai dramatice si neverosimile clipe ale existentei umane.

In acest sens, faptul ziaristic are tensiune, emana energie, are
gravitatie, provoacd sentimente, emotii, atitudini, trezeste simpatie,
urd, panica, stari pozitive sau negative. Faptul aparut in presa poate
avea impact imediat ori intr-o perspectiva apropiata, il poate face pe
cititor sa urmeze un exemplu, sd evite greseli, s repete un succes,
sd depaseasca propriile complexe, s preantdmpine o catastrofa, sa
prognozeze un eveniment. Faptul poate mobiliza, insufla incredere in
fortele proprii, dar poate si deruta, dezorienta (de exemplu, rezultatele
unui sondaj).

Faptul ziaristic este unul specific, el posedd un vast potential:
1) informativ, 2) cognoscibil, 3) emotiv. Faptul urmeaza a fi apreciat
din perspectiva semnificatiei lui, prin prisma cauzelor care l-au pro-
dus, circumstantelor in care a evoluat, consecintelor care pot urma.

Deci, faptul utilizat in textele jurnalistice poate avea atat efecte
pozitive, cat si negative asupra cititorului:

1) Poate sa-1 revolte, sa-1 provoace la un comportament neadecvat;
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2) Poate sa-1 convinga de justetea unor ipoteze;

3) Poate sd-1 mobilizeze la anumite actiuni.

Cum poate fi investigat un fapt ziaristic divers? Care sunt aces-
te etape?: 1) Descriere; 2) Cauze; 3) Pierderi omenesti; 4) Pierderi
materiale; 5) Organizatii, institutii implicate: politie, pompieri, ,,Cru-
cea rosie”, medici; 6) Supravietuitori; 7) Defectiuni in organizarea
si actiunile institutiilor chemate sa intervind; 8) Fenomene sociale
care apar: jafuri, spaima, panicd; 9) Deschideri spre viitor, depasirea
situatiei: revenirea la viata normala, lucrari de reconstructie etc.

2.2. Corelatia fapt — eveniment in opera ziaristica

Un rol important in valorificarea eficientd a faptelor ii revine
personalitatii jurnalistului, experientei de viatd, competentei, spiritului
de observatie. Marele regizor sovietic de origine ucraineana Alexandr
Dovjenko scria: ,,Doi privesc in jos. Unul vede o baltoaca, altul stele-
le, care se reflectda in ea”.

In practica ziaristica exista o corelatie evidenta intre fapt si eveni-
ment. Evenimentul este faptul socialmente semnificativ. Deci, orice
eveniment se constituie din fapte.

Evenimentele se impart in: 1) organizate (programate, planifica-
te); 2) neprevazute. Din categoria evenimentelor organizate fac par-
te: conferinte de presd, contacte diplomatice, manifestari culturale,
stiintifice, sportive etc.

Evenimentele neprevazute se constituie din: accidente, incidente,
catastrofe, crime, acte violente, dezastre, crize, adica tot ce provoaca
interesul uman.

In ziaristica faptele intotdeauna au prioritate. Legea de aur de care
se conduce un jurnalist are urmatoarea formula: ,,Faptele sunt sfinte,
comentariile sunt libere”.

Este necesar sa se faca o distinctie Intre fapt si atitudinea fata de el.
Uneori faptele sunt folosite nu pentru a informa, ci pentru a prezenta
realitatea intr-o variantd pe care o doreste cineva. Deci, trebuie sa dis-
tingem strict faptul de interpretarea lui.

Insa faptul ,,brut”, informatia purd pentru a fi utila are nevoie
de explicatii, de precizdri complementare. Deci, jurnalistul imprima
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faptului o prima valoare adaugata prin explicatiile si aprecierile de
rigoare.

Totodata, este important de mentionat ca relatia ziarist—fapt este
una de natura subiectiva. Aceasta se exprima, in primul rand, prin se-
lectarea faptelor. Deci, unele fapte sau evenimente sunt pe larg prezen-
tate in mass-media, altele sunt trecute sub tacere, adica sunt ignorate.
In al doilea rénd, ziaristul isi manifesta atitudinea vizavi de fapt atat
in mod direct, prin aprecierea si interpretarea lui, cat si indirect, prin
tonalitate, stil, caracterul expunerii, mesajul titlului etc.

Prin natura sa faptul ziaristic este multidimensional, el se afla in
anumite relatii cu alte fapte si situatii care constituie un eveniment.
In virtutea specificului sau, faptul ziaristic are un rol nu numai de in-
formare. El este utilizat ca material pentru analiza, in calitate de argu-
ment, ca baza pentru concluzii si generalizari.

Ziaristul urmareste cu atentie evolutia faptelor in societate pentru
a le putea utiliza eficient in activitatea sa profesionala. El intotdeauna
va lua n calcul urmatoarele postulate:

— un singur fapt este o intamplare (s-a produs accidental);

— douad fapte sunt rezultatul unor actiuni premeditate (au fost pre-

gatite);

— trei fapte atesta o tendintad (evolutia fireasca a evenimentului);

— patru si mai multe fapte denota o legitate.

2.3. Obiectivism si subiectivism in interpretarea faptelor

De la jurnalist se cere sa selecteze si sa prezinte faptele intr-o ma-
nierd obiectivd, echidistantd, nepartinitoare. Cunoscutul Dicfionar
francez ,, Larousse” defineste obiectivitatea ca ,,insusirea de a reda fi-
del realitatea faptelor, exact asa cum s-au produs, fara falsificarea lor
subiectiva sau in virtutea preferintelor politice ori partizane”.

Desigur, nu intotdeauna si nu la toti convine obiectivitatea, mai ales
atunci, cand le afecteazd imaginea ori interesul. Deseori, guvernantii
solicita ca faptele ce urmeaza a fi tiparite in presa sa fie coordonate
cu administratia municipiului, raionului, oragului. Deci, se doreste un
fel de obiectivitate dozata, obiectivitate permisa, fapt incompatibil cu
principiile fundamentale ale presei, deoarece obiectivitatea se consi-
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dera o valoare profesional-eticéd a jurnalismului de informare, de fapt
una suprema.

In Dictionarul explicativ al cunoscutului lexicograf rus Vladimir
Dal ,,obiectivitatea punctului de vedere al descrierii” inseamna ,,spirit
de observare, transmitere exacta, fard implicare personala”.

Dar, este oare intotdeauna motivata necesitatea difuzarii faptelor
realmente obiective, comunicarea lor unui auditoriu larg? Ori pot
exista circumstante, cAnd informatia urmeaza a fi dozata, trecuta prin-
tr-un anumit filtru, si aceasta pentru a evita situatii de panica, de criza,
de stres social?

In istorie sunt exemple, cand anume datorita nedivulgarii faptelor
situatiei reale au fost obtinute victorii militare, evitate lovituri de stat,
depasite crize economice si financiare.

Exemple: 1) In octombrie-noiembrie 1941 nemtii erau la cativa
kilometri de Moscova, orasul putea fi vazut prin binoclu de generalii
germani. Dacd acest fapt ar fi fost cunoscut ostasilor de rand si locui-
torilor capitalei ruse, s-ar fi putut crea o situatie de panica generala si,
astfel, Moscova ar fi putut fi ocupati de nemti; 2) In anii “70 ai secolu-
lui trecut un grup de ofiteri din Cipru au incercat o tentativa de lovitura
de stat. Palatul prezidential a fost blocat de militarii razvratiti, luptele
se duceau in interiorul cladirii. iIn momentul cand victoria era parca
castigata, un post de radio proprezidential a difuzat informatia pre-
cum cd garda presedintelui a respins atacurile complotistilor. Anume
dupa aceasta stire armata a trecut de partea presedintelui si complo-
tul a esuat; 3) In primii ani de independenta s-a creat o situatie, cand
rezervele de grau puteau asigura cu paine populatia republicii numai
pentru doua zile. Va imaginati ce se putea Intdmpla, daca acest fapt ar
fi nimerit in mass-media; 4) Tot in aceastd perioada, o banca privata
se afla la un pas de faliment. Insi, timp de o luna a fost gasita solutia
pentru a depasi situatia. Daca deponentii ar fi aflat acest lucru, ei gi-ar
fi retras banii, iar banca ar fi dat faliment.

Concluzii: nu in toate cazurile si nu intotdeauna este motivata pre-
zentarea obiectiva, in totalitate, a faptelor realitatii Tn mass-media.

Desigur, de la jurnalist se cere o interpretare obiectiva a faptelor.
Insa, datorita specificului profesiei, el nu poate fi obiectiv suta la suti,
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deoarece este chemat sa selecteze faptele dintr-un ocean de informatii
si sd le prezinte dintr-un anumit ,,unghi”. Si acest ,,unghi” este intot-
deauna subiectiv, pentru ca datoritd operativitatii, textul jurnalistic nu
se supune austeritatii expunerii stiintifice sau juridice. Or, obiectivitate
totala inseamna exhaustivitate, distantd maxima, stil neutru.

Jurnalistului nu intotdeauna 1i reugeste acest lucru, deoarece munca
lui este rapida, imediata, avand ca rezultat un text pentru toti, dar nu nu-
mai pentru cei initiati. Punctul de vedere personal asupra faptelor, expus
prin selectarea si prezentarea lor, presupune o anumitad doza de subiecti-
vism, care in ziaristica capata valoare de originalitate si individualitate.

Desigur, este necesar sa se acumuleze suficiente date si fapte pen-
tru a aprecia cat mai just cu putintd un eveniment ori situatie. A fi
obiectiv Inseamna a nu denatura evenimentele, esenta lor. E necesara
verificarea minutioasa a faptelor pentru a fi siguri de exactitatea lor.
Un exemplu simplu, — numaratoarea in cazul manifestatiilor de strada:
organizatorii au interesul de a majora, iar politia de a micsora numarul
manifestantilor. Deci, jurnalistul trebuie sa facad trimitere la ambele
surse: potrivit organizatorilor si potrivit politiei.

In literatura de specialitate existd mai multe puncte de vedere vi-
zavi de prezentarea obiectiva a faptelor in mass-media, luand in calcul
situatia, ca prin natura sa actul de creatie este o categorie subiectiva.
In dependenta de unghiul de abordare a acestei probleme in literatura
exista trei opinii, sunt trei categorii de autori:

1) Din prima categorie fac parte acei care considera ca jurnalismul
nu poate fi a priori obiectiv, deoarece obiectivitatea nu este decat un
mit, o legenda, o dorinta.

2) Pentru a doua categorie, obiectivitatea exista si ea se manifesta
prin aceea ca jurnalistul nu trebuie sa minta in mod deliberat. El poate
sa greseascd din nestiintd, el poate sd nu inteleagd ceva, dar nu poate
sda manipuleze faptele in mod premeditat.

3) A treia categorie inteleg obiectivitatea drept responsabilitate,
echidistanta, transparenta, echilibru in procesul de prezentare si inter-
pretare a faptelor in presa.

Se poate concluziona ca obiectivitatea ziaristului este un indiciu
al profesionalismului, al calitatii, al respectarii corectitudinii si eticii
jurnalistice.
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3. Notiunea de gen in creatia jurnalistica

Genul in creatia jurnalistica: delimitiri teoretice * Clasificarea
genurilor ziaristice * Criterii de alegere a genului in ziaristica.

Bibliografie selectiva:

1. Agnes, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p. 185-
199.

2. Florea, L. S. (coord.). Gen, text si discurs jurnalistic. Bucuresti:
Tritonic, 2011, p. 17-101.

3. Popescu, C. F. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic, 2005,
p- 13-73.

4. Rosca, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004,
p. 49-100.

5. Guzun, M. Genul in creatia jurnalistica. In: Integrare prin cer-
cetare si inovare. Rezumate ale comunicarilor la Conferinta
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brie 2016. Chisinau: CEP USM, 2016, p. 243-247.

3.1. Genul in creatia jurnalistica: delimitari teoretice

Viata cotidiand este reflectata in presa in mod diferit ca forma, ca
volum, ca modalitate. In functie de importanta si semnificatia faptelor
sau a evenimentelor, de impactul lor social sunt utilizate diverse forme
si variante de prezentare a acestora in mass-media.

In fiecare numar de ziar sau program audiovizual pot fi intalnite
diferite materiale ca temd, ca dimensiune, ca maniera de interpretare.
Insa ceea ce le uneste pe toate este prezenta in ele a informatiei opera-
tive, a faptelor recente.

Operele ziaristice se pot diviza in grupe, in raport de apartenenta
lor la un gen ziaristic.

Deci, genul ziaristic este o grupare de opere ziaristice, avand comu-
ne tehnici de selectare, apreciere, interpretare, utilizare a informatiei
si a opiniilor despre ea, precum si atitudinea, tonul, stilul, maniera de
prezentare a faptelor si ideilor in presa.
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Din aceasta definitie, rezulta ca genurile ziaristice sunt categorii ale
prezentdrii faptelor si evenimentelor in presa.

In mod firesc prezentarea presupune doud aspecte:

1) Aspectul exterior, adicd structura, corelatia dintre continut si
forma;

2) Aspectul interior, adici atitudinea, tonul, stilul, maniera de pre-
zentare a faptelor si ideilor.

Despre acelasi eveniment sau pe una si aceeasi tema se pot scrie si
stiri, si reportaje, si comentarii. Deci, continutul sau realitatea reflecta-
ta sunt aceleasi, insd modul de prezentare a acestora este diferit.

In linii mari, fiecare operi ziaristica poate fi tratata din doua per-
spective:

1) a continutului;

2) a formei.

Ce este mai important in ziaristica, continutul informatiei sau mo-
dul de prezentare a ei? Ori altfel zis, continutul sau forma?

Desigur, ca continutul operei ziaristice determina forma. Aceas-
ta insd nu Inseamna ca forma are o importanta secundara, deoarece
de ea depinde, in mare masura, gradul de perceptie de catre cititor a
continutului.

Asadar, genul ziaristic este forma, haina verbala pe care o Tmbraca
faptele, gandurile, ideile, pe care jurnalistul vrea sd le transmita pe
cale tiparita sau audiovizuala publicului larg.

Forma concisa, ritmul dinamic al expunerii, detaliul semnificativ,
folosirea faptelor relevante, transmiterea clard a mesajului, originali-
tatea expunerii, prezenta noului, a cuvantului potrivit la locul potrivit
— iata doar cateva cerinte ce trebuie respectate in toate genurile ziaris-
ticii moderne.

In practica cotidiani cunoasterea genului este importanti atat pen-
tru ziarist, cat si pentru redactie:

1) pentru ziarist, in vederea structurarii informatiilor, argumente-
lor, concluziilor, a utilizari documentelor, fapt ce va determina calita-
tea operei ziaristice;

2) pentru redactie, a determina ponderea pe care o au stirile, repor-
tajele, articolele In vederea imbunatétirii calitatii ziarului.
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Fiecare gen ziaristic se caracterizeaza prin urmatoarele particularitati
esentiale:

1) Mesajul informational;

2) Insusirile structural-compozitionale;

3) Calitatile lingvistico-stilistice.

Asadar, cunoasterea diverselor genuri jurnalistice este esentiala
in procesul de Insusire a practicii profesionale. Utilizarea unei game
bogate de genuri asigurd jurnalistului incredere in fortele proprii, i
sporeste maiestria, extinde diapazonul tematic al operelor ziaristice.

3.2. Clasificarea genurilor ziaristice

in functie de continut, forma, volum, genurile ziaristice pot fi cla-
sificate in doua mari grupuri:

1) Genuri informative (primare);

2) Genuri de opinie sau analitice (comentative).

Genurile informative ocupa spatii masive 1n presa si au drept scop
difuzarea operativa a informatiei din cele mai diverse domenii de acti-
vitate (politica, economica, sociald, culturala etc.).

Cele dintai publicatii aparute in lume tipareau in pagiunile lor di-
verse materiale informative. Primul ziar din Principatul Moldovenesc
»Albina romaneasca” (1829) al lui Gheorghe Asachi avea pentru ge-
nurile informative doua rubrici: 1) Novitale din launtru; si 2) Novitale
din afara.

Si in prezent, datoritd ritmului vertiginos al vietii, deficitului de
timp, noilor tehnologii informationale primatul genurilor scurte sau
informative devine dominant, iar cele de opinie sau comentative sunt
trecute in plan secundar.

Genul informativ fundamental este stirea. De regula, ea trebuie si
raspunda la intrebdrile: Cine? Ce? Cand? Unde? Uneori, ea contine si
elemente comentative, raspunzand la intrebarile De ce? si Cum?

Principalul obiectiv al stirii este sd informeze. Informand, stirea
orienteaza, formeaza, educa publicul. Acest obiectiv se realizeaza atat
prin selectia evenimentelor reflectate, cat si prin faptul cé stirea este,
de multe ori, un ,,semnal” care va fi continuat, extins, aprofundat prin
alte genuri ziaristice.
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Reportajul, de asemenea, face parte din categoria genurilor in-
formative. Acest gen se caracterizeaza prin participarea ziaristului la
evenimentul descris, deplasarea pe teren, prin folosirea de mijloace
literar-plastice. In reportaj, autorul descrie ce a vizut, a auzit, a simtit
personal.

Cat priveste interviul, apoi acest gen prezintd faptele, evenimen-
tele, ideile prin intermediul discutiei ziaristului cu un interlocutor, in
urma unei intrevederi. Forma clasica a interviului este succesiunea:
intrebare-raspuns.

Este important sa precizam cd unele reportaje si interviuri depasesc
sfera informativului, in ele se regasesc si elemente comentativ-anali-
tice.

In familia genurilor informative este inclusa relatarea ori darea de
seamad. De la acest gen se cere nu atat de a recrea atmosfera ca in re-
portaj, ci de a prezenta pe larg faptele si actiunile principale de la un
eveniment, de a face subiectul interesant pentru cititor.

Al doilea grup de genuri o constituie cele comentative, analitice
sau de opinie. Daca in genurile informative jurnalistul relateaza fapte,
povesteste un eveniment, o situatie, apoi in cele comentative se face o
apreciere a acestora, sunt exprimate opinii, este prezenta pozitia, atitu-
dinea autorului. Din acest grup de genuri fac parte ancheta, editorialul,
recenzia, cronica, pamfletul, eseul.

In literatura de specialitate pot fi intAlnite diverse opinii vizavi de
principiul clasificéarii, denumirii si numarului de genuri in ziaristica.
De exemplu, francezul Yves Agnées in manualul sau Introducere in
Jurnalism atesta 27 de genuri repartizate in cinci familii. Iatd de-
numirile acestora: 1) stirea scurta, 2) filetul, 3) sinteza, 4) ecoul,
5) revista presei, 6) infografia, 7) reportajul, 8) portretul, 9) necro-
logul, 10) relatarea, 11) articolul istoric, 12) analiza, 13) ancheta,
14) dosarul, 15) rezumatul unui document, 16) interviul, 17) masa
rotunda, 18) microancheta, 19) tribuna libera, 20) comunicatul,
21) posta redactiei, 22) avanpremiera, 23) editorialul, 24) biletul,
25) recenzia, 26) cronica, 27) caricatura.

Aceasta clasificare este facuta, pornind de la experienta presei fran-
ceze.
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Noi, in cadrul disciplinei ,,Jurnalismul de informare”, vom pune
accentul pe experienta presei din Republica Moldova.

Este important de mentionat ca fiecare gen se divizeaza in specii
dupa doua criterii de baza:

1) Structural-compozitional si

2) Tematic.

In acest sens, de exemplu, dispunem de stire anticipati, stire
socantd; interviu-relatare, interviu-opinie; reportaj de atmosfera, re-
portaj de eveniment etc.

Sa vedem insa ce este comun pentru toate genurile si ce este speci-
fic pentru fiecare din ele?

1) Orice gen ziaristic are ca punct de plecare fapte din realitate.
Cu toate acestea, genurile se deosebesc Intre ele prin modul cum sunt
prezentate faptele selectate de ziarist.

2) Unele genuri comunicd, in primul rand, fapte, evenimente
(stirea, reportajul, interviul), altele sunt destinate comunicarii ideilor
(articolul, eseul).

Comunicand fapte, evenimente, stirea, reportajul sau interviul pro-
moveaza, in acelasi timp, idei. De asemenea, articolul si eseul nu pot
comunica idei luate din neant, ci bazate tot pe fapte si evenimente
reale.

3) In interiorul fiecarui gen, speciile ce se disting dupi criteriul
structural-compozitional, urmeaza calea de la simplu la complex: stire
obisnuita-stire dezvoltata; interviul-relatare, interviu-analiza.

4) Dupa criteriul tematic, genurile pot fi clasificate pe domenii: stiri
economice, politice, culturale, sportive etc.

5) Genurile ziaristice functioneaza ca un sistem in care elementele
se pot interfera. In practica gazetireasci rar se intilnesc genuri pure. In
reportaj pot fi regésite elemente de interviu, in relatare-de reportaj etc.

6) Utilizarea fotografiei in presa a dat nastere unor genuri specifice:
stirea foto, fotoreportajul, fotocronica, fotoancheta, iar prezenta sche-
melor si diagramelor a stimulat aparitia genului numit infografie sau
stire vizualizata.

7) Preluate din presa scrisd, genurile ziaristice si-au pastrat ca-
racteristicile esentiale la radio si televiziune. Desigur, in audiovizual
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genurile au acumulat pe parcurs anumite elemente specifice. De ase-
menea, nu toate genurile din presa tiparita se regasesc in audiovizual.
De exemplu, relatarea. Exista si alte aspecte specifice: In presa scrisa
stirea incepe cu raspunsul la intrebarea cand, In timp ce la radio si
televiziune trebuie mai Intéi sa dea raspuns la Intrebarea ce s-a Intdm-
plat?

3.3. Criterii de alegere a genului in ziaristica

Genul ziaristic poate fi ales de autor inainte sau dupa documentarea
pe teren, ori poate fi propus de redactie.

In orice caz, decizia definitiva se ia dupa documentarea pe teren,
cand fiecare detaliu poate decide viitoarea forma de prezentare a fap-
telor.

Anume, din acest motiv sunt necesare cunostintele de baza refe-
ritoare la genuri. Cine nu cunoaste ce genuri are la dispozitie pentru
a-si exprima ideea ziaristica are putine sanse ca textul realizat sa aiba
prizé la public.

Deci, numai cunoscand specificul si cerintele fiecarui gen in parte,
jurnalistul va putea realiza operativ, inteligibil, convingator si variat
un articol de calitate.

In unele redactii exista gazetari care s-au specializat in unul sau
mai multe genuri ziaristice. Insa este necesar de a preciza ca speciali-
zarea timpurie poate dduna Intr-o anumitd masurd profesiei. Ziaristii
buni, chiar dacd prefera un anumit gen sau sunt folositi unilateral in
redactii, oricAnd sunt capabili sa se exprime, cel putin onorabil, in cele
mai variate forme gazetaresti.

Deseori, sunt apreciate de public si de colegii din redactie operele
ziaristice care nu intru totul respecta canoanele genului. Deci, genurile
ziaristice nu sunt incorsetate de reguli rigide.

Fiecare situatie ori eveniment are particularitatile sale si de aceea
prezentarea lor in presad nu se incadreaza perfect in limitele unui anu-
mit gen.

Deci, nu exista genuri in sine, ci opere ziaristice redactate in diferite
genuri. In acest caz, apare intrebarea: de ce este necesara cunoasterea
genurilor?
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In primul rand, pentru ci permite jurnalistului si aleagd diverse
forme de exprimare, sa opteze operativ pentru acele genuri care 1i ofe-
rd eficientd maxima in situatia data.

in al doilea rénd, pentru ci adevirata inovare in domeniul genurilor
ziaristice poate incepe numai dupa ce se stie tot ce s-a creat anterior.
Deci, aparitia unor noi genuri se datoreaza efortului creator, talentului
ziaristului in evolutie. In plan istoric, mai intdi a aparut stirea, apoi
reportajul, interviul, relatarea, editorialul...

In context, apare intrebarea: un subiect, o tema poate fi prezentati
prin orice gen ziaristic?

Raspunsul ar fi urmatorul: sunt teme, evenimente, situatii care cer
sd fie tratate prin anumite genuri. De exemplu, teme de mare anver-
gurd, evenimente si fapte cu largi implicatii sociale necesita folosirea
unor genuri cu 0 mai mare pondere a aspectului comentativ (editorial,
anchetd), pe cand faptul divers, evenimentele curente sunt prezentate,
de regula, prin genurile informative.

Optiunea pentru un anumit gen se afla in raport direct cu aria de
difuzare (presa locala, presa nationald), in raport cu publicul (tineret,
copii, femei etc.).

Deci, o opera ziaristica de calitate este determinata, in mare masu-
ra, de optiunea autorului pentru un gen sau altul, de maniera de abor-
dare a temei, de exploatarea la maximum a specificului genului ales.
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4. Tehnici de colectare a informatiei in operele
ziaristice. Surse de documentare

Observarea * Lectura si studierea documentelor * Interviul *
Surse de documentare *Clasificarea surselor de documentare

Bibliografie selectiva:

1. Keeble, R. (coord.) Presa scrisd. O introducere criticd. lagi: Po-
lirom, 2009, p. 81-88.

2. Agnes, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p. 68-
71.

3. Grigoryan, M. Manual de jurnalism. Chiginau: Centrul de Jur-
nalism Independent, 2008, p. 22-34.

4. Serbanescu, A. Intrebarea. Teorie si practicd. lasi: Polirom,
2002, p. 47-59.

Munca unui jurnalist incepe cu colectarea informatiei. Principalele
tehnici sunt:

1. Observarea;

2. Lectura si studierea documentelor;

3. Interviul.

4.1. Observarea

De regula, cele mai convingatoare fapte sunt cele traite de ziarist.
Din acest motiv, el e prezent la actiuni militare, la demonstratii, la pro-
be sportive. Pentru un adevarat profesionist, conteaza sa vada lucrurile
cu ochii proprii, sé le treaca prin inima sa. Prezenta ziaristului la fata lo-
cului imprima stirilor veridicitate, dinamism, expresivitate. Ca rezultat,
textul ziaristic devine mai bun, mai convingator, mai interesant.

Ziaristul trebuie sa vada pe teren ceea ce este nou, ceea ce este
semnificativ, ceea ce este incitant. El urmeaza sa noteze cu mare pre-
cizie: datele, cifrele, numele proprii.

Deosebit de importante sunt detaliile care creeaza efectul
prezentei. Ziaristul trebuie sa stie nu numai a privi, ci si a observa.
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Aflandu-se, de exemplu, in biroul unui demnitar de stat este nece-
sar a observa gesturile, pasiunile si slabiciunile acestuia. Un gazetar
atent va afla multe, observand lucrurile de pe masa functionarului:
titlurile cartilor sau lipsa lor, fotografiile copiilor, colectiile de obiec-
te adunate.

Participand la un miting antiguvernamental, in afard de mesajul
discursurilor, autorul va observa expresia fetelor participantilor, mo-
dul cum sunt imbracati pentru a determina categoria sociald a celor
prezenti.

Observarea poate fi facutd din interior, atunci cand jurnalistul par-
ticipa nemijlocit la eveniment, de exemplu, in calitate de membru al
unei expeditii, si din afard, cand urmareste desfasurarea evenimentului
ca martor.

Observarea poate fi, de asemenea, deschisé sau discreta, in functie
de pozitia celui care observa. In cazul cand jurnalistul observa deschis,
el 1si anunta de la bun Inceput prezenta si scopul aflarii sale la eveni-
ment, iar in cazul observarii discrete, persoana sa ramane anonima.

4.2. Lectura si studierea documentelor

Un document prezintd valoare confirmand ori infirmand informatia
obtinutd in timpul unui interviu sau In urma propriilor observatii.
Documentul este argumentul principal in cazul cand cineva combate
continutul stirii.

In calitate de documente pot fi utilizate:

— Comunicate de presa;

— Dictionare, enciclopedii, ghiduri si indrumare;

— Rapoarte si informatii financiare;

— Bugetul de stat si bugetele locale;

— Legi si hotdrari;

— Rezultate ale unor sondaje;

— Carti, colectii de ziare;

— Internetul;

— Baze de date.

In internet se pot gdsi majoritatea documentelor utile.
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4.3. Interviul

in afara de gen informativ, despre care vom vorbi mai tarziu, inter-
viul este 0 metoda eficienta de colectare a informatiei. Daca ziaristul
vrea sa precizeze detalii ale unui incident, de exemplu, atunci el va lua
interviu la fata locului. In acest caz, accentul se pune pe eveniment,
dar nu pe persoana intervievata.

In cazul utilizarii interviului ca metodi de obtinere a unei
informatii, se pune intrebarea ,,Ce?”. In asemenea interviuri au valoa-
re declaratiile, amanuntele pe care le oferd sursa. Aceste interviuri se
iau, atunci cand se scrie despre un anumit eveniment sau tema, dar nu
despre o personalitate. Ziaristul va folosi dintr-un asemenea interviu
cel mult un citat-doua.

4.4. Surse de documentare

Sursele de la care ziaristii afld despre fapte si evenimente pot fi
multiple si diverse. Aici un rol important il are arta de comunicare a
ziaristului, contactele si relatiile pe care le are in diferite cercuri poli-
tice, economice, guvernamentale.

Printre potentialele surse de documentare se numara:

— Politia;

— Serviciile de pompieri si urgente;

— Deputatii si membrii Guvernului;

— Liderii politici;

— Oamenii de afaceri;

— Conducatorii sindicali;

— Liderii religiosi;

— Exponenti ai societitii civile;

— Persoane din lumea sportului;

— Specialisti in domeniu, savanti, experti;

— Lideri de opinie etc.

Orice stire vamentiona sursa sau sursele, care au furnizat informatia.
Sursele trebuie sa fie cat se poate de precise.

Aprecierile, judecatile de valoare vor include intotdeauna
mentionarea sursei, la fel ca si relatarea evenimentului propriu-zis.
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Stirea, de exemplu, prezinta fapte, marturii, opinii, insa in ea nu pot
fi luate atitudini fatd de acestea. Pentru un jurnalist, ar fi imposibil sa
caute adevarul absolut intr-o informatie care va fi, prin urmare, atri-
buitd unei surse.

Sursa poate fi chiar corespondentul sau reporterul, atunci cand
acesta ia un interviu ori asista la eveniment.

De regula, sursa este din afara redactiei.

4.5. Clasificarea surselor de documentare

Sursa de documentare poate fi directd, indirectd, identificata, nei-
dentificata.

I. Sursa directa

Este sursa la care ziaristul a avut acces direct:
— Anunta politia;

— Conform martorilor;

— A declarat presedintele;

— Arata comunicatul.

II. Sursa indirecta

Este citata de ziarist, ca fiind cea care a relatat evenimentul:

— Afirma ziarul ,,Timpul”, referindu-se la ,,surse guvernamentale”;
— Declara presedintele Frantei, citat de agentia France Presse.

I11. Sursa poate fi:
1. Identificata, adicé poate fi atribuitd, intre ghilimele, unei per-

soane concrete.

Sursa identificatd poate fi oficiald si neoficiala.

Oficiala: potrivit dlui Prim-ministru Ion Sturza...

Neoficiala: potrivit dlui Ion Buga, martor ocular al evenimentu-
lui...

2. Sursa neidentificatd. Ea este citata intre ghilimele si atribuita
unei surse precise, dar nu i se da numele.

Sursa neidentificata poate fi oficiald: — Conform Casei Albe; — Con-
form unui inalt functionar al Ministerului Educatiei...
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si neoficiala: — Conform unui grevist care a refuzat sa-si dea nu-
mele...; — Conform unui expert in domeniu...; — Din surse diplomatice
occidentale...

3. Sursa care nu poate fi atribuitd unei entitati precise:

— Din sursa demna de incredere...

— In cercuri bine informate...

In caz de conflict, ziaristul se foloseste de regula celor dous surse.

De exemplu, in stirea despre un miting de protest in fata primariei
trebuie sa fie prezenta atat pozitia protestatarilor, cat si opinia condu-
cerii primdriei vizavi de subiectul dat.
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5. Elemente intrinsece textului jurnalistic

Titlul * Sapoul * Intertitlul * Legenda

Bibliografie selectiva:

. Agnés, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p. 127-
143; 151-157.

. Preda, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,
2006, p. 115-126.

. Popescu, C.F. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic, 2005,
p- 167-181.

. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala si de Est. Edi-
tor: Mallette, M.F. World Press Freedom Committee, 1992,
p- 133-139.

. La inceput a fost cuvantul. Vol.I. Manualul Agentiei France Pre-
sse. Editor coordonator N.Bercan. Bucuresti: Fundatia Rom-
press, 1998, p. 164-166.

5.1. Titlul

Calitatea operei ziaristice depinde de mai multi factori. Un rol
important in acest sens revine gasirii si folosirii adecvate a titlului,
sapoului, intertitlului, legendei.

Titlul este primul element de care ia cunostinta cititorul, motivul
principal al alegerii textului. Titlul atrage atentia, incita, impresionea-
z4, da tonul.

Gasirea unui titlu original si adecvat continutului este o adevéarata
artd. In cadrul unor ziare existd persoane speciale, numite , titrori”,
care au misiunea de a prezenta stirea prin intermediul titlurilor intr-o
forma cét mai accesibild si atractiva. Datoritd interesului selectiv sau
lipsei de timp, unii cititori iau cunostintd numai de titluri.

Deci, titlurile trebuie sa cuprindd mesajul, esenta materialului.

I. Functiile titlului:
1. Atrage atentia prin forma grafica, prin cuvintele-cheie care il
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compun, retine atentia la primul nivel de lectura. Titlul asigura primul
contact al ziarului cu cititorul;

2. Ofera esentialul dintr-o privire, creeaza imaginea in raport cu
actualitatea zilei, cu principalele subiecte din stire;

3. Favorizeaza alegerea: cititorul face selectia stirilor asupra carora
intentioneaza sa revina;

4. Structureaza pagina, 1i imprima un aspect grafic placut, cititorul
trece de la un titlu la altul, sau de la o pagina la alta;

5. lerarhizeaza informatiile: in prima pagind sunt prezentate
informatiile principale transmise prin intermediul titlurilor.

II. Calitatile titlului

Un titlu bun are nevoie, in primul rand, de ,,forta cuvantului sem-
nal”. Aceasta depinde de frecventa folosirii cuvantului, de posibilita-
tea ca el sa fie perceput fard dictionare explicative. Sensul lui trebuie
sa fie clar, fara echivoc.

De asemenea, titlul trebuie sa fie concis, sd contind cuvinte concre-
te, iar formularea sa fie simpla. Un titlu original atrage cititorul de la
prima vedere, este vioi, laconic si usor de inteles. Cuvintele din titlu
sunt scurte si dinamice pentru a evita ambiguitétile. Titlurile trebuie sa
fie mai degraba pozitive decat negative.

Unii autori propun ca titlul sd fie compus maximum din sapte cu-
vinte pentru a putea fi perceput dintr-o singura privire. Cu cét titlul
este mai scurt, cu atat el poate beneficia de litere mai mari.

In titlu este necesar si apara cuvantul ori cuvintele-cheie folosite in
text. Drept titlu poate fi o propozitie din text.

Constructia sintactica cea mai simpla in titlu este subiect — predicat
— complement.

In titluri este necesar si evitim abrevierile (in afara de cele cunos-
cute: NATO, UE, UNESCO, ONU), arhaismele, neologismele, regio-
nalismele, cuvintele de specialitate.

III. Clasificarea titlurilor
Titlurile se Tmpart in informative si incitante.
Titlul informativ este un rezumat al continutului textului. El repre-
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zinta 80% din titlurile ziarelor cotidiene si raspunde la una din intre-
barile mesajului esential, la cea mai importanta dintre ele. Exemple:
,,Republica Moldova si Uniunea Europeand au lansat discutiile pe
marginea agendei de asociere”, ,, Rata somajului in Republica Mol-
dova ramdne in crestere”, ,,S-a incheiat anul Spiridon Vangheli”.

Titlul informativ este titlul ,,rege” al presei cotidiene. El are meni-
rea de a transmite cititorului o informatie utild pentru viata sa cotidia-
nd. Exemplu: ,,S-au scumpit gazele”.

Majoritatea titlurilor informative sunt scrise la timpul prezent pen-
tru a exprima caracterul de actualitate al stirii. Exemplu: ,,Noi nu ne
dezvoltam, ci supravietuim”.

Cum nu trebuie sa fie un titlu: ,,Un barbat isi sarbatoreste a 90-a
aniversare”. Un asemenea titlu nu intrigd pe masurd. Mai adecvat ar
fi urmatorul titlu: ,,La 90 de ani Artur Gherman priveste cu incredere
in viitor”.

Titlul incitant urmareste scopul de a trezi curiozitatea cititorului,
a-1 sensibiliza, a-i provoca interesul pentru subiect. Pentru titlurile in-
citante se folosesc cuvinte socante, cuvinte puternice desprinse din
text pentru a uimi imaginatia cititorului. Exemple: ,,Crima odioasa
la Durlesti”, ,,O moldoveanca a fost rapita de rebelii sirieni”, ,,Un
functionar acuzd un politist de torturd”.

In titlurile incitante sunt folosite calamburul, parafraza, prover-
be, sloganuri. Pot fi parafrazate titlurile unor filme, opere cunoscute.
Exemplu: Filmul lui Emil Loteanu. ,,Tabop yxooum 6 nebo” — ,, Tabop
yxooum 6 Jlonoon” ( ,,O satrd urca spre cer” — ,,O satrd urcd spre
Londra” ) — rromii de origine romadna din Franta au inceput sd plece
in Marea Britanie.

Titlul ideal este o Imbinare dintre titlul informativ si cel incitant. Si
in acest caz, pentru titlu se aleg cuvintele-cheie din text.

Majoritatea titlurilor sunt scrise la timpul prezent pentru a sublinia
caracterul de actualitate.

Exista, insa, si exceptii, cum este cazul subiectelor istorice. De
exemplu, se va scrie: ,,Columb a descoperit America”, dar nu ,,Co-
lumb descopera America”.
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Pentru a sensibiliza cititorul, in afara de titlu, sunt folosite_suprati-
tlul, subtitlul, intertitlul, sapoul. Aceste elemente sunt utilizate in alte
genuri decat cel al stirii.

Supratitlul este plasat deasupra titlului, are caractere mai mici de-
cat acesta. El precizeazd momentul (cand?) si locul (unde?). De ase-
menea, poate indica domeniul la care se refera informatia: ,,Poluarea
atmosferei”. Reaminteste contextul in care se plaseaza subiectul stirii:
»Situatia din Transnistria”. Uneori, se reduce la un singur cuvant-re-
per: ,,Incredibil!”

Subtitlul completeaza titlul-informativ, raspunde la intrebarile:
Cum? De ce?

Exemplu: Supratitlul: ,,L.a Orhei se fura ca in codru”;

Titlul: ,,S-a furat pana si emblema orasului”;

Subtitlul: ,,Desi a fost anuntata, politia inca n-a inceput cercetari-

ba

le

5.2. Sapoul

De regula, sapoul se utilizeaza cand lipseste subtitlul. El este situat
intre titlu si text. Sapoul are o functie dubla:

— informativa: completeaza titlul, precizeaza subiectul si unghiul
ales de reporter;

— incitativa: surprinde, creeaza dorinta de a continua lectura.

Sapoul este un text autonom, specific, e prezentat grafic cu alte ca-
ractere de litere pentru a atrage atentia si a echilibra vizual pagina.

Se considera ca sapoul este necesar pentru textul care depaseste
2-3 mii de semne. Volumul sapoului va fi proportional cu cel al arti-
colului (aproximativ 10%). Daca titlul este ,,firma” magazinului, apoi
sapoul este vitrina.

Cerinte fata de sapou:

1. S& redea elementele din mesajul esential care nu figureaza in
restul titrajului, fara a relua textual titlul;

2. Sa fie laconic, concis, sa contina fraze scurte, verbe de actiune,
sa fie clar, fara sigle, nume proprii necunoscute, liste de cifre;

3. Sa fie autonom in raport cu titlul si textul, fara legaturi gramati-
cale intre aceste elemente.
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In unele cazuri, sapoul nu este o expunere a mesajului, ci joaca
rolul de introducere in text.

In acest sens existi:

1. Sapou de actualizare, care presupune elemente noi, care pot apa-
rea dupa redactare, fara a modifica textul finalizat;

2. Sapou de prezentare, care motiveaza ratiunea pentru care este
publicat textul, prezentarea autorului, a intervievatului;

3. Sapou de rememorare, care € necesar pentru o ancheta sau re-
portaj publicat in mai multe numere. Se readuc In memorie, pe scurt,
informatiile precedente.

Sapoul precizeaza subiectul, unghiul ales de reporter pentru a-1
prezenta. El se utilizeaza cand lipseste subtitlul. Exemplu: Supratitlul:
»~Municipale”; Titlul: ,,Soarele, apa, aerul”; Sapoul: ,,Dezvoltarea tu-
rismului alimenteaza deja dezbaterile viitoarei campanii electorale”.

Sapoul poate fi din cateva randuri. Cel mai bun este acela care
transmite informatia esentiala.

5.3. Intertitlul

El este inutil in cazul textelor mici. Nu se plaseaza imediat dupa
sapou, ci dupd 15-20 de randuri de text. Ca si titlul trebuie s contina,
pe cat e posibil, mai putin de 7 cuvinte. Exemplu: ,,Simpozion
international pe probleme de legislatie comunitara” — titlul.

Primul intertitlu: ,,Vectorul european este o prioritate”.

Al doilea intertitlu: ,,Armonizare, democratizare, eficientizare”.

Al treilea intertitlu: ,,Perspective clare, promititoare”.

Totul este corect, dar nu si atractiv. Probabil ca ziaristul s-a grabit
cu scrisul. Puteau fi gésite intertitluri mai originale.

Intertitlul ofera un ragaz cititorului, propune un plan al continutului
textului, disciplineaza lectura.

5.4. Legenda

Legenda este textul care nsoteste o fotografie publicata in ziar. Sco-
pul ei constd 1n a explica ce este 1n fotografie. O legenda foto, iscusit
formulata, poate sa transforme o poza mediocra intr-o imagine atractiva
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pentru cititor, ajutandu-l sa intre in tema. Legenda trebuie sa reflecte
si sd explice ce este pe fotografie, dar o face intr-o maniera originala,
batitoare la ochi, informativa si spirituald. Cine sunt personajele din
fotografie? Unde a fost facutd? Ce reprezinta aceasta scena? Despre ce
vorbesc datele prezentate in grafic? La aceste si alte intrebari poate da
raspuns o legenda scrisd cu multa inspiratie si maiestrie.

Existd multiple modalitati de a scrie legende interesante si atracti-
ve. De reguld, aceste texte includ:

1. Raspunsuri la intrebarile de referintd pe care si le pune citito-
rul cand priveste fotografia: ,,Cine?”, ,,Cand?”, ,,Unde?”. Exemplu:
»~Presedintele Romdniei, Nicolae Ceausescu, impreund cu sotia Elena
Ceausescu si fiul Nicu Ceaugescu pe aeroportul din Chisindu, 1 au-
gust 1976”. (,,Moldova Socialistd”, 1976, 2 august);

2. O precizare care aduce o informatie suplimentara ce nu se regaseste
in interiorul articolului: ,,Mihai Ghimpu si lon Haddrca lideri liberali:
ieri prieteni, azi rivali”. (,,Saptamina”, 2013, 27 septembrie);

3. Un rezumat care dezvoltd mesajul esential si rezuma stirea:
»~Presedintele Federatiei moldovenesti de fotbal, Pavel Ciobanu, nu
este multumit de performantele selectionatei nationale”. (,,Timpul”,
2012, 12 mai);

4. O explicatie ce precizeaza sensul unei fotografii care, ar fi ramas
ambiguu, iar fotografia ar fi putut ilustra si alte articole. Imaginea unei
fasii de codru publicata in ,,Timpul” este explicata prin urmatoarea le-
genda: ,,[n ultimii 20 de ani suprafetele de paduri din Republica Moldo-
va s-au micsorat cu mai mult de 15%”. (,,Timpul”, 2009, 18 august);

5. Un citat este utilizat, mai ales, cand e vorba despre fotografia
unei personalitati. Exemplu din ziarul ,,Saptdmina” cu imaginea lui
Iurie Leanca: ,,Daca cetatenii Moldovei nu vor calatori fara vize in
Europa, eu imi voi da demisia”. (,,Saptamina”, 2012, 12 septembrie);

6. O incitare ce reprezintd o singura fraza, dar care da tonul ma-
terialului: ,,Primarul Chisinaului Dorin Chirtoaca va merge pand la
capat, deoarece, lacul Valea Morilor este pentru el o chestiune de
onoare”. (,,Timpul”, 2010, 12 iunie).

O exigenta deosebita urmeaza a fi acordata textului legendelor care
insotesc fotografiile publicate in prima pagina. in unele ziare de for-
matul A-3, o fotografie poate ocupa toata pagina intéi.
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Partea 11

Genurile informative



STIREA

Definitia stirii * Tipurile de stiri * Sursele stirii * Legea
proximitatii * Structura stirii * Factori care asigura succesul stirii
* Tehnici de documentare * Tehnici de redactare a stirii

Bibliografie selectiva:

1. Popescu, C.F. Manual de jurnalism. Redactarea textului jurna-
listic. Genurile redactionale. Bucuresti: Tritonic, 2005, p.186-
205.

2. Lazar, M. Evenimentul si mass-media. In: Manual de jurnalism.
Tehnici fundamentale de redactare. Coord. M.Coman. Vol. II.
lasi: Polirom, 1999, p. 107-118.

3. Lazir, M. Metode si tehnici de colectare a informatiilor. In: Ma-
nual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare. Coord.
M.Coman. Vol. 1. Editia a II-a. Iasi: Polirom, 2001, p. 13-30.

4. Rosca, L. Textul jurnalistic. In: Manual de jurnalism. Tehnici
fundamentale de redactare. Coord. M.Coman, Vol.I, 1997,
p. 46-53; Vol.1, Editia a II-a, 2001, p. 99-107.

5. Agngs, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p. 203-
222.

6. Traciuc, V. Stirea radio. In: Manual de jurnalism. Tehnici fun-
damentale de redactare. Coord. M.Coman. Vol.I. Editia a II-a.
lasi: Polirom, 2001, p. 213-236.

7. Randall, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisd. lagi: Polirom, 1998, p. 37-47.

8. Keeble, R. (coord.). Presa scrisda. O introducere criticd. lasi:
Polirom, 2009, p. 99-142.

9. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala si de Est. Editor
Mallette, M.F. World Press Freedom Committee, 1992, p. 43-50.

1. Definitia stirii

Stirea este prezentarea In mass-media a unor fapte noi si relevante
intr-o ordine si Intr-un limbaj simplu si adecvat lecturii, care vine sa
informeze si sé trezeasca, in acelasi timp, interesul cititorilor.
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In literatura de specialitate, poate fi intalniti o definitie mai simpla:
stirile constituie evenimentele si faptele care vizeaza intr-un mod sau
altul viata cititorului, prezentul si viitorul lui.

Insa nu existd o definitie universald a stirii care ar integra toate
punctele de vedere, ar explica notiunea si modul in care sa fie reflecta-
te adevaratele noutati din fluxul de evenimente si intdmplari ce se pro-
duc zilnic. Oamenii manifestd interese dintre cele mai diverse: ei vor
sd stie ce se intampla pe stradd, in oras, in tard, in lume. Deci, obiectul
stirilor il constituie gama de probleme si preocupari care determina
existenta cotidiana. De exemplu, scumpirea tarifelor la gazele naturale
sau electricitate va afecta viata majoritatii populatiei. Este evident ca
stirea care vizeaza aceste subiecte prezinta interes pentru toate cate-
goriile de cititori.

Exista o serie de caracteristici ale noutétilor, evenimentelor si feno-
menelor, precum si anumiti factori datorita carora acestea devin stiri.

Un vechi manual de jurnalism continea urmatorul exemplu: ,,Nu
este o stire cand un cdine musca un om, deoarece, asa ceva se intam-
pla des. Insd, cand un om muscd un cdine, atunci avem o adeviratd
stire”.

In toate cazurile, elementul fundamental al stirii rimane noutatea.

Potrivit traditiei franceze, stirea trebuie sa raspunda la 5 intrebari
de baza: Cine? Ce? Cand? Unde? De ce? Traditia englezd mai adauga
o intrebare — Cum?

Exemplu: ,,Mihail Hodorkovski, oligarh rus, (cine?) a fost gratiat
(ce?) din motive familiale (de ce?) vineri, 22 decembrie 2013 (cand?)
si a parasit penitenciarul din Karelia (unde?) la bordul unui helicop-
ter (cum?).” (Infotag)

2. Tipuri de stiri

Potrivit tematicii, structurii, volumului, stirile se impart Tn urma-
toarele categorii: socantd, obisnuita, scurtd, dezvoltata, anticipatd, de
deschidere, bilant, sinteza.

Stirea socanta este relatarea unui eveniment petrecut in ultimele
24 de ore si trateaza o problema de interes actual. Stirea despre o cri-
ma este modelul stirii socante. Crima, ca violentd extrema, este cauta-
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td cu insistentd pentru a fi publicatd datorita elementelor care o com-
pun: apare intre indivizi, este dramatica, este prezent conflictul, este
o actiune fizica extrema, are intensitate emotionald maxima, perturba
ordinea publicd, amenintd comunitatea, poate fi vizualizata, este actu-
ala si concreta, corespunde preocupadrilor presei. Exemplu: ,,Marti, 10
septembrie, angajatii Penitenciarului nr. 13 din Chigindau au ridicat
un telefon mobil in forma de breloc de la unul dintre detinutii din
custodia acestei institutii. Dupa ce oamenii legii au observat un com-
portament straniu al persoanei cu pricina, au purces la o perchezitie
inopinata a celulei in care isi ispaseste pedeapsa condamnatul. Ca
rezultat, intr-un ascunzis din peretele oddii, au fost gasite: 1 telefon
mobil in forma de breloc, un telefon mobil obignuit si 2 acumulatoare.
De mentionat ca, la prima vedere, telefonul mobil in forma de bre-
loc nu se deosebea cu nimic de o simpla amuletd purtatd la ceas sau
centurd — obiect care ar fi fost permis spre uz in detentie.” (,,Ziarul de
Garda”, 2013, 12 septembrie).

Stirile socante, de reguld, se publica cu prioritate, fiindca ceea ce se
intdmpla azi, nu se Intdmpla in fiecare zi.

Realizarea unor asemenea stiri necesita operativitate maxima, pre-
cizarea detaliilor, maiestrie profesionala.

Stirea obisnuita relateazd despre un eveniment ordinar care ex-
clude elementul senzational. Ea contine de la 100 pana la 300 de cu-
vinte. Exemplu: ,,Furnizorul de agent termic din capitald anuntd cd in
prezent 379 de apartamente si 8 automobile se afla sub sechestru din
cauza datoriilor la agentul termic consumat. Rau-platnicii au o da-
torie totala de peste 1,2 milioane de lei, transmite IPN. Potrivit unui
comunicat de presa al SA Termocom, alte 34 de persoane care au acu-
mulat datorii de peste 41 de mii de lei la agentul termic in sezonul de
incalzire 2012-2013 s-au ales cu bunurile casnice sechestrate. Doar
pe parcursul saptamadnii curente au fost depuse la executare 70 de
noi titluri si au fost eliberate de cdtre instante 112 titluri executorii in
sumd de peste 40 milioane de lei. Furnizorul mentioneazd cd in cazul
neachitarii sumelor restante in termenul acordat de executorul jude-
catoresc, automobilele si bunurile casnice vor fi comercializate prin
intermediul unui magazin cu comision. Saptamdana precedentd, 86 de
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datornici cu o restanta totald de peste 12 milioane de lei au achitat
integral pldtile debitoare.” (,,Timpul”, 2013, 25 octombrie)

Deseori, stirile obisnuite ce contin un fapt divers pot fi publicate cu
mai mult succes decat un eveniment, teoretic vorbind, mai important
(discursul unui sef de stat etc.). Stirile obisnuite trebuie redactate bine,
mai ales, in lead (atac). Fiind prin natura lor mai putin urgente, autorul
le poate rescrie de mai multe ori, le poate reciti fara graba Inainte de
publicare.

Unele stiri obisnuite pot fi publicate azi sau peste 5-10 zile, deoa-
rece, evenimentul real este de duratd. In aceasta categorie se inscrie
tema somajului, inflatiei, copiilor strazii, cainilor vagabonzi etc.

Dupa volum, stirea poate fi scurta sau dezvoltata.

Stirea scurta poate si contina 4 — 5 randuri, care raspund la in-
trebarile: Cine? Ce? Unde? Cand? si dacd e cazul Cum? si De ce?
Exemplu: ,,Patru persoane (cine?) au fost ranite, dintre care una grayv,
in accidentul in care a fost implicat un autocar scolar (ce?), vineri,
15 decembrie (cand?) in localitatea Ghidighici (unde?). Autocarul a
cdzut peste un autoturism care incerca sa il depdseasca pe soseaua ce
traverseaza localitatea (cum?)”. (Moldpres).

Cea mai frecventa greseald a ziaristilor Incepatori consta in aceea,
ca el nu sesizeaza corect mesajul esential, fapt ce duce la alegerea
gresitd a cuvintelor-cheie de la inceputul stirii. In exemplul, pe care
l-am adus mai sus, informatia este justificatd de numarul ranitilor, dar
nu de faptul ca un autobuz scolar a cazut peste un autoturism, care
vroia si-1 depaseasca. Intr-o stire este important rezultatul unei intru-
niri, dar nu faptul ca ea a avut loc. Construirea primului alineat se face
aproape Intotdeauna dupa modelul: subiect — predicat — complement,
raspunzand mai intai la intrebarile ,,Cine?” si,,Ce?”.

Deseori, stirea scurtd nu are titlu, iar primele cuvinte ale textu-
lui trebuie sd fie cuvinte-cheie, semnificative pentru tema abordata si
sunt, de reguld, evidentiate. Exemplu: ,,Comunistii promit revolutie
pe 21 noiembrie, daca Coalitia de guvernare nu va demite Cabinetul
de Ministri, nu va anunta alegeri parlamentare anticipate §i nu va da
curs unui referendum privind unirea R. Moldova cu Rusia si Belarus,
— se spune intr-o declaratie a PCRM.
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SUA si-a anuntat disponibilitatea de a sprijini agenda Guvernului
R. Moldova in perioada pro si post — Vilnius. Asigurarile au fost facute
in cadrul unei intrevederi cu premierul Leanca la Chisinau de catre
Eric Rubin, asistent adjunct al Secretarului de Stat al SUA.

R. Moldova ar putea obtine regim liberalizat de vize cu UE in 2014,
inaintea Ucrainei. De aceastd parere este ministrul lituanian de exter-
ne. ,, Chisinaul abordeaza acest subiect mult mai serios decdt Kievul ”,
sustine Linkevicius intr-un interviu pentru publicatia Kommersant.

Premierii Romdniei si R. Moldova, V. Ponta si Iu. Leanca, au
plecat astazi la Bruxelles. Potrivit Mediafax, cei doi sefi de guverne
vor discuta in capitala Europei probleme care ,,ar usura apropierea
Chisinaului de Uniunea Europeand”. (,,Ziarul de Garda”, 2013, 14
noiembrie).

Scrierea unei stiri scurte se bazeaza pe doua principii:

— Selectarea informatiei in scopul de a retine esentialul, indiferent
din ce sursa provine noutatea;

— Condensarea la maximum a textului, folosirea unui vocabular
concis, a unor propozitii simple.

Stirea dezvoltati cuprinde aproximativ 20-30 de randuri. in afari
de raspunsurile la cele 5 intrebari (Cine, Ce, Unde, Cand, De ce) ea
trebuie sd aduca cateva informatii suplimentare: Cum s-a produs eveni-
mentul? Care sunt sau vor fi consecintele? Exemplu: ,,Republica Mol-
dova si Uniunea Europeand au lansat ieri, in cadrul unei videoconfe-
rinte, discutiile pe marginea Agendei de Asociere, instrumentul care
va pregati si asigura implementarea Acordului de Asociere, inclusiv a
Zonei de Comert Liber, Aprofundat si Cuprinzator. Partile au efectuat
un prim schimb de opinii pe marginea proiectului Agendei de Asociere,
au stabilit calendarul de consultari si au convenit asupra definitivarii
acesteia pand in primavara anului 2014, potrivit unui comunicat al
Ministerului Afacerilor Externe si Integrarii Europene de la Chigindu.

Agenda va include obiectivele si prioritdtile de implementare a
Acordului de Asociere, in special cu privire la dialogul politic, refor-
me, justitie si afaceri interne, dezvoltare economica si sociald, con-
tacte interumane §i aspecte comerciale care vizeaza Zona de Comert
Liber.
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Dupa aprobarea continutului Agendei de Asociere, va fi adoptat
un Program National de Implementare cu actiuni concrete si termene
de implementare a obiectivelor fixate in Agenda de Asociere pentru
perioada 2014-2016.

Urmatoarea runda de consultari pe marginea Agendei de Asoci-
ere Republica Moldova-UE va avea loc la Chiginau, la 16 ianuarie
2014.

Republica Moldova a parafat la 29 noiembrie Acordul de asociere
cu UE, care cuprinde si crearea Zonei de Liber Schimb si spera sa-l
semneze in 2014, cel mai probabil in luna septembrie”. (AGERPRES)

In unele cazuri, apare necesitatea de a prezenta evenimentul pe du-
rata desfasuririi, adica in derulare. In acest sens, existi: 1) stiri antici-
pate (Inainte de eveniment), care anunta evenimentul; 2) stiri de des-
chidere, despre inceputul evenimentului (prima zi a evenimentului);
3) stiri-bilant (despre un eveniment care s-a prelungit in timp, reluand,
in linii mari, derularea evenimentului) si 4) stiri-sinteza (dupa consu-
marea definitiva a evenimentului).

1. Stirea anticipata. Orice eveniment important al carui data este
cunoscutd dinainte, va fi precedat de una sau mai multe stiri, care pre-
zentd evenimentul respectiv. Stirea anticipatd cuprinde 400-500 de
cuvinte, se difuzeaza cu 48 sau 36 de ore inainte de eveniment pentru
a putea fi preluatd de presa scrisa in ajunul evenimentului. Exemplu:
~Premierul lurie Leanca se va afla luni, 23 decembrie, intr-o vizita de
lucru la Bucuresti, in cadrul careia va avea o intrevedere cu prim-mi-
nistrul Romdniei, Victor Ponta. Cei doi oficiali au convenit cu privire
la aceasta vizitd in cadrul unei discutii telefonice. Potrivit unui comu-
nicat de presa al Guvernului de la Chisinau, Victor Ponta I-a informat
pe omologul sau moldovean ca Guvernul Romaniei va oferi un grant
de 20 de milioane de euro pentru dezvoltarea educatiei prescolare din
Moldova, ca un gest de solidaritate si sprijin pentru Republica Mol-
dova”. (,,Saptamina”, 2013, 20 decembrie)

Unele evenimente importante necesitd mai multe stiri anticipa-
te transmise, pe rand, in sdptdmana precedentd. Exemplu: alegeri
prezidentiale sau parlamentare (care cuprind sondaje de opinie), jocuri
olimpice, campionate mondiale la diverse probe sportive etc.

51



Intalnirile politice dintre primii oameni in stat, de asemenea, sunt
precedate de stiri anticipate, care cuprind dinamica relatiilor bilatera-
le, a schimburilor comerciale.

2. Stirea de deschidere. Aceasta este, de obicei, o stire scurta, cu-
prinsa intre 200 si 300 de cuvinte, publicata si difuzatd in ziua eveni-
mentului. Subiectul principal este prezentat in lead si se vorbeste mai
mult despre ziua care incepe. Exemplu: Geneva, 10 iunie (AFP): "Ba-
rack Obama si Viadimir Putin se intdlnesc, joi, la Geneva in cadrul
unui prim contact la varf intre cei doi presedinti.

Presedintele Statelor Unite urma sa soseasca la Geneva la 9.30
(ora locala), la o jumatate de ora dupa sosirea sefului statului rus. Au
fost luate masuri stricte de securitate dupd explozia nerevendicatd de
miercuri seara, in centrul Genevei, a doua bombe artizanale care nu
au produs decat pagube usoare.

O prima rundd de negocieri intre Obama si Putin urma sa aibd loc
la ora 11.00 (ora locala).

Convorbirea nu are o ordine de zi stabilita, dar observatorii diploma-
tici apreciau joi, cd ea se va referi cel putin la subiectul terorismului”.

Se va evita, in masura posibilului, timpul viitor, folosindu-se ex-
presii care anticipeaza evenimentul de tipul: JIn cursul zilei cei doi
conducdtori de stat se intdlnesc unul la unul. Ziua urmeaza sa se in-
cheie cu un dineu de gala oferit de gazda”.

3. Stirea-bilant cuprinde 500-600 de cuvinte si exprima principala
semnificatie a unui eveniment care s-a derulat in timp, reluand, in linii
mari, etapele desfasurarii lui.

Printre subiectele unei stiri-bilant pot fi intalnirile diplomatice, po-
litice, economice, sportive sau culturale, activitatea Guvernului sau a
Parlamentului intr-o anumita perioada.

O stire-bilant nu va incepe niciodatd prin constatarea banald ca
evenimentul s-a consumat. Prin urmare, nu se va scrie niciodata in
leadul unei stiri-bilant: ,,Conferinta ministrilor de externe CEMN s-a
incheiat joi, dupa trei zile de lucrari...” Ci se va scrie: ,,Tarile membre
CEMN vor intensifica colaborarea reciproc avantajoasa in domeniul
comercial-economic pe termen lung, conform hotardrii conferintei
ministrilor de externe, care s-a incheiat joi”.
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Stirea-bilant va preciza apoi care sunt cresterile schimburilor eco-
nomice preconizate, va prezenta in linii mari desfasurarea conferintei
cu momentele cruciale, reluand spre sfarsit esentialul din comunicatul
final.

4. Stirea-sinteza este realizata din elemente culese din mai multe
surse: telegrame, documente, declaratii, conferinte de presa, aprecieri
ale expertilor. In stirea-sinteza informatiile complementare adunate de
jurnalist duc la o prezentare mai completa a subiectului si contine ele-
mente explicative mai numeroase, prezentand cititorului o mai bund
intelegere a evenimentului, a situatiei, a problemei. Totusi, stirea-
sinteza nu contine aprecieri sau comentarii personale. Jurnalistul ra-
mane in cadrul informatiei stricte. Exemplu: ,, Echipa intelectualilor
in care joaca reprezentantul Republicii Moldova Grigore Alhazov a
cistigat versiunea internationald a jocului ,, Ce? Unde? Cind?”. Cam-
pionatul mondial la ,, Ce? Unde? Cind?”, editia a IX-a, s-a desfasurat
in orasul rusesc Dubna, la 13 si 14 septembrie. Pe primul loc s-a cla-
sat echipa lui Ivan Semusin, din care face parte conationalul nostru
Grigore Alhazov, precum si Maxim Russo, Dmitri Beleavschi, Evgheni
Paskovski, Alexandra Bruter si Veronica Romaseva. Pe podium au
mai urcat echipa lui Ilia Ber, a lui Maxim Potasev i cistigdatoarea fi-
nalei mici, echipa lui Anton Gubanov. Pentru victorie au luptat 350 de
eruditi din 15 tari: Armenia, Azerbaidjan, Belarus, Finlanda, Geor-
gia, Israel, Kazahstan, Letonia, Lituania, Marea Britanie, Republica
Moldova, Rusia, Turkmenistan, Uzbekistan si Ucraina”. (,,Saptami-
na”, 2013, 20 septembrie)

Stirea-sinteza reprezinta nu doar o modalitate de a reflecta pe larg
un fapt care a avut loc recent — un accident rutier, o greva a cadrelor
didactice, un scrutin electoral, o remaniera in Guvern etc., — ci va pre-
zenta la fel de detaliat un subiect ce nu tine de actualitatea fierbinte:
un centru sportiv in constructie, incélzirea globala a climei, mijloace
de luptd Tmpotriva gripei aviare, reduceri de preturi in marele centre
comerciale.

Ce asigura succesul unei stiri-sinteze?

1. Sistematizarea elementelor extrase din diverse surse si fixarea
punctelor asupra cérora va trebui de insistat la fiecare in parte: fapte,
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explicatii, citate. E necesar de verificat autenticitatea informatiei;

2. Stabilirea unghiului de abordare a faptelor si clarificarea mesa-
jului principal;

3. Selectarea informatiilor utile, clasarea si ordonarea lor dupa pla-
nul ierarhic al ,,piramidei inversate”.

Este necesara, de asemenea, verificarea numelor proprii, a cifrelor.
Titlul e, de reguld, informativ si trebuie sa fie inspirat din mesajul
esential al stirii.

3. Sursele stirii

Sursele de la care ziaristii afld despre fapte si evenimente pot fi
multiple si diverse. Aici un rol important il are arta de comunicare a
ziaristului, contactele si relatiile pe care le are in diferite cercuri poli-
tice, economice, guvernamentale.

Printre potentialele surse se numara:

— politia;

— serviciile de pompieri si urgente;

— deputatii i membrii Guvernului;

— liderii politici;

— oamenii de afacert;

— conduciatorii sindicali;

— liderii religiosi;

— exponenti ai societatii civile;

— persoane din lumea sportului;

— specialisti in domeniu, savanti, experti;

— lideri de opinie etc.

Orice stire va mentiona sursa/sursele, care au furnizat informatia.
Sursele trebuie sa fie cat se poate de precise.

Aprecierile, judecdtile de valoare vor include Intotdeauna
mentionarea sursei, la fel ca si relatarea evenimentului propriu-zis.

Stirea prezinta fapte, marturii, opinii, Insd in ea nu pot fi luate atitu-
dini fatd de acestea. Pentru un jurnalist ar fi imposibil sa caute adevarul
absolut intr-o informatie care va fi, prin urmare, atribuita unei surse.

Sursa poate fi chiar corespondentul sau reporterul, atunci cand
acesta ia un interviu, ori asista la eveniment.
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In general, sursa este din afara redactiei.
Sursa poate fi directa, indirecta, identificatd, neidentificata.

1. Sursa directa

Este sursa la care ziaristul a avut acces direct:
— Anunta politia;

— Conform martorilor;

— A declarat presedintele;

— Arata comunicatul.

II. Sursa indirecta

Este citata de ziarist, ca fiind cea care a relatat evenimentul:

— Afirma ziarul ,,Timpul”, referindu-se la ,,surse guvernamentale”;
— Declara presedintele Frantei, citat de agentia France Presse.

II1. Sursa poate fi:
1. Identificatd, adica poate fi atribuita, intre ghilimele, unei persoa-

ne concrete.

Sursa identificata poate fi oficiala si neoficiala.

Oficiala: potrivit dlui Prim-ministru lon Sturza...

Neoficiala: potrivit dlui Ion Buga, martor ocular al evenimentu-
lui...

2. Sursa neidentificatd. Ea este citata intre ghilimele si atribuita
unei surse precise, dar nu i se da numele.

Sursa neidentificata poate fi oficiald: — Conform Casei Albe; — Con-
form unui nalt functionar al Ministerului Educatiei;

si neoficiald: — Conform unui grevist care a refuzat sa-si dea nu-
mele...

— Conform unui expert in domeniu...

— Din surse diplomatice occidentale...

— In cercuri apropiate Presedintiei...

3. Sursd care nu poate fi atribuitd unei entitati precise:

- Din sursa demna de Incredere...

- In cercuri bine informate...
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In caz de conflict, ziaristul se foloseste de regula celor doua surse.

De exemplu in stirea despre un miting de protest in fata primariei
trebuie sa fie prezenta atat pozitia protestatarilor, cat si opinia condu-
cerii primdriei vizavi de subiectul dat.

4. Legea proximitatii

Faptele care stau la baza stirilor trebuie sa fie pentru cititori ine-
dite, interesante, utile, apropiate de sfera lor de activitate. Aceasta se
numeste legea proximititii (ceea ce este apropiat, invecinat). In acest
sens, existd proximitatea geografica, cronologicd, psihoafectiva si so-
ciald.

(Vezi compartimentul,, Legea proximititii ca factor determinant in
selectarea informatiei pentru mass-media” din capitolul ,, Informatia
de presa: specificul si calitditile ei”)

5. Structura stirii

Modelul traditional al structurii stirii este cel al piramidei inver-
sate. In literatura de specialitate pot fi intAlniti termenii ,,piramida
rasturnata”, ,,piramida imbinatd”, ,,piramida obisnuitd”, ,piramida
circulara” etc.

In cazul piramidei inversate (forma cea mai frecvent utilizata in
redactarea stirilor) informatiile mai importante se afla la varful ei, iar
celelalte urmeaza in ordinea scaderii importantei lor. Aceasta inseam-
na ca stirea Incepe cu esentialul si continué cu elemente mai putin im-
portante care pot fi eliminate, incepand cu finalul stirii, fara ca sensul
informatiei sa fie denaturat. Deci piramida inversata frecvent utilizata
de agentiile de stiri, permite scurtarea stirii de jos in sus.

O asemenea structurd are mai multe avantaje. Primul avantaj: citi-
torul poate Intrerupe lectura stirii in orice moment, deoarece el a aflat
deja informatia cea mai importantd. Tot ce urmeaza sunt de acum lu-
cruri secundare. Al doilea avantaj: metoda ajuta la scris. Este suficient
de a selecta informatia dupa importanta ei si stirea este de acum Inche-
gatd. Al treilea avantaj: ziaristul poate pune punct la stire iIn momentul
in care faptele relevante au fost prezentate.
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Redactarea sub forma de piramida inversata presupune ca restul stirii,
dupa eliminarea paragrafelor (alineatelor), incepand cu sfarsitul, rima-
ne in continuare o informatie completd, de sine stitatoare. Bineinteles,
cu fiecare paragraf redus, cititorul va pierde din informatie, insa el stie
ca spre sfarsitul stirii faptele sunt mai putin relevante.

Deci, intr-o stire corect structurata urmatorul paragraf vine sa com-
pleteze paragraful precedent.

O stire clasica se compune din lead, sublead, paragrafe (alineate)
complementare in numar variabil.

Lead-ul este primul paragraf sau primul alineat al stirii si este com-
pus dintr-o fraza unica, scrisd in cuvinte simple, precise, bine selecta-
te. El nu trebuie sa contind decat o singura idee, clar exprimata, in cel
mult 30-35 de cuvinte. Aceasta inseamna trei randuri pe ecran, sase
randuri pe coloana ziarului sau, aproximativ, zece secunde de lectura
la microfon.

Lead-ul (primele doua-trei randuri care constituie ,,atacul” stirii)
este elementul esential al informatiei, rezumatul acesteia intr-un nu-
mar minim de cuvinte.

Deci, lead-ul trebuie sa fie simplu, concret, sa se refere numai la
fapte. El cuprinde maximum de informatie in minimum de cuvinte.
Tot in cuprinsul lead-ului trebuie sa fie indicata sursa.

Uneori, este imposibil de a include in primele 2-3 randuri toate ele-
mentele care ar trebui sa le contind un lead, n cazul daca este necesar
de a indica functiile unor personalitati sau numele unor institutii, sau
daca trebuie prezentate doud sau chiar trei aspecte ale evenimentului.
In asemenea cazuri, este folosit sublead-ul, care cuprinde elementele
ce nu au putut fi incluse in lead.

In continuare vin paragrafele (alineatele) complementare, de expli-
care a mesajului esential.

In mod ideal, leadul trebuie sa raspunda la intrebarile: Cine? Ce?
Cand? Unde? Exemplu: ,, Lead: Secretarul de Stat american John
Kerry vine la inceputul lunii decembrie la Chisinau, anunta Departa-
mentul de Stat al Statelor Unite.

Sublead: John Kerry se va intilni la Chisinau cu liderii politici,
pentru a discuta despre parcursul european al Republicii Moldova.
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Paragraf, alineat: Vizita sa face parte dintr-un turneu care inclu-
de Bruxellesul, Israelul si Cisiordania. Initial, pe agenda secretarului
american era inclusa si o vizita la Kiev, dar aceasta a fost anulata’.
(,,Saptamina”, 2013, 29 noiembrie).

Ce nu trebuie s contind un lead:

1. Lucruri banale, arhicunoscute;

2. Expresii de tipul: ,,Dupa cum am comunicat”, ,,Se stie ca...” etc.;

3. Nume ale unor persoane necunoscute, fard a ardta cine sunt
acestea, ce functii detin;

4. Sugestii cititorului pentru a lua o atitudine fatd de eveniment
prin fraze de genul: ,,Vesti bune ne-au venit...”; ,,O istorie tristd s-a
intamplat...”.

De asemenea, lead-ul nu va fi interogativ, nu va fi negativ, decat cu
foarte rare exceptii. Lead-ul nu va incepe cu un citat.

Cea mai buna metoda de redactare a lead-ului este si cea mai simpla:
subiect — predicat — complement sau atribut. Exemplu: Belfast, 31 mai
(AFP). Un soldat britanic (cine?) a murit (ce?) duminica (cand?) in
urma exploziei unei masini capcana (cum?) la nordul tarii (unde?).

6. Factori care asigura succesul stirii

Factorii, datorita carora un eveniment poate deveni stire, sunt:
1. Conflictul;

2. Proximitatea in spatiu;

3. Proximitatea in timp.

Factorul conflictului

Intreaga noastri viata se constituie din conflicte. Conflicte intre sefi
si subalterni, Intre cei puternici si cei slabi, intre prieteni, intre rude
apropiate. Existd conflicte intre state, conflicte interetnice, conflicte
religioase.

Pot exista conflicte si interese la examinarea unor proiecte de legi
in Parlament, la adoptarea unor decizii la sedintele de Guvern. Astfel
de subiecte prezinta interes pentru publicul larg, iar ziaristul este dator
sd patrunda in esenta acestor conflicte si sd le prezente in mod obiectiv
cititorului.
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Atentia pe care o acordd presa conflictelor armate, manifestatiilor
de masa, protestelor sociale este determinata de interesul cititorilor
fatd de tematica unor astfel de stiri. Iscusinta jurnalistului de a sesiza
conflictul si de a relata adecvat despre el, constituie un indiciu al pro-
fesionalismului.

Factorul proximititii in spatiu

Oamenii intotdeauna doresc sa stie ce se intdmpla in imediata lor
apropiere. Pentru cititor este mult mai interesant sa citeascd noutatile
obisnuite din tara sa, decat despre intalnirea a doi sefi de state din
tari indepartate. Ziaristul alege pentru stiri evenimente si subiecte care
sunt apropiate cititorilor.

Oamenii cautd stiri ce se aseamana cu viata, aspiratiile si interesele
lor, despre persoane care au un mod de viata si de gandire similar. Din
acest punct de vedere, stirile locale se citesc cu mult interes.

Factorul proximitatii in timp

Cititorul vrea si stie ce s-a intamplat astazi, acum, cateva ore in
urma. Viata unei stiri e scurtd. Impactul ei dureaza cel mult o zi-do-
ud. Deci, In prim-plan apare operativitatea, promptitudinea cu care
este difuzata informatia. Tehnologiile moderne asigura transmiterea
stirilor 1n regim real. Succesul depinde, de asemenea, de experienta si
maiestria jurnalistului de a scrie si a redacta stirea ,,din mers”.

7. Tehnici de documentare

(Vezi compartimentul ,,Tehnici de colectare a informatiei In opere-
le ziaristice™)

8. Tehnici de redactare a stirii

Scrierea este o artd a gandirii. Inca in antichitate se spunea: scrie
bine nu acela care scrie bine, ci acela care gandeste bine. Deci, pentru
a scrie bine, trebuie sa gandesti bine.

Stirea buna se considera una clara, precisa, succinta, expresiva.

Dupa ce o stire este scrisd, ziaristul trebuie sd-si puna trei Intrebari:

1. Am exprimat intr-adevar ceea ce vroiam sa spun?

2. Am scris stirea cat se poate de concis?
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3. Am exprimat lucrurile cat mai simplu cu putinta?

Aceste trei deziderate sunt imposibil de realizat, fara a poseda un stil
laconic si precis. In cartea sa Cuvdntul, Rene Cappon aduce urmitorul
citat: ,,Stilul viguros este concis. O propozitie nu trebuie sa contind
cuvinte inutile si un paragraf nu trebuie sa contind propozitii de pri-
sos din acelasi motiv pentru care un desen nu trebuie sa contind linii
inutile, iar o masind nu trebuie sa aiba piese nefolositoare. Aceasta
nu inseamnd, cd scriitorul trebuie sa foloseasca doar propozitii scurte
sau sd evite detaliile, sa prezinte subiectul numai in linii generale, dar
fiecare cuvdnt trebuie sa ne spund ceva’.

La realizarea unei stiri trebuie sa fie respectate anumite etape:

I. Inainte de a scrie:

a) Alege informatiile din una sau mai multe telegrame, din propri-
ile notite, din documente etc. Fii atent la selectarea detaliilor semnifi-
cative, a citatelor;

b) Gandeste-te la publicul pentru care scrii;

c) Defineste conceptul stirii si mesajul esential;

d) Gaseste fotografiile si ilustratiile ce vor insoti stirea;

e) Schiteaza planul.

II. Scrierea, redactarea:

a) Acorda o atentie deosebita lead-ului (,,atacului”);

b) Repartizeaza detaliile si materialul informativ sub forma unei
»piramide inversate”. Aceasta inseamnd, cd informatiile cele mai
proaspete si cele mai importante se afla la varful ei, lasandu-le pe cele
mai putin importante sau pe cele mai neinteresante catre baza;

¢) Respecta planul;

d) Scrie dens, evita cuvintele inutile, frazele de umplutura;

e) Scrie corect, alege cuvintele potrivite si puternice, evita repeta-
rile, apeleaza la sinonime;

f) Foloseste un stil dinamic, utilizeaza adecvat detaliile expresive,
citeaza corect cuvintele protagonistilor;

g) Pregateste finalul stirii;

h) Verifica volumul textului, aducandu-I la dimensiunea cuvenita.
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III. Dupa scrierea stirii:

a) Gaseste titlul;

b) Reciteste stirea pentru a-i gési imperfectiunile, greselile de orto-
grafie si punctuatie, pentru a scurta frazele prea lungi;

¢) In mod obligatoriu, stirea urmeaza a fi citita de cel putin doi
colaboratori din redactie. Este necesard o privire proaspata, din afara
asupra stirii inainte ca ea sa fie difuzata ori publicata.

In procesul de scriere si redactare, ziaristul trebuie sa evite sau si
fie precaut la folosirea unor termeni. Care sunt ei?

— Cuvintele abstracte;

— Cuvintele de origine strdind, neintegrate in limbajul curent;

— Neologismele;

— Arhaismele iesite din circulatie;

— Abrevierile. Atunci, cand nu exista certitudinea ca fiecare cititor
le intelege, ele trebuie explicate la prima utilizare;

— Jargoanele, expresiile regionale, terminologia unor profesii
rare;

— Termenii stiintifici care au avantajul de a fi precisi, dar si deza-
vantajul de a nu fi intelesi decat de specialistii domeniului respectiv;

— Cuvintele cu mai multe sensuri si semnificatii care pot crea im-
pedimente la intelegerea corecta a textului.

Folosirea citatelor

Pe langa faptul ca citatele se utilizeaza in calitate de argument, ele
sunt folosite, de asemenea, pentru:

1. A documenta si a sprijini afirmatiile la persoana a Ill-a facute in
introducere si 1n restul textului.

2. A elucida o chestiune controversata, atunci cand formularea
exacta poate constitui un litigiu, de exemplu, in contexte juridice.

3. A evidentia nuante importante ale unui discurs, inclusiv, pentru
a sublinia prin intermediul citatelor particularitatile de limbaj ale vor-
bitorului.

4. A reliefa schimburile de replici de la sedintele Parlamentului,
Guvernului, Consiliului municipal, de la intalnirile unde au loc pole-
mici.
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Scopul citatelor este de a sustine ideea principala a stirii prin intro-
ducerea vorbirii directe.

Ziaristii din Moldova, deseori, ii citeaza pe liderii politici Mihai
Ghimpu si Vladimir Voronin al caror limbaj este deosebit de pitoresc
si caustic.

Din Rusia pot fi adusi ca exemplu, in acest sens, Vladimir Jirinov-
ski si Vladimir Putin, iar din Roménia Traian Basescu...

Abrevierile

Cu exceptia celor foarte cunoscute (km, cm, mm, km/h etc.) abre-
vierile nu vor fi utilizate, decat dupa scrierea desfasurata in text a ter-
menului care va fi In continuare prescurtat: se va scrie cel putin o data
Uniunea Europeana, Tnainte de a folosi abrevierea UE 1n restul stirii.

E necesar sa se tind seama incé de doua reguli:

1. Nu se pune punct dupa abrevierea unei unitati de masura sau a
unei monede;

2. Nu se va pune marca (,,Mazda”) la plural.

Titlul si functiile lui;

Sapoul;

Intertitlul;

Legenda

(Vezi compartimentul ,, Elemente intrinsece textului jurnalistic™)
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RELATAREA

Definitia si particularititile relatarii * Tipologia relatarii * Su-
biecte pentru relatare * Tehnici de documentare * Tehnici de rea-
lizare a relatarii

Bibliografie selectiva:

1. Balbaie, R. Relatarea. in: Manual de jurnalism. Tehnici funda-
mentale de redactare. Coord. M.Coman.Vol. II. lasi: Polirom,
1999, p. 140-158; Vol. 1. Editia a II-a, 2001, p. 101-110.

2. Agnés, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p. 223-
237.

3. Popescu, C.F. Manual de jurnalism. Redactarea textului jurnalis-
tic. Genurile redactionale. Bucuresti: Tritonic, 2005, p.186-205.

1. Definitia si particularitatile relatarii

Relatarea este un gen informativ specific numai presei scrise. Teo-
riile americane 1i atribuie statutul de gen hibrid intre stire si reportaj.
Relatarea informeaza pe larg despre un eveniment de rezonanta, care
a avut o dezvoltare in timp sau consecinte cu dezvoltare in timp. In
relatare lipsesc cu desavarsire pozitia personald, emotiile, comentari-
ile proprii. Individualitatea jurnalistului se reduce la arta de a selecta
informatiile si a gasi unghiul adecvat de abordare. Relatarea se carac-
terizeaza printr-un ton rezervat, neutru, deferent. Important este nu de
a reda atmosfera, ci de a scoate in evidenta faptele si actiunile princi-
pale. Scopul acestui gen este de a relata tot ceea ce se pare util, nou si
interesant pentru cititor.

Jurnalistul este prezent la eveniment, culege informatiile pe teren.
Relatarea se referd numai la un singur eveniment. Exista deci o cone-
xiune de timp si de spatiu.

Teoreticienii americani definesc relatarea ca o stire ,,de a doua
zi”, care amplificd, dezvolta, precizeaza informatia initiala. A doua zi
stirea va fi aprofundata, vor apare noi detalii si specificari, textul va fi
revitalizat si actualizat prin noi unghiuri de abordare.
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Potrivit autorului francez Michel Voirol, relatarea este un ,,gen
strict de informare, este o marturie”. Decli, relatarea este o ,,informare
generald” care se apropie de reportaj prin aceea ca jurnalistul observa
direct, pe teren desfasurarea evenimentului, dar se deosebeste de aces-
ta datorita neutralitatii autorului, absentei oricirei note personale. In
relatare succesiunea cronologicd a evenimentelor poate fi diferita de
cea a realitdtii, iar citatele utilizate, fixarea decorului, a contextului nu
fac altceva decat sa dea vigoare textului.

Relatarea nu trebuie confundata cu un proces-verbal sau cu o ste-
nograma a evenimentului.

Oricare ar fi definitia europeand sau americana, relatarea presupu-
ne prezenta pe teren a jurnalistului, documentarea directa, indiferent
de semnificatia evenimentului produs. Ea transmite mesajul esential
prin ierarhizarea informatiei si nu prin metoda cronologica. In ea pot fi
utilizate citate directe, scurte descrieri ale formatului evenimentului.

Prezentarea unui subiect sub forma de relatare nu exclude posibi-
litatea de a fi reflectat in acelasi ziar sub o alta forma. De exemplu,
relatarea ,,clasicd” despre o sedinta a Consiliului municipal poate fi
completatd cu un interviu al primarului, ori al liderului opozitiei din
cadrul consiliului.

De la o conferinta de presa, de exemplu, se poate scrie si o stire,
si o relatare, si un reportaj. Totul depinde de mesajul si semnificatia
evenimentului, scopul autorului.

Relatarea reprezentd aproximativ 60 procente din materialele pre-
sei cotidiene. Este deci un gen cunoscut si practicat de aproape toti
jurnalistii.

Printre calitatile profesionale ale unui autor de relatdri sunt
competenta, distantarea de evenimente, transparenta in utilizarea sur-
selor. Uneltele sale de lucru sunt carnetul de note, reportofonul, apara-
tul foto care 1i permit realizarea sarcinilor profesionale.

2. Tipologia relatarii

In functie de natura evenimentului, de importanta sa, de interesul
pentru cititori, de politica editoriald a ziarului, exista mai multe tipuri
de relatari.
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1. Relatarea tip ,,raport” sau stenografici are scopul de a pre-
zenta evenimentul cat mai pe larg, Tn mod exhaustiv, atunci cand este
vorba de o sedintd a consiliului municipal — pentru presa locala sau
un simpozion international — pentru presa nationald. Fiecare punct din
ordinea de zi a reuniunii poate fi evidentiat printr-un subtitlu sau pot
fi utilizate intertitlurile care vor servi drept ghid de lecturd pentru ci-
titor.

2. Relatarea tematica evidentiazd un anumit subiect sau o anu-
mita tema de la o reuniune, colocviu sau expozitie, celelalte detalii
fiind abandonate de ziarist. Subiectul ales va fi acoperit de un numar
mare de informatii care vor imprima relatarii vigoare si 0 maxima in-
tensitate.

3. Relatarea de sintezi sau analitici este frecvent utilizatd in
practica redactionald, deoarece, permite jurnalistului sd-si manifeste
talentul de observare, de triere, de evaluare a faptelor, ofera cititorului
mesajul esential dintr-un unghi de abordare adecvat evenimentului.
Este o metoda compatibild si aplicabild la un numar mare de eveni-
mente.

4. Relatarea tip ,,povestire” se caracterizeaza printr-un stil foar-
te dinamic, prin prezenta replicilor, dialogurilor, detaliilor ce pre-
zintd o manifestare stradald, o sedintd amuzantd a Parlamentului, o
competitie sportiva plind de dramatism. De exemplu, ziarul moscovit
,KommMepcanT” a reusit sa descrie in asemenea mod negocierile din-
tre fostul presedinte Vladimir Voronin si reprezentantul Rusiei Dmitri
Kozak (anul 2003) privind reglementarea diferendului transnistrian —
incét cititorul s-a simtit ,,prezent la eveniment”.

5. Relatarea tip ,,reportaj” cuprinde un eveniment comercial, o
ceremonie, o reuniune festiva etc. Conteaza nu rezultatul, ci eveni-
mentul ca atare. Centrul de interes este nu analiza, ci redarea atmo-
sferei, a ,,faptelor traite”. Astfel de relatari pot acoperi, de asemenea,
diverse reuniuni stiintifice ale cdror obiect nu necesitd o prezentare
detaliatd a continutului.

6. Relatarea ,,divizata” in segmente ofera posibilitatea de a pre-
zenta evenimente de mare amploare a caror desfasurare e de durata.
De exemplu, congresul partidului politic aflat la guvernare poate fi
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reflectat in mai multe materiale abordate dintr-o diversitate de un-
ghiuri, pregatite de mai multi jurnalisti. O asemenea relatare poate fi
compusa din patru materiale: 1) analiza-sintezd asupra principalelor
obiective de politica internd; 2) sinteza privind organizarea alegerilor
in organizatiile teritoriale de partid inainte de alegerile parlamentare;
3) extrase din decizia finala a congresului adoptata cu o majoritate de
voturi; 4) analiza rezultatelor congresului privind principalii vectori ai
politicii externe pe termen mediu si in perspectiva indepartata.

Unii autori divizeaza relatarile in doud categorii: simple si comple-
xe, In functie de numarul temelor abordate. Structura relatarilor sim-
ple si complexe este, in fond, asemanatoare, fiind compusa din:

1) Lead, paragraf initial (atac) si raspunde la intrebarile: Cine? Ce?
Unde? Cand? Cum? De ce?;

2) Corp propriu-zis. Corpul relatirii simple contine detalii,
explicatii, uneori, informatii secundare, pe cand corpul relatarii com-
plexe este compus din paragrafe de dezvoltare pentru fiecare tema uni-
te prin paragrafe de legatura;

3) Paragraf final sau incheiere.

3. Subiecte pentru relatare

Diversitatea vietii sociale in toatd amploarea si complexitatea ei
este acoperitd in presa scrisa si prin genul informativ numit relatare.

Sedintele Consiliului local, adunarea anuala a actionarilor unor
unititi economice, activititile comerciale si expozitionale, sarbatori-
rea zilei orasului etc., pot fi prezentate in presa localda sub forma de
relatare.

In ceea ce priveste presa nationala, ea acopera prin relatari sedintele
Parlamentului, Guvernului, reuniunile internationale, congresele
miscarilor si partidelor politice, organizatiilor sindicale, religioase,
non-guvernamentale, competitii sportive, ceremonii festive nationale.

In centrul de interes al relatirii este viata publica si nu viata priva-
td, cu exceptia cazurilor unor evenimente personale: ziua de nastere,
nunta de aur, alte ceremonii de familie care sunt prezentate la dorinta
si comanda persoanelor concrete.
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Pentru relatare mai potrivite sunt urméatoarele evenimente:

1) Reuniuni administrative, simpozioane, conferinte, manifestari
de stradd, mitinguri;

2) Ceremonii festive (celebrari, inménare de decoratii, dezvelirea
de monumente, festivaluri (,,Invitd Maria Biesu”, ,,Martisor”), ziua
usilor deschise, balul bobocilor, slujbe religioase etc.);

3) Spectacole, filme, competitii sportive;

4) Evenimente neasteptate (accidente, catastrofe naturale, faptul
divers);

5) Conferinte de presa.

4. Tehnici de documentare

I. Predocumentarea. in majoritatea cazurilor, in relatare sunt
tratate evenimente despre care se stie din timp, cand si unde se vor
desfisura. In acest sens, de un real folos pentru ziarist sunt invitatiile,
programele, comunicatele de presa.

Aceasta permite o predocumentare, o informare prealabild despre
evenimentele ce urmeaza sa aiba loc si personalitétile care vor parti-
cipa.

Pregatirea prealabila va lua in calcul importanta pe care o acorda
ziarul evenimentului. Deoarece, in majoritatea cazurilor, jurnalistul nu
este specializat Intr-un anumit domeniu, aceasta etapa de pregétire de-
vine necesara si obligatorie pentru obtinerea ulterioara a informatiilor
pretioase si alegerea adecvata a unghiului de abordare. Un ziar local
poate oferi o pagind Intreaga sedintei Consiliului local, de aceea, va fi
necesar cunoasterea din timp a tuturor subiectelor incluse pe ordinea
de zi, problemele care pot trezi discutii sau polemici intre alesii locali.
Diverse simpozioane, reuniuni, conferinte presupun documentarea
cu privire la institutia organizatoare si subiectele propuse in ordinea
de zi, personalitatile care vor participa la eveniment. Prin interme-
diul convorbirilor telefonice se poate intra in posesia unor informatii
suplimentare utile de la purtdtorii de cuvant sau de la organizatorii
evenimentului.

Predocumentarea presupune: 1) consultarea prealabild a documen-
telor reuniunii sau congresului, propunerile care urmeaza a fi puse la
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vot, proiectele de decizii etc.; 2) intrarea in posesia principalelor ra-
poarte si cuvantari ale personalitatilor participante la eveniment; 3) in-
talnirea cu una sau doua dintre sursele capabile sd explice semnificatia
reuniunii sau importanta unui congres; 4) informarea cu privire la or-
dinea luarilor de cuvant, ora la care sosesc personalititile, eventualita-
tea sustinerii unei conferinte de presa la finalul evenimentului etc.

II. Documentarea sau munca pe teren. Documentarea propriu-
zisd presupune participarea la eveniment, urmarirea nemijlocitd a
desfasurarii lui.

Un rol important revine alegerii locului de unde jurnalistul poate
sd auda si sa vada cel mai bine. Totodata, el trebuie sa se deplaseze, sa
fie aproape de o sursa care 1i va putea da explicatii si amanunte, il va
ajuta sa cunoasca personalititile prezente la eveniment.

Este necesar luarea unui numar cat mai mare de notite. in mod ide-
al, notele trebuie sa raspunda la intrebarile esentiale: Cine? Ce? Cand?
Unde? acordandu-se atentie deosebita actorilor si actiunilor. Urmeaza
a fi fixate interventiile, detaliile semnificative, frazele-cheie, punctele
de vedere diferite, opiniile divergente. Trebuie transcrise corect numele
si prenumele persoanelor care vor fi citate in raport, insotite de functia
exactd pe care o detin. In unele cazuri, se face o trecere in revisti a vor-
bitorilor, a persoanelor care au fost alese in forurile de conducere.

Un ziarist cu experientd va colecta rapoartele, rezolutiile, copiile
luarilor de cuvant, datele statistice, deciziile adoptate — documente ne-
cesare pentru scrierea unei relatari de calitate.

Sunt utile discutiile cu participantii la eveniment, este necesar sa
aflam cat mai multe puncte de vedere, marturii, declaratii. Astfel, pu-
tem afla adevaruri, subtexte care nu se spun de la tribuna, dar care
ajutd la o intelegere mai buna a contextului in care se desfasoara eve-
nimentul. Acest lucru se poate face in timpul pauzelor de cafea, cand
se creeazd o atmosferd mai sincera si degajata.

In niciun caz, ziaristul nu trebuie sa pariseasca evenimentul inain-
te de Incheierea lui. De multe ori, cele mai interesante episoade apar
anume la sfarsitul congresului sau simpozionului, cand se alege con-
ducerea si se iau decizii.
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Relatarea este un gen operativ, de aceea, incd in timpul derularii
evenimentului ar fi bine sd ne gandim la unghiul de abordare si la
modul de prezentare a faptelor. Acest lucru asigura scrierea operativa
a materialului si selectarea detaliilor in procesul desfasurarii eveni-
mentului.

Relatarea va avea de castigat, daci va fi insotiti de fotografii. In
cazul cand redactia nu are in statele de personal un fotoreporter, atunci
aceastd misiune o va indeplini jurnalistul. In presa locald, de regula,
se publica doud fotografii traditionale: o imagine a prezidiului si o
secventa din sald. Relatarile de la diverse ceremonii, competitii spor-
tive vor fi Insotite de mai multe fotografii.

In cazul unor evenimente de amploare, cum ar fi, congresele partide-
lor sau scrutinele electorale redactiile creeaza echipe de ziaristi pentru
a acoperi in intregime evenimentul. In asemenea situatii este desemnat
un redactor sau un ziarist-coordonator, care va aduna informatiile co-
legilor, apoi va scrie singur relatarea, selectand si sistematizand fapte-
le pe capitole aparte, sub un unghi propriu de abordare.

Uneori, jurnalistul este pus 1n situatia de a pregati o relatare fara a
participa la eveniment, fara a se deplasa la fata locului. Cauzele pot
fi diferite: suprapunerea activitatilor, conditiile climaterice nefavora-
bile etc. In acest caz, jurnalistul se bazeazi pe marturiile si impresiile
participantilor la eveniment, utilizeaza comunicatele de presa, telegra-
mele, convorbirile telefonice. Desigur, in asemenea situatie nu poate
fi vorba de scrierea unei relatari-model.

In practica se intdlnesc cazuri cand, din anumite motive, jurnalistul
nu are acces la eveniment. De exemplu, in anul 2013 in Republica
Moldova a fost luata decizia potrivit careia sedintele de Guvern au loc
cu ,,usile inchise”, adica fard prezenta jurnalistilor. O informatie ofi-
ciald in aceste conditii poate prezenta dupd sedinta Guvernului Prim-
ministrul, ori purtitorul de cuvant. Golurile in informatie pot fi com-
pletate punand intrebari membrilor Guvernului, altor participanti la
sedinti. In astfel de cazuri, un rol important revine relatiilor personale
cu sursele de informare.

De asemenea, jurnalistul nu poate fi prezent la evenimente im-
previzibile: cutremur de pamant, accidente rutiere, incendii, crime,
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jafuri etc. In aceste cazuri, existd doud surse principale de informa-
re: una oficiald, alta neoficiald. Din prima, face parte politia, depar-
tamentul situatii exceptionale care ofera informatiile de baza: locul,
ora, circumstantele, persoanele implicate, consecintele. A doua sursa
o constituie martorii oculari, persoanele care, involuntar, au fost pre-
zente la eveniment.

5. Tehnici de realizare a relatarii

Orice forma n-ar alege jurnalistul pentru a prezenta un eveniment,
important rdmane respectarea regulilor de baza, a anumitor cerinte,
care asigura interesul fatd de relatare pentru un numar cat mai mare
de cititori.

Prima cerintd este alegerea unghiului de abordare si a mesajului
esential, adica a conceptiei viitorului material. Atentia jurnalistului se
va concentra asupra elementelor de noutate: numarul si calitatea acto-
rilor participanti la eveniment, precum si actiuni si fapte interesante,
semnificative pentru publicul larg. Documentarea fiind terminata si
unghiul de abordare ales, urmeaza procesul de selectare a faptelor,
care 1n opinia jurnalistului sunt importante, noi si prezinta interes pen-
tru o categorie larga de cititori.

A doua cerintd este neglijarea, fara regrete, a faptelor secundare
pentru a nu sustrage atentia cititorului de la mesajul esential. De ase-
menea, este important de a evita prezentarea faptelor in ordine cro-
nologica, deoarece, in asa mod s-ar exclude existenta unui unghi de
abordare, cat si sistematizarea si ierarhizarea informatiilor.

A treia cerintd este gasirea unui final adecvat, deoarece cititorul
acorda o atentie deosebita sfarsitului materialului. De cele mai multe
ori, anume el rimane in memorie. Nu in zadar, se spune: ,,Sfarsitul
incununeaza opera”.

De asemenea, pot fi formulate o serie de recomandari, printre
care:

1) Niciodata nu parasiti locul nainte de finalul evenimentului. De
reguld, anume la sfarsit au loc surprize care determina esenta subiec-
tului prezentat;
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2) Nuredactati citatele folosite, deoarece anume ele caracterizeaza
personalitatea vorbitorilor (Ghimpu, Voronin);

3) Nu este oportun si caracterizam doar participantii la eveniment.
E suficient sd descriem actiunile lor, comportamentul, Infatisarea,
tinuta;

4) Relatérile care prezinta situatii de conflict sau subiecte potential
contradictorii, trebuie sa contina si punctul de vedere al partii adverse,
lasand cititorul sa-si creeze o opinie proprie asupra evenimentului.
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1. Definitia interviului

Interviul este unul din genurile solicitate ale presei. El e prezent,
aproape, in fiecare numar de ziar ori program audiovizual. Denumirea
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provine de la cuvantul englez interview, ceea ce inseamna convorbire,
dialog.

Existd mai multe definitii ale interviului. lata cateva dintre ele:
1. ,Interviul este un dialog dintre doua persoane: una pune intrebari,
iar cealaltd raspunde prompt, complet si coerent”; 2. ,,Interviul este o
conversatie, de obicei, dintre doud persoane pentru a obtine informatii
in beneficiul unei audiente largi”; 3. ,,Interviul este o opera jurnalistica
in care reporterul pune intrebari unei persoane pe un subiect dat, la un
moment anume pentru a obtine informatii, explicatii sau opinii rela-
tiv interesante si exhaustive pentru a fi publicate sub responsabilitatea
jurnalistului”; 4. ,.Interviul este rezultatul convorbirii jurnalistului cu
0 persoana reprezentativa pe teme ce prezinta interes public 1n scopul
de a fi dat publicitatii in presa scrisa sau electronica”.

Pentru studenti ar fi mai aproape a patra definitie prin simplitatea
si laconismul ei.

In interviu doui elemente sunt primordiale: intrebarile si raspun-
surile, care necesitd profesionalism, competenta, pregatire prealabila.
Deci, 1n interviu avem doua roluri, doi actori: cel care formuleaza si
pune intrebdrile si cel care raspunde la ele. Dorinta oricarui autor este
de a sta de vorba cu personalitati si de a obtine de la ele informatii
inedite, opinii neordinare, aprecieri spectaculoase.

In procesul realizarii interviului, jurnalistul rimane in umbra, ro-
lul Iui se reduce la facilitarea exprimarii interlocutorului. Interviul nu
poate fi un prilej pentru ca jurnalistul sa iasa la rampa, sa-si faca piar.
In acelasi timp, el trebuie si controleze intregul proces, de la ince-
put (aparitia ideii interviului), pana la sfarsit (redactarea si pregatirea
pentru tipar). In practica acest control are urmitoarele efecte: 1. Se
obtin informatii complete; 2. Relatia jurnalist — sursa de informare
este supusi intereselor publicului, dar nu al interlocutorului. In aceste
conditii existd sanse de a obtine o informatie variatd si obiectiva, nea-
fectatda de scopuri propagandistice sau publicitare.

In timpul interviului jurnalistul trebuie si fie imbricat adecvat eve-
nimentului: placut, dar practic. A intervieva un fermier Tmbracat la
patru ace, sau a discuta cu Prim-ministrul in bluji si adidasi, este lipsit
de orice gust estetic. Vestimentatia jurnalistului se va Inscrie in peisa-
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jul in care interlocutorul isi desfasoara activitatea. Haina subliniaza
seriozitatea intentiei reporterului, il ajutd sa transmita un semnal care
ii favorizeaza activitatea.

2. Tipuri de interviu

Scoala ziaristicd franceza identifica sase tipuri de interviu:

1. Interviu-relatare: un functionar public prezinta detalii despre
proiectele sau deciziile importante in domeniul in care activeaza;

2. Interviu-expertiza: un specialist explica un fapt, un fenomen
sau o situatie in scopul de a-l ajuta pe cititor sa patrunda in esentd. De
exemplu, un cutremur de pamant poate fi explicat de un reprezentant
al Institutului de geofizica si seismologie al Academiei de Stiinte;

3. Interviu-marturie: un martor la un fapt divers, eveniment sau
incident expune versiunea sa asupra a ceea ce s-a intamplat;

4. Interviu-opinie: un analist politic enuntd un punct de vedere
sau comenteaza un eveniment de actualitate;

5. Interviu-analiza: o persoand indicata ofera operativ explicatii
la o situatie sau un eveniment care a avut loc recent: presedintele Co-
misiei Electorale Centrale prezinta rezultatele unui scrutin electoral;

6. Interviu-portret: scopul este de a schita, pe cit e posibil, obiec-
tiv si exact portretul intervievatului, de a afla lucruri personale, discre-
te, de a scoate in evidenta personalitatea interlocutorului.

In afard de interviul clasic de tip ,,intrebare-raspuns”, mai exista o
varietate a acestui gen, care poate fi numitd conventional ,,interviu pe
mai multe voci”. Din aceasta categorie fac parte microancheta, ,.,masa
rotunda”, interviul comparativ, interviul ..fatd in fatd”, conferinta de

presa.
Microancheta include o serie de ,,interviuri-reactie”: la o singura

intrebare raspund mai multe persoane ori celebritati. Asemenea ma-
teriale pot fi insotite de o fotografie si o scurta prezentare a fiecarui
intervievat (varsta, ocupatia, domiciliul). Exemplu: ,,Ce credeti despre
o stradd in centrul Chisindului pentru pietoni?” (Intrebare nu doar
pentru personalitati). ,,Unde vefi petrece vacanta de iarni?” (Intrebare
pentru celebritati).
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.Masa rotunda” presupune participarea mai multor invitati sau
experti la dezbaterea unei teme de actualitate prin expunerea analize-
lor si opiniilor participantilor. De reguld, tema este anuntata din timp
pentru ca invitatii sd aibd posibilitate de a se pregati. Aceasta forma
a interviului este specifica revistelor, publicatiilor de specialitate dar,
mai ales, celor cu profil cultural si literar.

In cadrul interviului comparativ mai multe persoane raspund la
aceleasi intrebéri pe o tema ce prezinta interes public. O asemenea
formula favorizeaza diversitatea opiniilor si punctelor de vedere ex-
puse de intervievati. Este bine-venit de a evidentia raspunsul fiecarui
participant la discutie.

Interviul ..fata in fatd” include doar reflectiile a doua persoane pe
marginea unui subiect de actualitate, unui eveniment, unei proble-
me curente. Textul devine interesant, mai ales, atunci cand cei doi
participanti expun opinii si pozitii contradictorii. Ca si in cazul mesei
rotunde, ziaristului 1i revine rolul de moderator.

Conferinta de presa, este tratatd in unele izvoare ca interviu colec-
tiv la care participa, pe de o parte, un anumit numar de persoane in ca-
litate de organizatori ai evenimentului si de intervievati, iar pe de alta
parte, un numar considerabil de jurnalisti. Conferintele de presa sunt
utilizate de catre liderii partidelor politice, conducatorii asociatiilor
profesionale, reprezentantii societatii civile pentru a transmite unui
public larg prin intermediul jurnalistilor a informatiilor sau mesajului
in care aceste organizatii sunt cointeresate. In acest caz, diapazonul te-
matic este foarte divers, Incepand cu conferintele de presa ale politiei
in care se dau informatii despre descoperirea unei crime, pana la cele
ale cluburilor de fotbal care isi prezinta noile achizitii. De obicei, la
inceput se da citire unei declaratii care exprima versiunea organizato-
rului, apoi urmeaza intrebérile reporterilor.

Informatiile obtinute in cadrul conferintelor de presa trebuie trecu-
te printr-un filtru critic, deoarece, exprima punctul de vedere al organi-
zatorilor. In acest caz, este necesar de a contacta si alte persoane vizate
pentru a se expune asupra subiectului discutat. Exemplu: Conferinta
de presa a grupului reformator din Partidul Liberal in frunte cu lon
Hadarci, care a cerut demiterea conducerii partidului. In acest caz,
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se recomanda de a fi expusa si pozitia liderilor acestui partid, Mihai
Ghimpu si Dorin Chirtoaca.

Conferintele de presd pot fi convocate in cadrul vizitelor oficiale
ale conducatorilor de state, ale sedintelor si reuniunilor organisme-
lor internationale. Pentru jurnalist este important s puna intrebari ce
tin de pozitiile si punctele de vedere divergente asupra documentelor
adoptate, temelor abordate.

3. Etape ale pregatirii interviului

Principalele etape sunt:

1. Predocumentarea;

2. Stabilirea temeli, a subiectului;

3.Familiarizarea cu tema, domeniul respectiv;

4. Alegerea interlocutorului, care este determinatd de subiect, de
tema. Interlocutorul trebuie sa fie competent, s detind informatii de
care are nevoie publicul;

5.0 buna cunoastere a interlocutorului: declaratii anterioare, date
biografice, detalii despre temperament, puncte sensibile care trebuie
evitate sau, dimpotriva, exploatate;

6. Formularea scopului interviului;

7. Stabilirea unei liste de intrebari, a succesiunii lor, a locului in-
trebarilor-cheie, a celor neplacute, a celor principale pentru jurnalist
si pentru public;

8. Anticiparea reactiilor posibile si a directiilor in care ar putea eva-
lua discutia;

9. Pregitirea unui numar de intrebari de rezerva.

Alegerea temei

Tema interviului se afld in raport direct cu interesul opiniei publice
fatd de anumite aspecte ale realitatii curente. Orice interviu trebuie
sd-si propuna un scop clar, el este luat de la un anumit interlocutor,
intr-un anumit moment. Deci, contextual spatial-temporal stabileste in
mod obiectiv temele si persoanele competente care ofera informatii, in
exclusivitate, detinute numai de ele.
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De exemplu, in cazul unei epidemii va fi contactat — Ministerul
Sanatatii, a cresterii preturilor — Ministerul Economiei sau Finantelor,
a Inrautatirii situatiei infractionale — Ministerul de Interne. Canicula
verii va cere sfaturile unui medic, iar poleiul si ghetusul vor scoate la
rampa Politia rutiera.

Insa, existd un interes al publicului larg fatd de asa-numite eveni-
mente ,,de sezon”, cum ar fi, deschiderea stagiunii teatrale, al noului
an de studii, festivalurile ,,Martisor”, ,,Invitd Maria Biesu”, ,,Sarbatoa-
rea Vinului” etc. De asemenea, se bucura de succes interviurile solici-
tate de la persoanele celebre de peste hotare ce se afla in vizita sau in
turneu in tara noastra. Declaratiile si opiniile vedetelor oricat de plate
si banale n-ar fi ele, intotdeauna sunt asteptate de public.

Alegerea interlocutorului

Ziaristii cu experientd dau urmitorul sfat: ,./nainte de a incepe
discutia asigurati-va ca interviul este cel mai bun mijloc de a obtine
ceea ce aveti nevoie. Trebuie sa decideti cine e mai calificat interlo-
cutor si de ce?”

Cunoscutul scriitor Aureliu Busuioc mentiona: ,,Cred cad un inter-
viu poate deveni de notorietate publica atunci, cdnd este luat unei
personalitafi... A lua un interviu, a pune intrebari si a da raspunsuri e
ca si cum ai astepta sfaturi...”. (In cartea: Serafim Saka Aici si acum,
Chisindu, 1976, p. 199).

In calitate de intervievati pot fi persoane care detin functii impor-
tante, au realizat ceva in viatd, poseda informatii de interes public.

Din categoria interlocutorilor pot face parte:

1. Oamenii politici care sunt, in general, dispusi si chiar dornici sa
vorbeasca. Ar fi inexplicabil ca ei sa refuze o ocazie reala de a se adre-
sa unui public larg pe care trebuie mereu sa-l recastige si sa-1 pastreze.
Oamenii politici au pregétite strategii de dialog si anticipeaza o mare
parte din intrebari. Ei au o anumitd experienta in aceasta privinta si de-
vine dificil de a obtine de la ei altceva, decat ceea ce doresc ei sa spu-
nd. Dupd cum exista ziaristi specializati in a lua interviuri, astfel sunt
si personalititi de a da interviuri. In spatiul american este numit Henry
Kissinger, in Romania Ion Iliescu, la noi Petru Lucinschi. Pentru a
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realiza un interviu de succes cu o personalitate politica e necesara o
documentare profunda, e nevoie de inspiratie, dar si de perseverenta;

2. Oamenii care detin functii importante: ministri, functionari pu-
blici, presedinti de firme si asociatii etc.;

3. Persoane care au realizat ceva important. Printre ele sunt
celebritati din domeniul culturii, dar si sportivi de performanta despre
care publicul vrea sé stie ce fac, ce li se intampla, ce gandesc. Uneori
reactiile celebritatilor sunt imprevizibile, insa, ele acoperd o bogata
gama de sentimente si emotii: de la amabilitatea excesiva — panad la
refuzul brutal de a conversa, de la confesiunea sincera si profunda —
pana la fantezii dintre cele mai bizare. De exemplu, Federico Fellini in
diferite interviuri dadea raspunsuri diametral opuse la aceleasi intre-
bari. Anumite situatii dificile apar cu sportivii Incepatori, care Inca nu
detin arta dialogului, n-au Insusit cele trei-patru raspunsuri-standard si
apar complexati in fata ziaristilor. Personalitatile din sfera stiintifica
sunt, n general, mai echilibrate, dar aici apare un alt risc, acela al unui
discurs hiperspecializat. Este datoria ziaristului de a aduce discutia la
un nivel acceptabil pentru publicul mediu;

4. Persoane care cunosc ceva sau pe cineva important. Un functionar
din anturajul Prim-Ministrului sau a unei vedete de cinema va fi in
atentia presei datorita pozitiei sale privilegiate, a informatiilor pe care
le detine;

5. Persoane care fara voie au devenit martori ai unei crime sau
eveniment public special si datorita acestui fapt pot da detalii pretioase
pentru presa despre ceea ce s-a petrecut;

6. Persoane carora li s-a intdmplat ceva important: victima unui
incident, un supravietuitor al unui accident aviatic sau un castigator de
loterie — devin subiect al interviului datoritd evenimentului produs in
prezenta sau cu participarea lor.

4. Tipuri de intrebari

Inca Platon spunea: ,,Tu, Socrate, pui intrebari minunate, iar celui
ce intreaba bine am pldacerea sa-i raspund”.

Intr-un manual american de jurnalism se afirma ca ,,0 intrebare
buna este cea care are puterea de a-l face pe interlocutor sa fie in-
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teresat de raspunsul pe care il va da”. Daca un cititor dupa ce a citit
un interviu are sentimentul ca si el ar fi pus aceeasi intrebare, aceasta
inseamna cd intrebarea este buna.

Poetul Pavel Botu, apreciind interviurile lui Serafim Saka, afirma
urmatoarele: ,,Se cuvine sa remarcam capacitatea §i indemdnarea cu
care cel ce pune intrebari mentine dialogul si-l readuce cand e nevoie
in albia temei, insistenta cu care cautd noi puncte de vedere intru
abordarea mai ampla a problemelor, abilitatea cu care arunca o vor-
ba de duh si, desigur, deplina convingere ca va obtine, pana la urma,
cel mai adevdrat si firesc raspuns”. (In cartea: Serafim Saka. Aici si
acum, p.4).

Intrebarile se impart in doua categorii:

1. Intrebari principale;

2. Intrebari subordonate.

Din categoria intrebarilor principale fac parte intrebarile: deschise,
inchise, directe si indirecte.

Din categoria intrebarilor subordonate fac parte intrebarile: de cla-
rificare, de amplificare, de confruntare, cu caracter provocator.

Intrebarile deschise permit interlocutorului si se exprime pe larg
asupra subiectului abordat, sa-1 examineze din toate punctele de vede-
re. Mai adecvate sub acest aspect sunt intrebarile: ,,Cum?” si ,,De ce?”.
Asemenea intrebari cer raspunsuri-opinie, caracterizeaza interlocuto-
rul, evidentiaza punctul sdu de vedere, genereaza informatii care sunt
imposibile de prognozat. Exemplu: ,, — Printre unii tineri moldoveni
care studiazd in Romdnia existd o pdarere catastrofica, de genul ,,Se
inchide Prutul”, ,, Ne retrage de la studii”. Ce le-ati spune acestora?”
(Din interviul cu Presedintele Petru Lucinschi, ,,Adevarul”, 1996, 25
decembrie).

Intrebarile deschise pot avea si urmitoarea forma: Ce credefi des-
pre? Povestiti-ne cum s-au petrecut lucrurile? Ce aveti de declarat in
legatura cu ...? Cum comentati afirmatiile...? etc.

Intrebarile inchise (Cine? Ce? Unde? Cand?) solicitd un raspuns
scurt si exact dintr-o serie limitatd de variante, in multe cazuri un ras-
puns afirmativ sau negativ: da, nu, nu stiu, nu m-am gandit. Intre-
barile inchise sunt adesea semnale ale unei atitudini de confruntare,
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ele solicita raspunsuri clare, neechivoce. O asemenea situatie apare
mai frecvent in unele interviuri cu vedete si celebritati. Acestea sunt
chestionate in legatura cu masina favorita, bucatele preferate, cifra no-
rocoasa etc.

Intrebarile directe il vizeazi in mod expres pe interlocutor. Exem-
plu: ,,Cu ce sentimente plecati de la Guvern?” (Intrebarea unui canal-
TV privat adresata lui Vlad Filat dupa demiterea Guvernului Aliantei
pentru Integrare europeana-2).

Intrebarile indirecte se referd la o situatie la care interlocutorul are
o anumita implicatie fara, insa, ca interogatia sa i se adreseze explicit.
Exemplu: ,,De ce Curtea de Conturi iubeste atat de mult Parlamentul
si Guvernul?” (Intrebarea unui canal-TV privat adresati lui Serafim
Urecheanu, presedintele Curtii de Conturi).

Teoriile franceze considera ca in cazul acestui tip de intrebare, cel
chestionat poate sd-si organizeze raspunsul. Scopul intrebarii nu este
perceput direct: ,,Ce faceti in timpul liber?” intrebarea indirectd ar
putea avea si urmatoarea forma: ,,Ce credeti despre...?”; ,,Ce cred cei
mai multi despre...?”; ,,Sa presupunem ca ... Ce ati face?”

Raportul dintre intrebarile directe si cele indirecte este determinat
de natura relatiei ce se stabileste intre ziarist si interlocutor pe parcur-
sul convorbirii. In cazul cand existi o atmosfera sincera si deschisd
intrebarile directe sunt mai frecvente. Chiar si 1n situatii mai putin
favorabile, un ziarist cu experientd nu va renunta la Intrebarile sensi-
bile, dar va Incerca sa lase impresia celui intervievat ca nu este direct
interesat in tema data.

Intrebarile de clarificare au ca scop obtinerea unor preciziri sau de-
talii care favorizeaza receptionarea de catre public a mesajului esential.
Exemplu: ,,Domnule Ministru, cine va ordonat sa dati indicatii politiei
pentru a interveni in evenimentele din 7 aprilie de pe Piata Marii Adu-
ndri Nationale?”( Intrebarea unui canal-TV privat adresati lui Gheor-
ghe Papuc, ministrul Afacerilor Interne).

Prezenta intrebarilor de clarificare este determinata de categoria din
care face parte interlocutorul. Un ministru, un reprezentant al fortelor
de ordine va fi solicitat de catre reporter sa explice, sa precizeze unele
declaratii, sa ofere exemple si probe. Acest procedeu necesita un efort
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suplimentar din partea ziaristului pentru a patrunde in esenta subiecte-
lor abordate, pentru a receptiona dintr-un unghi de vedere critic argu-
mentele persoanei intervievate.

Intrebarile de amplificare presupun dezvoltarea sau extinderea unui
raspuns anterior la un subiect, pe care ziaristul il considera interesant
si actual. Exemplu: ,,Ce vor obtine moldovenii, in rezultatul unei even-
tuale semnari a Acordului de asociere cu Uniunea Europeana?” (Din
interviul cu lurie Leanca, Ministrul Afacerilor Externe si Integrarii
Europene, acordat unui post privat de televiziune).

Intrebarile de amplificare sunt frecvent utilizate datorita mesaju-
lui suplimentar oferit cititorilor prin intermediul raspunsurilor exha-
ustive. Ele creeazd interlocutorului senzatia ca raspunsurile lui sunt
interesante, din moment ce se solicitd detalii suplimentare si ofera o
conditie favorabild de a continua discutia.

Intrebarile de confruntare indica prezenta unui punct de vedere di-
ferit fatd de cel al interlocutorului si impun replica, pozitia acestuia.
Exemplu: ,,Sunteti invinuit de distrugerea agriculturii moldovenesti
prin implementarea programului ,, Pamant”. Cum reactionati la ase-
menea acuzatii?” (Din interviul cu Petru Lucinschi, Presedintele Re-
publicii Moldova, acordat unui post privat de televiziune).

intrebarile de confruntare pot avea si urmatoarea forma : ,,De ce
credeti asa? De unde stiti? Ce dovezi aveti? Cum argumentati?”.

De regula, intrebdrile de confruntare apar mai frecvent in intervi-
urile televizate. Explicatia este simpla: pe ecran convorbirea ,,fata in
fatd” are un caracter mai direct, mai trangant, mai dinamic. Pentru au-
ditoriul televizat intrebarile comode ar fi plictisitoare, ar dispare inte-
resul fata de intervievat. in cadrul unui dialog televizat interlocutorul
nu-gi va permite sa paraseasca studioul, chiar si In conditiile adresarii
unor intrebari cu un Tnalt grad de agresivitate. Intervievatul va incerca
sa se apere, sa gaseasca replici pentru a nu-si afecta imaginea sa si a
institutiei pe care o reprezinta. Insa, si in acest caz trebuie de ales linia
de mijloc, tonul potrivit si adecvat de a pune intrebari.

Intrebarile cu caracter provocator sunt dificile pentru jurnalist, in-
comode pentru interlocutor, dar interesante pentru public. O aseme-
nea situatie este deosebit de sensibild in cazul cand intre jurnalist si
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intervievat existd, deja, o relatie favorabila de colaborare, ori in cazul
cand jurnalistul va fi pus in situatia de a mai apela in viitor la per-
soana datd. Exemplu: ,,Considerati ca partidul pe care il conduceti
si-a onorat promisiunile electorale?”” (Din interviul cu Mihai Ghimpu,
Pregedintele Partidului Liberal, acordat unui post privat de televiziu-
ne). Unui oligarh i se poate pune intrebarea: ,,Considerati ca ati ago-
nisit averea in mod cinstit?”.

Intrebarile cu caracter provocator nu urmiresc scopul de a intimida
sau a insulta interlocutorul, ci de a-1 provoca la o discutie mai sincera
in rezultatul careia pot aparea detalii inedite care, in conditii obisnuite,
ar fi imposibil de obtinut.

Este necesar de a gasi modalitatea si tonalitatea adecvata pentru a
pune Intrebarile neplacute, incomode, taioase. Se recomanda de a crea
interlocutorului impresia ca nu impartasiti acest punct de vedere, insa,
sunteti nevoiti sa puneti asemenea intrebari, deoarece, despre aceasta
se discutd 1n societate si raspunsul este asteptat de public.

Insa, oricare n-ar fi interesul redactiei, din ce parte n-ar veni anumi-
te presiuni politice sau economice jurnalistul urmeaza sa dea dovada
de respect fata de interlocutor, sa nu incalce etica profesionala, sa-si
pastreze integritatea, sd nu se autocompromita prin adresarea unor in-
trebari, care nu-i fac cinste si nu-i sporesc autoritatea.

Din categoria unor asemenea Intrebari, care nu se recomanda a fi
puse, fac parte:

1. Cele care denota lipsa de profesionalism, necunoasterea temei;

2. Intrebari ce presupun raspunsuri univoce (,,da” sau ,,nu”): ,,Veti
fi prezenti la premierea piesei Dumneavoastrd?” — in loc de: ,,Care
sunt emotiile, sentimentele Tn ajun de premiera?”;

3. Intrebari generale de tipul: ,,Ce e nou?, Cum Vi simtiti?”;

4. Intrebari prin care jurnalistul se justifica: ,,Cer scuze, insa, n-am
reusit sa vizionez ultimul film cu participarea Dumneavoastra?”;

5.Doua intrebari cuprinse intr-o singura intrebare;

6. Intrebiri ce sugereaza raspunsul;

7. Intrebari ipotetice: ,,Ce s-ar fi intamplat dac...?, Nu vi se pare
ca...”’;

8. Intrebari ce contin comentarii si aprecieri proprii;
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9. Intrebiri ce contin taxiri si etichetari;
10. Intrebari lungi, complicate.

5. Factori care afecteaza calitatea interviului

Chiar si 1n conditiile utilizarii tehnicilor apreciate de redactare nu
pot fi excluse anumite riscuri la diverse etape ale procesului de creatie.
In cazul interviului, factorii de risc pot fi:

Din partea jurnalistului:

1. Initiere superficiald in tema;

2. Comportament agresiv;

3. Docilitate exagerata;

4. Intreruperi inoportune;

5. Concentrarea excesiva asupra notitelor si intrebarilor in detri-
mentul ascultarii atente a raspunsurilor.

Din partea interlocutorului:

. Limbajul de lemn;

. Jargonul profesional;

. Exprimare ambigua, incoerent;
. Réspunsuri inadecvate;

. Altitudine ostila;

. Retorica inflacarata.

Acesti factori urmeaza a fi luati in calcul in procesul de realizare a
interviului si depuse eforturi pentru a fi evitati.

AN D kAW

6. Tehnici de redactare a interviului

Exista trei etape principale in realizarea unui interviu:

1. Pregatirea prealabila;

2. Intervievarea propriu-zisa;

3. Scrierea si redactarea interviului.

Sa le examinam pe fiecare aparte.

Pregitirea prealabild include alegerea temei, interlocutorului, pre-
gatirea listei de intrebari principale si de rezerva, echiparea cu repor-
tofon, stilou, carnet de note, aparat de fotografiat, fixarea zilei si orei
intalnirii.
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Alegerea temei este justificata de actualitate, oportunitate, interesul
public major fatd de un subiect al realitatii curente. Trebuie de facut o
distinctie Intre actualitatea si oportunitatea unei teme. De exemplu, tema
sdnatatii este Intotdeauna actuala, insa, ziaristul va alege acel segment al
ei care corespunde momentului dat: iarna, va aborda aspecte de precautie
impotriva gripei, vara, cum de infruntat consecintele caniculei.

In domeniul politicului, de exemplu, alegerile parlamentare mereu
intrd in sfera de preocupari a liderilor de partide, insa, un interviu la
aceastd tema ar fi oportun de realizat dupa ce a fost dat startul campa-
niei electorale.

Deci, contextul spatial-temporal va stabili Tn mod obiectiv temele
despre care persoane competente vor fi solicitate sd ofere informatii
detinute in exclusivitate de ele.

Tema pentru interviu poate fi propusa de conducerea redactiei, insa,
ea poate fi si rezultatul initiativei jurnalistului.

De asemenea, este important ca jurnalistul sa cunoasca in detalii
tema care va constitui subiectul discutiei. Cu ajutorul surselor docu-
mentare el va lua cunostinta de fapte importante, cifre, detalii specifice
ale problemei abordate. Daca, de exemplu, interviul urmeaza a fi reali-
zat cu un regizor de cinema, apoi trebuie vizionate principalele filme,
cunoscute aprecierile date de critica de specialitate.

De multe ori personalitatea interlocutorului determind reusita in-
terviului. Deci, jurnalistul trebuie sd se conduca de anumite criterii
la alegerea intervievatului, principalul dintre care este competenta si
profesionalismul in domeniul dat. Este necesar de a aduna céat mai
multe informatii, de a cunoaste cat mai bine persoana intervievata.
Se recomanda cunoasterea biografiei, ultimelor declaratii, dacd avem
de-a face cu o personalitate publicd; rezultatelor profesionale, daca
este vorba despre un expert; centrelor sale de interes, preocuparilor,
preferintelor, cand e cazul unei vedete. Date interesante pot oferi pri-
etenii, membrii familiei, colegii de serviciu. Important este de a crea
senzatia ca interlocutorul va este binecunoscut si sunteti initiati in sfe-
ra intereselor si preocupirilor sale. In acest mod, pe parcursul inter-
viului va fi creata o atmosfera de incredere, care va asigura un dialog
sincer si degajat.

84



Lista intrebarilor trebuie sa fie la indemana jurnalistului pentru a
asigura o discutie coerentd si dinamica. Uneori, jurnalistul nu reuseste
sd puna toate Intrebarile pregatite din timp. Patru—cinci Intrebari este
numarul optim pentru a realiza un bun interviu, plus alte cateva intre-
bari mai mici, suplimentare.

Dupa o pregatire prealabild serioasa si o documentare pe masura,
urmatorul pas este intervievarea interlocutorului. Nu sunt acceptabile
din start eventualele intentii ale intervievatului de a se autovictimiza
sau de a-gi crea o imagine de extraterestru. Dialogul urmeaza sa aiba
loc de la egal la egal, fara complexe de superioritate sau de inferiori-
tate. In caz contrar, interlocutorul va domina situatia, iar jurnalistul va
indeplini rolul de simplu statist. In procesul de realizare a interviului
mereu trebuie sa persiste ideea, ca la dialog participa doi profesionisti:
jurnalistul, cu abilitatile de rigoare si interlocutorul, cu competentele
sale profesionale. O calitate esentiala a jurnalistului este de a fi des-
chis, disponibil, curios, mereu interesat de ceea ce aude, chiar daca e
vorba de lucruri banale si expirate.

Din primele clipe ale convorbirii, jurnalistul trebuie sd dea dovada
de calm, stdpanire de sine, incredere in fortele proprii. Dupa o scurta
prezentare este oportun de a reaminti interlocutorului subiectul inter-
viului, de a preciza timpul care este rezervat pentru convorbire. Nu
este de dorit ca in timpul intervievarii s mai fie cineva de fata: secre-
tara, consilierul sau sotia. Cu permisiunea interlocutorului, jurnalistul
isi va asigura conditiile necesare de lucru: e mai comod sa scrii pe
masa, decét pe genunchi. Jurnalistul se va aseza in aga mod, incat sa
poata stabili un contact vizual cu interlocutorul. La un loc accesibil se
vor afla stiloul, carnetul de notite, reportofonul, lista cu intrebari. Unii
interlocutori se blocheaza la vederea dictafonului deschis, lucru care
urmeaza a fi luat in calcul de catre jurnalist. Este eficient de a folosi
concomitent si dictafonul, si carnetul, fapt ce permite de a fixa unele
idei si intrebari care apar pe parcursul intervievarii. In timpul convor-
birii nu se recomanda fumatul, este exclus comportamentul nonsalant,
neadecvat situatiei lucrative. Jurnalistul va fi concentrat mereu asupra
subiectului, nu se va lasa atras de lucruri secundare, ce nu se refera la
interviu.
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In literatura de specialitate pot fi intalnite recomandari despre
semnificatia distantei pe care o alege interlocutorul in timpul inter-
viului. Exista distanta intima — mai putin de 45 cm; zona personald —
intre 45 cm si 1,25 m; distanta sociala — intre 1,25 m si 3,3 m; zona
publica — peste 3,7 m.

Se considera ca alegerea distantei este un semnal pozitiv sau negativ
din partea interlocutorului de a coopera. Distanta optima ar fi in jurul a
doi metri. Trei metri si mai mult sau dorinta de a sta in fata biroului ar
putea semnifica anumite rezerve In comunicare, dorinta de a-1 mentine
pe jurnalist Intr-o pozitie de inferioritate, iar tendinta situdrii In zona
intima poate fi Inteleasd ca un semn de agresivitate sau presiune.

Pentru inceput este necesar a crea o atmosfera de ,,acomodare” a
interlocutorului, abordand subiecte ce nu tin direct de tema interviu-
lui, cum ar fi, ultimul rezultat al echipei nationale de fotbal, traficul
infernal din capitald, ori capriciile vremii de afard. Se poate pune o
intrebare despre stiloul sau fotografia de pe masa: (,,Aceasta e fiica
Dumneavoastra?”), ori despre vreo floare sau alt obiect din birou.

Inainte de a trece la procesul intervievirii propriu-zise, este nece-
sar de a evidentia doua calitati inerente pentru un autor de interviuri:
observarea si ascultarea.

Observarea in timpul interviului urmareste doua aspecte principa-
le: limbajul nonverbal si decorul.

Limbajul nonverbal poate completa sau nuanta continutul comu-
nicarii verbale. Principalele aspecte ale comunicarii nonverbale, care
urmeaza a fi descifrate in textul interviului sunt: portretul interlocuto-
rului, gesturile, expresia fetei, mimica, tinuta, modul de a se Imbréca,
miscdrile, vocea, privirea.

Observarea permite fixarea decorului, prezenta caruia e importanta
in orice interviu dar, mai ales, in interviul-portret. Multe pot spune
mobilierul sau obiectele din birou despre personalitatea interlocutoru-
lui. Un detaliu semnificativ poate determina viitorul unghi de abordare
al textului: de exemplu, prezenta unui volum de versuri pe biroul di-
rectorului unei fabrici de vin.

Ascultarea. Ascultarea este o artd, care alaturi de spiritul de obser-
vare, de gandirea alertd, de curiozitatea nepreficutd constituie gama
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de calitati inerente unui reporter. Ascultarea este un element al charis-
mei, iar capacitatea de a asculta se obtine prin antrenament. Totodata,
ascultarea atentd presupune o reactie prompta si adecvata la raspun-
surile interlocutorului: ,,Cdt e de interesant!”, ,,Chiar asa?”, ,,Numai
spuneti...!”. Asemenea interventii stimuleaza interlocutorul la raspun-
suri mai amanuntite, mai sincere.

Dupa un schimb de amabilitati, interviul poate incepe cu intre-
barile cele mai usoare sau mai putin controversate. Un jurnalist cu
experienta nu se va limita numai la lista de Intrebari pregatita din timp.
Pe parcursul interviului pot aparea anumite situatii favorabile ce vor
inspira noi Intrebari si raspunsuri, care initial n-au putut fi intuite. Nu
e cazul de a forta momentul adreséarii intrebarilor dificile sau inco-
mode. Acest lucru poate fi facut spre sfarsitul dialogului, dupa ce a
fost stabilit contactul, iar interlocutorul este, deja, obosit si mai putin
vigilent. Daca intervievatul evitd raspunsul la o intrebare, atunci ea
trebuie reformulata si pusa din nou, dupa o anumita perioada de timp.
Pentru a nu crea disconfort interlocutorului, intrebarile incomode pot
fi formulate prin trimitere la alte persoane: ,,Cutare spune ... despre
Dvs. Ce parere aveti?”

In cazul cand intervievatul deviaza de la temd, el trebuie readus la
subiectul discutat prin comentarii de genul: ,,Asta e foarte important,
dar as vrea sa Va intreb despre...”

Exista interlocutori care se dau cu greu la dialog, asa incat e nece-
sar de a apela la orgoliul propriu, spundndu-le cat de mult va castiga
interviul, daca isi vor face public punctul lor de vedere asupra unor
subiecte sensibile. Un mod eficient de a provoca astfel de confesiuni
este acela de a intreba: ,,Care este cea mai dificila experienta pe care
ati avut-o cu ...?”

Nu-ti fie teama sa intrerupi interlocutorul, daca n-ai inteles toate ras-
punsurile. E firesc sé se ceard lamurirea unei expresii, unei cifre, unui
detaliu necunoscut, sa intrebi cum se scriu corect numele proprii citate.

Este necesar de a nota cu exactitate formularile interesante, vorbele
cu duh, elementele de atmosfera, observatiile asupra localului, fapt
ce va permite realizarea unui interviu cu substantd, bine ancorat in
realitate.
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Nu se recomanda de a intra in polemica cu interlocutorul, de a face
aprecieri personale. Rolul jurnalistului este de a pune Intrebari.

La sfarsitul discutiei reporterul va intreba neaparat: ,,Mai exista
ceva de adaugat la cele spuse?”, sau ,,Mai existd ceva ce nu v-am
intrebat?” Acest procedeu va pune interlocutorul pe ganduri si exista
perspectiva de a afla lucruri absolut noi si surprinzatoare.

Un efect neasteptat se poate obtine daca continuati sa vorbiti si dupa
ce ati inchis carnetul cu insemnari sau dictafonul. Este un moment ex-
trem de favorabil pentru a primi rdspunsuri sincere si originale.

La incheierea discutiei, potrivit etichetei, jurnalistul va multumi
interlocutorului pentru timpul acordat, va face schimb de telefoane si
adrese pe e-mail. Nu ratati ocazia de a intreba unde va fi de gasit in
urmatoarele zile, in caz de necesitate.

Existd mai multe modalitati de inscriere sau Inregistrare a inter-
viului. Prima — stenografierea 1n carnet, a doua — inregistrarea la re-
portofon, si a treia — metoda mixta. Reporterii cu experienta prefera
sa foloseasca carnetul, mai ales, daca pot stenografia 100 de cuvinte
pe minut, aceasta fiind norma in Marea Britanie pentru a obtine certi-
ficatul in domeniu. Carnetele le poti lua cu tine oriunde: la sedintele
Parlamentului, la conferintele de presa, lor nu li se descarca bateriile
si nu pot fi confundate cu ale altor colegi. Exista si alte avantaje.
In carnet se poate fixa comportamentul interlocutorului in vremea
interviului: gesticuleaza, se imbujoreaza, se Incruntd ceea ce nu se
poate face cu ajutorul reportofonului. Insi, este necesar de a lua in
calcul faptul, ca In timpul stenografierii se pierde contactul vizual cu
intervievatul.

Folosirea reportofonului este utild atunci cand conversezi cu o per-
sonalitate politicd de prim-rang sau cand interlocutorul e dificil, de
la care nu sunt excluse ulterior unele contestari sau negatii ale celor
spuse. In acest caz inregistrarea va putea fi folosita in calitate de ar-
gument-forte. De asemenea, inregistrarea va servi, eventual, pentru a
verifica o fraza, un pasaj important in scopul de a pastra stilul interlo-
cutorului. Totodata, transcrierea Inregistrarii ia mai mult timp pentru
ca va trebui sa opresti des reportofonul si sa-1 pornesti din nou, dupa
fiecare fragment inregistrat.
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Atat stenograma, cat si inregistrarea urmeaza a fi transcrise dupa in-
terviu intr-un timp cat mai repede posibil, pentru a nu scapa detalii din
atmosfera discutiei. Carnetele cu insemnari si casetele trebuie pastrate
un an de zile de la publicarea interviului in eventualitatea unui proces.

Daca se doreste ca interviul sa fie Tnsotit de fotografii pentru a in-
dividualiza personalitatea interlocutorului prin gesturile si expresiile
sale, atunci in cadrul convorbirii este necesard prezenta unui foto-
graf. Comportamentul lui va fi cat mai discret si modest pentru a nu
afecta discutia dintre jurnalist si intervievat. In caz daca reporterul
indeplineste rolul de fotograf, atunci el va face pozele dupa termina-
rea convorbirii sau Tnainte de a-si lua ramas-bun, Incercand sa redee
atmosfera din timpul discutiei.

Interviul clasic este cel realizat fata in fati, pe teren. Insa, existd
si practica interviurilor prin telefon, e-mail sau fax. In asemenea ca-
zuri, interviul se realizeaza fara contact fizic, fara o relatie directa intre
jurnalist si persoana intervievatd. Este utilizat principiul unei liste de
intrebari prin internet la care se da raspuns in acelasi mod. In acest
caz, se pierde stilul nonverbal al interlocutorului, e prezent limbajul
de lemn, raspunsurile pot fi formale. Asemenea interviuri nu sunt re-
zultatul unei munci nemijlocit pe teren, a unui proces viu de cautare
a informatiilor si comentariilor inedite. Un cititor exigent depisteaza
usor stratagema realizarii unui atare interviu.

Insa, pregatirea unor interviuri fira deplasarea pe teren este mo-
tivatad cand potentialul interlocutor se eschiveaza de la contactul di-
rect sau cand este imposibil de ajuns la anumite personalitati datorita
functiei pe care o ocupa sau modului de viata practicat.

Sunt situatii cand interlocutorul lanseaza cererea de a citi interviul
inainte de a fi publicat. Se pot da asigurari ca va fi contactat ulterior
la telefon pentru a preciza unele detalii din text. Daca, din anumite
motive, interlocutorul nu va avea posibilitatea sa ia cunostinta de ma-
terialul publicat, atunci reporterul il va expedia in mod expres.

Despartiti-va de interlocutor cu senzatia cd poate o sd mai aveti
nevoie de el in viitor ca sursa de informatii actuale.

Redactarea interviului se supune regulilor generale aplicabile ori-
carui text jurnalistic. Totodata, este oportun de a retine ca genul inter-
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viului, mai mult decat oricare altul, necesita recitirea imediatd dupa
convorbire a notitelor si audierea inregistrarilor pentru a nu fi estom-
patd atmosfera si detaliile discutiei.

Prima etapa incepe cu recitirea notitelor, trierea raspunsurilor mai
interesante, evidentierea momentelor-forte, a formulelor-soc. Tot ce
este secundar si nerelevant, rdmane dincolo de parametrii interviului.
Aceastd munca preliminara va permite de a stabili unghiul de abordare
si mesajul esential, care va constitui miezul interviului si va trebui sa
se regaseasca in titlu. Apoi, urmeaza a fi alcatuit planul, adica ordinea
intrebarilor si raspunsurilor. in majoritatea cazurilor ordinea textului
nu coincide cu ordinea cronologiei reale din timpul discutiei propriu—
zise. Aceasta se face pentru a obtine o coerenta si o anumita logica, pe
care convorbirea nu o are.

Procesul redactarii presupune trecerea de la limbajul vorbit la cel
scris, precum si stabilirea unei sintaxe corecte, eliminarea barbaris-
melor si a altor greseli de limba. In interviu nu sunt binevenite ezita-
rile de genul (a34...), introducerile specifice limbajului vorbit (stiti...
auziti...). In schimb, vor fi pastrate expresiile originale ale interlocu-
torului, stilul propriu, cuvintele cu duh, iar in unele cazuri motivate,
chiar jargonul.

In timpul redactarii poate avea loc reformularea intrebarilor pentru
a le simplifica i, reformularea raspunsurilor, pentru a le scurta, facan-
du-le mai clare si mai accesibile pentru public. Se poate intdmpla, ca
cel intervievat sa uite unele date, nume, sd Incurce consecutivitatea
desfasurarii unor evenimente. Deci, Tnainte de publicare jurnalistul e
obligat sa verifice corectitudinea numelor, datelor, faptelor. Daca, ci-
tind interviul, interlocutorul va spune: eu nu m-am exprimat chiar asa,
dar exact asta voiam sa spun, Inseamna ca textul este reusit din toate
punctele de vedere.

Intrebarile jurnalistului si rispunsurile intervievatului trebuie sa fie
diferentiate vizual. De reguld, intrebarile se evidentiaza cu bold, iar ras-
punsurile se culeg cu caractere normale. Atat din punct de vedere grafic,
cat si al accesibilitatii intrebarile trebuie sa fie scurte, directe, laconice.
Raspunsurile nu se recomanda sa depaseasca 10—15 randuri de text, iar
cele voluminoase se divizeaza cu o intrebare sau o fraza de relansare.
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Elementele de ambianta, care redau atmosfera convorbirii pot fi introdu-
se intre paranteze (gesticuleaza, zambeste, 1si aprinde o tigara).

Trebuie sd se acorde o atentie sporitd scrierii corecte a numelui
interlocutorului. Ordinea este prenume, nume de familie si nu invers.
(Redactorul-sef al revistei ,,Sdptamina” este Viorel Mihail. Dacd am
inversa Mihail Viorel, atunci acesta ar fi fost o altd persoana).

In cazul cand cifrele nu au o importanta decisiva ele pot fi date in
interviu cu aproximatie. De exemplu, in loc de ,,93 de localitati” se
poate redacta ,,aproape 100 de localitati”.

Numeralele, de regula, se scriu in litere pentru a face mai usoara si
mai rapida perceperea lor. Daca autorul doreste ca o suma sa impresi-
oneze, atunci ea trebuie scrisa in cifre: ,,4 cdstigat la loterie 1.500.000
de lei” exprimata in cifre este mai impresionant, decat ,,4 cdstigat la
loterie un milion cinci sute mii de lei” — in litere.

Este indicat de a verifica cifrele comunicate de interlocutor. Daca
nu ati convenit sa-i aratati interviul inainte de publicare, verificati ci-
frele si datele la telefon.

Procesul redactérii include si explicarea eventualelor nume necu-
noscute publicului larg. Din start trebuie exclus faptul cd o anumita
persoana este cunoscutd de toti cititorii. De aceea, este necesar ca ea
sa fie identificata fie intr-o paranteza, fie la subsol.

Nu exista o reguld stabilitd privind volumul unui interviu. Totul
depinde de actualitatea temei si personalitatea interlocutorului. Daca
intervievatul este o vedeta, atunci nu exista o limita in ceea ce priveste
volumul interviului. Pe de alta parte, tipul ,,Trei intrebari pentru...”
este ideal pentru un interviu axat pe evenimente curente sau pentru
comentariul unui specialist Intr-un domeniu de interes public.

7. Titrarea

De regula, titlul reia mesajul esential al interviului. In titlu poate fi
scoasd cea mai importanta sau socantd frazad a interlocutorului. Daca
fraza e prea lungd, ea poate fi parafrazatd. La randul sau, subtitlul
poate fixa contextul sau, pur si simplu, prezintd numele intervievatu-
lui. Adauga importanta fraza: ,,In exclusivitate pentru ,, Timpul”, sau
»~Domnul cutare declard in exclusivitate pentru ,, Timpul”.
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Interviul poate fi precedat de un sapou, rolul céaruia este de a spune
publicului de ce acest interviu este realizat acum, cu aceasta persoana.
Sapoul 1l ajuta pe cititor sa vada, sa auda, sa simtd atmosfera contex-
tului.

Sapoul poate fi folosit pentru prezentarea interlocutorului, furniza-
rea datelor din curriculum vitae: numele si calitatea persoanei intervie-
vate, denumirea institutiei pe care o reprezinta insotitd de date minime
pentru a situa institutia in contextul interviului. Dupa titlu, sapoul este
al doilea element in care cititorul gaseste informatia primara despre
continutul materialului.

Interviul nu necesita intertitluri, deoarece acest rol il joaca intreba-
rile. In cazul cand interviul este foarte lung, el se intrerupe cu cateva
subtitluri si e fragmentat cu unul sau mai multe citate. Fotografiile,
avand subtexte extrase din interviu, servesc la aerisirea paginii fiind,
totodata, un stimul pentru lectura.

skskok

Indiferent de evolutiile care se produc in mass-media, interviul
continua sa fie unul din genurile preferate atat in presa scrisa, cét si in
cea audiovizuald. Pentru publicul larg va prezenta mereu interes viata,
cariera, succesul, esecul celebritatilor si persoanelor publice, modul
lor de gandire, atitudinea si aprecierile vizavi de realitatile curente, de
ceea ce se intampla in societate, in tara, in lume. In acest sens, intervi-
ul vine sa satisfaca exigentele unui public larg si divers prin operativi-
tate, dinamism, accesibilitate, informare din prima sursa.
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REPORTAJUL

Definitia reportajului * Tipologia reportajului * Tehnici de do-
cumentare * Tehnici de redactare a reportajului *

Bibliografie selectiva:
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3. Hemp, P. Zece sfaturi practice pentru scrierea reportajelor des-
pre business si economie in farile in curs de dezvoltare. Centrul
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mentale de redactare. Coord. M.Coman. Vol.I, 1997, p. 54-68;
Vol. II. Editia a I1-a, 2001, p. 9-52.
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1. Definitia reportajului

Reportajul este un gen informativ axat pe fapte actuale de interes
public major, din realitatea imediata, selectate la locul producerii eve-
nimentului, utilizand adesea procedee literare de expresie.

In aceasta formula, definitia identifica calitatile principale ale re-
portajului: 1) relateaza despre fapte actuale; 2) acumulate la fata locu-
lui; 3) prezintd un interes public larg; 4) sunt precizate particularitatile
stilistice.
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La baza reportajului stau fapte, locuri, scene, evenimente expuse
intr-un mod dinamic, atractiv, accesibil. Reporterul informeaza despre
ceea ce a vazut si a auzit personal. El reconstituie evenimentul in asa
mod, Incat cititorul are impresia ca asista, ca participa.

Reportajul este un gen care necesitd In mod obligatoriu deplasarea
pe teren. El nu poate fi realizat stand in fata calculatorului. In reportaj
rolul de a informa este secundar, principalul constd in a reproduce un
eveniment, o situatie, o intamplare. Spre deosebire de stire, el nu ras-
punde la Intrebarea ce s-a intdmplat? ci cum s-a Intamplat? Reportajul
reconstituie realitatea In detaliile ei cele mai semnificative i relevante.

Unii cercetétori vad in reportaj un ,,jurnalism literar”, deoarece in
el e prezenti libertatea de expresie de tip literar. Intr-adevar, in re-
portaj realitatea e exprimata intr-o maniera artistica, adica sunt folo-
site tehnici literare. Acest procedeu ofera atat descrierea obiectiva a
evenimentelor realitatii, cat si prezenta punctului de vedere subiectiv
al autorului vizavi de cele vazute si trdite, a emotiilor personale.

Potrivit teoriilor americane, reportajul este o simbioza intre feno-
menul real, bazat pe date concrete si modalitatea artisticad de descriere,
care include unghiul de abordare, elemente de structura, tonalitate, stil.
In reportaj, realitatea vazuta prin ,,optica jurnalisticd” este compatibild
tratdrii literare.

Asadar, reportajul poate fi considerat un gen de frontiera intre jurna-
listica si literaturd. In reportaj, dimensiunea publicistica si cea literara
sunt compatibile, mai mult, ele se completeaza una pe alta. Insa, compo-
nenta literara se limiteaza doar la modalitatea de interpretare a faptelor,
la structura reportajului si expresiile stilistice. Ea este secundara in raport
cu semnificatiile de baza ale reportajului, cum sunt, proximitatea tem-
porala si spatiald, relevanta faptelor, prezenta conflictului, consecintele
si captarea interesului public. Forma este una literara, insa continutul se
bazeaza pe realitati concrete, si nu imaginare sau inventate, ca in litera-
tura. Desi literatura, de asemenea, se alimenteaza din realitate, insa 1n ea
predomina imaginatia, ea este rodul fanteziei autorului.

Un reportaj e scris cu scopul de a fi publicat cat mai operativ intr-o
publicatie periodicd cu o difuzare cit mai mare. Acesta este un alt
semn distinctiv, care deosebeste reportajul de literatura.
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Cu toate ca reportajul utilizeaza procedee stilistice literare (meta-
fora, comparatia, alte figuri de stil), el nu apartine literaturii in sensul
ei clasic, deoarece, are dimensiunea sa informativa si comunicativa. El
s-a dezvoltat preluand elemente din literatura de confesiune — jurnal
intim, memorii, note de calatorie — dar si din practica gazetareasca,
mai bine zis, din genurile informative, cum sunt, stirea si relatarea. De
aici, rezultd dubla dimensiune a reportajului si dubla semnificatie de
valori pe care o poseda.

Pentru reportaj, spre deosebire de literaturd, nu este compatibild
zona estompatd a memoriei, observatiile segmentate sau inlocuirea
faptelor cu supozitii. In reportaj imaginatia este limitati, iar in prim-
plan apar faptele concrete, intdmplarile reale.

Se stie ca faptul real are profunzime, contine conflict, tensiune,
ritm si ceea ce este deosebit de important, posedd o multitudine de
semnificatii. Adesea, faptul concret este mai spectaculos si mai neve-
rosimil decat orice imaginatie sau fantezie.

Un reportaj de calitate il aduce pe cititor In epicentrul evenimen-
tului, 1i creeaza senzatia de parcd l-ar urmari la televizor. Totodata,
reportajul trece dincolo de informatia propriu-zisa, el prezinta eveni-
mentul Intr-o forma mai desfasurata, mai originala, mai personalizata,
mai aproape de viata reala. In comparatie cu alte genuri informative,
el are avantajul de a fi mai emotiv, mai sensibil, mai aproape de cititor.
Un asemenea efect se obtine datorita prezentei autorului la eveniment
si structurizarii informatiilor adunate la fata locului.

2. Tipologia reportajului

Clasificarea reportajului nu este decit una conventionald. Insi
cunoasterea tipurilor de reportaj si a principiilor de tipologizare per-
mite o intelegere mai profunda a tehnologiilor de realizare a operei
jurnalistice de o asemenea anvergura si complexitate.

In literatura de specialitate pot fi intalnite mai multe variante de cla-
sificare a reportajului la baza carora sunt puse diverse criterii, inclusiv,
cel tematic, al operativititii, al volumului, al actualitatii. In acest sens,
exista reportaje politice, sportive, de caldtorie, reportaj-portret, repor-
taj mare, reportaj mic, reportaj de fapt divers etc.
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O asemenea catalogare are o valoare mai mult teoretica si didacti-
cd, decat una practica.

Potrivit teoriilor franceze, tipologia reportajului este determinata
de prezenta predominanta in text a uneia din cele doud componente:
1) A elementelor de decor; 2) A avalansei de fapte.

Potrivit acestui criteriu, exista doud grupuri de reportaje: 1) Repor-
taj de atmosfera; 2) Reportaj de eveniment.

Pentru un cititor simplu e greu de a face o delimitare strictd intre
un reportaj de atmosfera si unul de eveniment. Un semn distinctiv
ar fi, totusi, tematica diferita. Pentru reportajul de eveniment sau ,,de
serviciu” este inerentd proximitatea temporald si spatiald, iar pentru
reportajul de atmosfera sunt specifice subiectele atemporale, faptul di-
vers, care nu ¢ legat atat de strans de actualitate.

Reportajul de eveniment e prezent aproape in fiecare numar de ziar.
El este compatibil cu orice eveniment ori situatie: accidente, cutre-
mure, incendii, manifestari de stradd, greve, competitii sportive etc.
Reportajul de eveniment are un volum redus, deoarece, trebuie sa se
incadreze in spatiul deja rezervat si este publicat, de regula, a doua zi
dupa eveniment. Etapele de predocumentare, documentare pe teren,
stabilire a planului, redactare si revizuire sunt realizate in doar cateva
ore. In acest sens, de la reporter se cere spirit de observatie, miiestrie
de a scrie operativ, concis si lapidar pentru a-I face pe cititor sa ,,vada”
si sd ,,simtd” evenimentul la care a participat.

In reportajul de eveniment principalul sunt faptele prezentate in de-
rulare, semnificatia lor, dramatismul intdmplarii reale, forta de atractie
a subiectului. in el nu lipsesc detaliile de atmosfera, ins3, ele sunt pla-
sate 1n planul doi si au menirea de a prezenta cit mai atractiv si veridic
evenimentul. Teme, cum ar fi, salvarea pasagerilor de pe un vapor ce
suferd naufragiu sau eliberarea de ostatici captiveaza cititorul prin dra-
matismul faptelor, dar nu al detaliilor de atmosfera.

Desi joaca un rol secundar, elementele de atmosfera invioreaza re-
portajul de eveniment, 1i imprima dinamism si veridicitate.

in mod ideal, reportajul de eveniment este o sinteza a observatiilor
pe teren, a expunerii lor fluente, o reconstituire fidela a evenimentului
la care a participat ziaristul.
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Prezinta interes, in acest sens, reportajul ,,Marea adunare pro-Eu-
ropa” publicat in ziarul ,,Adevarul-Moldova” din 4 noiembrie 2013,
in care este reconstituit nu numai evenimentul propriu-zis, dar si at-
mosfera in care s-a produs: ,,/00.000 de moldoveni, potrivit orga-
nizatorilor, sau 60.000, potrivit unor surse din politie, s-au adunat
ieri in Piata Marii Adunari Nationale sa sprijine cursul european al
tarii noastre. Batrdni, tineri si copii au impdnzit Piata Marii Adunari
Nationale in semn de sustinere a cursului proeuropean al Republicii
Moldova. Cei mai tineri sau perindat prin centrul capitalei cu drapele
imense ale Uniunii Europene si ale Republicii Moldova in mdini sau
desenate pe obraji, dar si cu pancarte pe care scria cu albastru sau cu
verde raioanele din care vin. Cei mai in vdrsta ridicau in sus steaguri
mici. Scopurile lor erau diferite: unii au venit sa sustind Republica
Moldova pe calea europeand, s-o incurajeze inainte de Vilnius, altii —
pentru un viitor mai bun, pentru abolirea vizelor sau pentru revenirea
parintilor si a copiilor acasa”.

Unele dintre reportajele de eveniment scrise cu multi ani in urma au
devenit documente istorice prin semnificatia detaliilor si veridicitatea
faptelor. In aceasti lista pot fi incluse reportajele lui John Reed des-
pre revolutia bolsevica din 1917, reportajul lui Sefton Delmer despre
incendierea Reichstag-ului (1933), reportajul lui Jack London despre
cutremurul din San Francisco din 1906.

Spre deosebire de reportajul de eveniment, care urmeaza a fi pu-
blicat in regim de urgenta, reportajul de atmosfera nu este strict legat
de actualitatea zilei, el este lipsit de forta de impact a evenimentului
produs recent. In schimb el are calitatea mereu valabil pentru a fi pu-
blicat oricand, dar e pretios, mai ales atunci cand nu se intdmpla nimic
deosebit, cand nu au loc evenimente semnificative, cand e perioada
,secetei” informationale. In asemenea cazuri, reportajul de atmosfera
salveaza situatia, propune cititorului subiecte despre fenomene si lu-
cruri neobisnuite, locuri pitoresti, destine omenesti in cele mai drama-
tice momente ale vietii.

In practica gazetdreasca reportajul de atmosferd se considerd unul
elitar. Un jurnalist specializat in reportajul de eveniment sau ,,de servi-
ciu”, cum i se mai zice, nu va putea scrie, oricat s-ar stradui, un reportaj
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de atmosfera de calitate, deoarece acest gen presupune talent, originali-
tate, maiestrie literara pentru a reda lucruri care nu se intdmpla, dar care
se vad, care exista in realitate. In acest sens, reportajul de atmosfera se
apropie mai mult de ,,jurnalismul literar”, decat de jurnalismul de infor-
mare, iar intrebarea la care raspunde este ,,cum” si nu ,,ce” se intampla.

De regula, reportajul de atmosfera este unul tematic. Somajul, co-
piii orfani, cainii vagabonzi, fenomenul drogurilor, adica tot ce tine
de faptul divers pot deveni subiecte pentru reportajul de atmosfera. Se
stie cd ,,faptul divers” este faptul de actualitate, care nu e nici politic,
nici diplomatic, nici economic, nici social, nici judiciar, nici sportiv,
nici cultural. Anume astfel de subiecte determina, de obicei, diapazo-
nul tematic al reportajelor de atmosfera.

Deci, in mod obiectiv, reportajul de atmosferda nu e legat in mod
direct de eveniment. El este ,,atemporal” si e valabil aproape oricand,
fiindca nu e nemijlocit ancorat in actualitate, ci e legat de ideea de
actualitate.

Din aceasta categorie face parte reportajul ,,Ganduri din Poiana
Noua” de lon Proca publicat in ziarul ,,Curierul agricol” din 15 no-
iembrie 2013, pe care, din motive didactice, il reproducem integral:
»Am fost invitat la vila unui prieten. Cdsuta lui in doud caturi, ca o
Jucarie, stilata si europenizata te imbie sa-i treci pragul cu evilavie ca
intr-un templu de reculegere.

Teritoriul e bine amenajat, cu drumuri de acces cam inguste, dar
privelistea e de zile mari. In stanga se intinde cdt vezi cu ochii o padu-
re seculara, iar in dreapta, protejat de un val mai mare de sapte ori ca
cel al lui Traian, curge lin spre mare mereu tristul Nistru.

E zi de sambata. Si e mult soare. De parca nici nu ar fi un ince-
put de noiembrie. Aceasta ultima luna de toamna si-a adunat ortacii,
imbrdcati ca pe langa casd, dar purtand neaparat manusi albe ca sa
nu faca bataturi in palmele fine de fosti si actuali nomenclaturisti.

Dintre toate casele se evidentiaza doar cea a lui Gheorghe Papuc,
ex-ministru la interne. Se aseamanda cu un palat al tarilor de la Peter-
goff- Privit de sus, de pe iezaturd, castelul pare a fi locuit de stafii, iar
apele unui bazin au inverzit de cand stapanul a abandonat casa, nu
pentru bani, ci sa scape de gura lumii.
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Vila lui Viadimir Voronin se vede ca e construita pe la sfarsitul
secolului XX si nu e ardtoasd ca a fostului coleg de partid. In schimb
are un spatiu de 12 ari si gradina e bine ingrijita de niste bieti argati
din Pdrdta. Un calin cu boabe rosii ne da de inteles ca asta-i culoarea
preferata a tovarasului V. N. Voronin. lar chioscul pustiu, unde se afla
garda de corp a presedintelui Voronin, ne da de inteles ca toate-s tre-
cdtoare, ca §i apa curgatoare a Nistrului.

In vecindatate se afld si vila lui Vasile Iow, camarad de idei al lui
Voronin, dar si consatean din Corjova. Vila acestuia e monumentald,
in stil stalinist. In ziduri predomind lemnul si gustul nerafinat.

Casa lui Dumitru Braghis, fost lider comsomolist si Prim-ministru,
nu-si ia hogeagul la purtare si nu iese ca paduchele in frunte, ci se lasa
uitatd si parasita ca si partidul dat de zestre unui oarecare Selin.

Dupad ce am inspectat acest locusor de rai am incercat sa-mi ima-
ginezi cdta lume nu are un acoperis de asupra capului si cdta risipa
de pamant, de bani, de truda se pierde in zadar pentru a ogoi poftele
unor chiaburi sau crai de curte veche.”

In acest reportaj de atmosfera, ideea de actualitate se contine in
primele propozitii din alineatul trei, in rest el este ,,atemporal” si pu-
blicarea in ziar nu tine de anumiti termeni concreti.

Din familia reportajului de atmosfera face parte reportajul de cala-
torie, de altfel, foarte raspandit in toate timpurile. Inca, in 1830 Ghe-
orghe Asachi publicd impresiile sale despre orasul Sankt-Petersburg
sub denumirea ,,Extractul din jurnalul caldtorului moldovean”. Acest
reportaj contine informatii inedite pentru acea vreme despre mo-
numentele istorice si culturale din capitala Imperiului Rus. Autorul
povesteste cu mult entuziasm despre ,,printul Petru Movila”, care a
deschis primul seminar teologic In Rusia, despre ,,printul Dimitrie
Cantemir, care a lucrat cu Petru I la ale sale reforme”.

De altfel, calatoria a fost si ramane o tema permanentd pentru re-
portajul de atmosfera. In acest context se inscriu cartile de reportaj
Basarabia, tara de pamint de Geo Bogza, [lymewecmaue ¢ Mo1oovim
mecayem de Vasili Peskov, Prospectul patriei de Tudor Topa.

Deseori, reportajul de atmosfera este realizat in urma célatoriei
de-a lungul unui fluviu, a impresiilor despre locurile si localitatile in-
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talnite in cale. Pagini de o autentica valoare publicistica gdsim in re-
portajul lui Geo Bogza ,,Viata pe Nistru”, a lui Tudor Topa ,,Izvorul”,
iar ,,Cartea Oltului” a aceluiasi Geo Bogza, este un reportaj-poem in
care e descris traseul raului Olt de la izvoare pana la varsarea lui in
Dunare. Aici realul se contopeste cu dimensiunea literard care, lua-
te Tmpreund, imprima reportajului valoare de document, evidentiaza
calitatile lui artistice.

Pasiunea de a calatori pe apele unui fluviu este o tema omnipre-
zentd si in alte reportaje ale lui Geo Bogza, unde frumusetea spatiului
geografic e reprodusd metaforic dar, totodata, in stransd legatura cu
realitatea vazutd si simtitd. Semnificative, In acest sens, sunt urmatoa-
rele randuri din reportajul ,,Nopti albe in Leningrad”: ,,Doar pe ma-
lurile Nevei mirosea a mare. Puternic, tulburdtor si incarcat de vaste
promisiuni era acolo mirosul marii! Cind vii dinspre miazazi, in locul
acela nu e inca marea , dar parca e mai mult decit atit: presimtirea
ei. Vasta, nemarginitda, coplesitoare presimtire! Toate cite sint intre
cer si pamint, aerul lumina, copacii, mersul maret al fluviului, par
sa anunte apropierea marii. Mai mult decit pe insesi tarmurile ei, se
vesteste acolo imensa si plind de uriase promisiuni. Asa o va fi simtit
si Petru cel Mare cind pe aceste maluri, pustii pe atunci, s-a hotarit
sd intemeieze capitala staruitorului sau vis nautic”’. (Bogza G. Pagini
contemporane. Bucuresti, 1957, p.292).

Reportajul de atmosfera este compatibil, de asemenea, cu subiec-
te despre destinatii turistice, meleaguri exotice, locuri neobisnuite. In
acest sens, poate fi adus in calitate de subiect pentru reportaj fenome-
nul din padurea Orheiului, unde vehiculele urca la deal fard ca motorul
sa functioneze.

Reportajul de atmosfera exploateaza activ teme care au o puterni-
ca componentad sentimentala, emotiva. Aici se inscriu subiecte despre
destine dramatice, saracie, copii abandonati, batranete solitare, cata-
clisme naturale, adica despre tot ce provoaca interesul uman. Reporta-
jul lui Geo Bogza ,,Cizmarii si croitorii” reproduce saracia ce domnea
in satele moldovenesti 1n perioada interbelica: ,,Sint oameni in Basa-
rabia care n-au avut niciodatd, un costum nou. Sint familii in care nu
existd decit cite un rind de haine, pentru fiecare epoca de virsta. Un
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rind de haine pentru epoca dintre 5 si 10 ani, altul de la 10 la 15, altul
dela 15 la 20. Baiatul care implineste 5 ani, intrd in costumul respec-
tiv, i cind ii ramine prea mic, il lasa altuia, si el trece in celelalte, pe
rind, pe masura ce cei dinaintea lui le parasesc, parcurgindu-le unul
dupa altul. Salul de lind, pe care fetele il poarta seara, pe sub felina-
rele strimbe ale ghettoului, e intotdeauna, cel putin ,,de la bunica”.
Ca si cum facerea unui rind de haine ar necesita efortul unei vieti
intregi, costumele trec din generatie in generatie, sint mai aproape
de eternitate decit oamenii. Abia pe la sfirsitul vietii, bunicul reuseste
sa-si comande primul lui rind de haine noi, si cum nu se indura sa-1
poarte, il lasa fiului. Si acesta nepotului.” (Bogza G. Basarabia, tara
de pamint. Bucuresti, 1991, p. 65-66).

In culori sumbre este prezentat de acelasi autor, in alt reportaj de
atmosfera, orasul Balti, asa cum arita el in anul 1934: ,Era intr-o
miercuri, aproape de seard, intr-o zi cu cerul intunecat de nori vineti,
cum e cremenea §i tot atit de compacti, cind am ajuns in orasul Balti,
si cu aceasta, voiajul meu in Basarabia a atins cel mai dramatic §i
mai uluitor episod... Ma vor crede oamenii? Orasul acesta din Basa-
rabia e un oras al infernului, e tot ce poate fi mai ingrozitor pe fata
pamintului.

Inchipuiti-va un cimp pe care s-ar afla o sutd de mii de cadavre de
cai intrate in descompunere. Cuiva i-a dat prin minte sa cladeasca
deasupra acestui cimp, un orag. E Balti.

Cirduri de ciori, zeci de mii de ciori, se rotesc fard incetare dea-
supra orasului. De cum pornesti de la gara, pe strada care duce spre
centru, un val de putoare pestilentiald, de cadavru intrat in descom-
punere, te ia in primire si nu te mai lasd pind ce nu parasesti orasul.
Asa intimpina Balti pe toatd lumea, asa m-a intimpinat si pe mine”.
(Ibidem, p. 77-78).

Este oportun de a mentiona prezenta masiva a informatiei in majo-
ritatea reportajelor de célatorie. Siin acest caz, vom apela la Geo Bog-
za, mai precis la reportajul ,,Viata pe Nistru”: ,,La Karalasofca, intr-o
padure de pe malul Nistrului, se afld o biserica de calugarite. Exact in
partea cealalta, pe malul rusesc, se afla citeva fabrici, cu acoperisul
de tigla rosie, arse de soare, intr-un peisaj torid. La Karalasofca, bat
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clopotele din turla bisericii. Pe malul celalalt, sirenele fabricilor tipa
strident, infernal. La Karalasofca, incet, tiris, calugaritele batrine,
frinte in doud, se indreapta sprijinite in toiag spre usa neagrd a bi-
sericii. Pe malul rusesc, in curtea fabricii alearga oameni tineri, in
capul gol, numai in camase, cu minicele sumuse. In fiecare seard si
dimineata, la Karalasofca bat clopotele de bronz, un sunet lung, tin-
guitor. In partea celdlatd, sirenele sund scurt, puternic, ca o poruncad’.
(Bogza G. Basarabia, tara de pamint. Bucuresti, 1991, p.101).

Autorul foloseste cu iscusintd metoda contrastului pentru a repro-
duce atmosfera specifica de pe ambele maluri ale Nistrului.

Alaturi de reportajul de atmosfera, in presa e mereu prezent reporta-
jul de ..interes uman”, care acopera subiecte tari, socante, neobisnuite
are, prin definitie, o puternicd componenta emotionala, adesea, paseste
alaturi de senzational. In aceastd categorie pot fi incluse reportajele
din casele de alienati, orfelinate, penitenciare, sili de judecata, adica
din zone cu un inalt grad de risc uman.

Reportajul pe aceste teme poate fi realizat sub doud unghiuri. Pri-
mul, gésirea unui ton echilibrat, calm si adecvat situatiei, evitand ispi-
ta senzationalului. In al doilea caz, este evidentiat caracterul socant al
informatiei si ilustratiilor, relatarea de date neverificate sau declaratii
fragmentate, incdlcandu-se normele deontologice elementare. La
asemenea procedeu recurg ziarele de format tabloid, cu un caracter
pronuntat de bulevard.

In gama reportajului de atmosfera un loc aparte ii revine repor-
tajului istoric frecvent utilizat, mai ales, cu prilejul unor aniversari.
De obicei, asemenea subiecte pun in valoare fapte istorice de mare
amploare, trezesc emotii si asociatii, reproduc pentru cititorul contem-
poran episoade eroice din trecut, raportandu-le la realitatile de astazi.
Din aceasta categorie fac parte reportajele despre conflictul armat de
pe Nistru, locurile unde au avut loc operatii militare in timpul celui de
al Doilea Razboi Mondial, bataliile lui Stefan cel Mare de la Vaslui si
Codrii Cosminului etc.

Este semnificativ, In acest sens, reportajul lui Ion Proca ,,Un car
cu faina pentru Stefan cel Mare” in care autorul pune in gura lui Emi-
nescu urmatoarea versiune despre un episod din istoria Bucovinei: ,,La
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anul 1774 au intrat ostirile austriecesti, cu dispretul oricarui drept al
gintilor, in pace fiind cu Poarta si cu Moldova, in partea cea mai ve-
che si mai frumoasa a tarii noastre; la 1777 aceasta rapire fara de
seaman s-a incheiat prin varsarea singelui lui Grigore Ghica Voda...
Vinzarea Bucovinei va fi o vesnica pata pentru impardtia vecind, de-a
pururea o durere pentru noi. Dar nu vom ldsa sd se inchidad aceasta
rand. Cu a noastre mdini o vom deschide de-a pururea, cu a noas-
tre mdini vom zugravi icoana Moldovei de pe acea vreme si sirurile
vechi, cite ne-au ramas, le vom improspata in aduceri aminte, pentru
ca sufletele noastre sa nu uite lerusalimul. Cdci acolo e sfinta cetate
a Sucevei, scaunul Domniei vechi cu ruinele maririi noastre, acolo
sint moastele celor mai mari dintre domnitori...” (lon Proca. Prispe de
sambata seara. Chigindu, 1989, p. 63).

Aici autorul a pastrat stilistica expunerii, a utilizat mijloacele ex-
presive ale limbii din acele vremuri.

Tot in aceasta categorie se inscriu reportajele despre monumentele
ce evoca razboaiele ruso-turce, cum ar fi, cel din apropierea oraselului
Vulcanesti, de langa satul Larga, raionul Cahul, despre obeliscul lui
Grigori Potiomkin de langa satul Radenii Vechi, raionul Ungheni, re-
portaje care au aparut in diferite perioade in presa din republica.

In literatura de specialitate poate fi intilnita notiunea de reportaj-
portret care, prin definitie, se deosebeste de curriculum vitae. Reporta-
jul-portret nu este biografia unei personalitati, ci o sinteza a celor mai
importante evenimente din viata, a circumstantelor care i-au influentat
destinul. Intr-un asemenea reportaj sunt scoase in evidenta trasaturile
esentiale ce caracterizeaza personajul, 1l plaseaza in contextul actual,
motiveaza oportunitatea alegerii temei. Ceea ce deosebeste reportajul-
portret de alte genuri 1n care in prim-plan apare omul, este prezentarea
lui 1n actiune, in circumstante concrete: la locul de munca, pe plato-
ul de filmare, In mijlocul familiei, in timpul unei deplasari etc. Este
punctat portretul eroului: mersul, gesturile, privirea, vestimentatia,
gusturile, preferintele, obiectele care il inconjoara. Toate acestea dez-
valuie personalitatea, pun 1n valoare calitatile ei.

In unele publicatii reportajul-portret este inserat sub rubrica ,,0 zi
impreuna cu...”, unde eroul este prezentat in context: in biroul de Iu-
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cru, calatorie, manifestare publica, eveniment sportiv etc., sunt utiliza-
te pe larg spusele eroului, reflectiile despre anumite realitati ale vietii.
Date interesante pot fi obtinute din interviuri adiacente, din discutii
cu persoane apropiate, cu care a invatat, a colaborat, cu adversarii ori
rivalii sai. Astfel, personalitatea este prezenta in toatd multitudinea si
complexitatea ei.

Din aceasta categorie face parte reportajul-portret ,,Frate al paméan-
tului” de Ion Proca, al carui erou este poetul-academician Andrei Lu-
pan. De altfel, ,,Frate al pamantului” e titlul unei plachete de versuri
a renumitului poet si e preluat de lon Proca pentru a facilita intrarea
cititorului in tema. Deoarece, in timpul verii Andrei Lupan locuia la
vila sa din Malaesti, Criuleni, autorul face urmatoarea precizare: In
casa de la oras aparatul telefonic ramanea surd la toate insistentele
noastre. Si atunci ne-am pornit spre Malaiesti... Aici printre ruinele
naturii cautam un om pe care il cunoaste o lume. Ne-am oprit in drep-
tul unei porti vopsite in verde, ldnga o cdsuta obisnuitd, cu straturi
si vetre revene, cu vita-de-vie proaspat tdiatd §i cu un petec de iar-
ba verde, ce sprijinea parca o cararuie betonatd. Veneam la cel mai
frumos taran, poate mai taran decdt tofi taranii, vorba lui Dumitru
Matcovschi. Titlurile dumisale onorifice de academician, de poet si de
Erou al Muncii Socialiste, de Laureat al Premiului de Stat al URSS nu
i-au stirbit cu nimic vechea lui patima de om al pamantului, de agro-
nom §i de plugar inraddcinat nu numai in glie, ci §i in cuvant. Pentru
ca Andrei Lupan ramdne temerar ca un arbore sa fremete duios peste
cuvantul scris sau rostit si nu uitd nici pe o clipa de unde vine, de cel
,,sat uitat” de odinioard, ca sda se cutremure la un moment al discutiei
noastre si sa ne faca sa tresarim si noi”’. (Ibidem, p.96).

Este prezentat un om real, Intr-un mediu concret, bine definit, cu
toate regaliile si titlurile onorifice, important rdmanand incercarea
de a creiona 1n culori fine, abia simtite portretul acestei personalitati
marcante care a fost Andrei Lupan. In prim-plan apare pozitia civici
a eroului 1n raport cu problemele stringente ale timpului: chimizarea
excesiva a pamantului, cultivarea tutunului in proportii de masa, alco-
olizarea populatiei de la sate. Sfarsitul reportajului, de asemenea, este
unul pe masura: ,,4colo, la poarta, ldnga postata cea de iarba cruda
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si verde ca buratecul, ne-am luat ramas bun de la Andrei Lupan, ad-
mirandu-l ca la varsta-i inaintata e la fel de sfatos, ingaduitor si bun,
asa cum l-am cunoscut in crestomatiile scolare, asa cum l-am vazut
la intruniri si de pe ecranul televizorului. Si parca am citit in ochii
lui frumoasa destainuire: ,,Cine vrea sa aiba o batranete — sora cu
tineretea, sa mai arunce din cele vicii lumesti si sa lucreze pamdntul
onest, chibzuit, fara a-i gusta otrava tutunului §i tulburarea vinului”.
(Ibidem, p. 100).

Raman mereu actuale reportajele despre personalitatile care au
influentat mersul istoriei, despre preocuparile si modul lor de viata,
de gandire, de comportament dupa finalizarea carierei politice. Tex-
tele pot contine aprecieri ale activitatii precedente, a rolului pe care
l-au jucat in perioada cind se aflau la putere. Este semnificativ, in
acest sens, reportajul-portret in care apare in calitate de erou fostul
conducator al Uniunii Sovietice, Mihail Gorbaciov, — autor Iakov
Kedmi, publicist din Israel. Caracteristicile date sunt pe atat de va-
loroase si surprinzatoare, pe cat de impartiale, deoarece, ele apartin
unui autor echidistant fatd de persoana si epoca despre care scrie.
Detalii inedite la portret s-au conturat dupa intrevederea téte-a-téte:
»~M-am intdlnit cu Gorbaciov la scurt timp dupa inlaturarea lui de
la putere. Dupa doua ore de discutii care au produs asupra mea o
impresie dezastruoasd nu-mi puteam imagina acel nivel de degrada-
re a elitei sovietice care in 1985 I-au adus pe Gorbacoiv in fruntea
imperiului Sovietic. Intr-un timp scurt el a comis toate greselile posi-
bile. Incapacitatea de a lua decizii adecvate in momente de crizd, pe
care el insusi le-a provocat, a adus la disparitia statului in fruntea
caruia se afla. Uniunea Sovieticd a disparut nu pentru cd cineva a
dorit, ori a planificat acest lucru... Puterea sovieticd s-a prabusit
din cauza degradarii i putrezirii ei din interior, a incapacitdtii con-
ducatorilor de a adopta si realiza decizii oportune. In plan istoric
Gorbaciov poate fi comparat doar cu Kerinski, care i-a adus la pu-
tere pe bolsevici in 1917, iar Gorbaciov a facut sa dispara imperiul
sovietic. In ambele cazuri adevdrata pricind rezidd in faptul cd, in
momente critice, Rusia n-a avut parte de conducdtori destoinici’.
(,,Komcomonnckas mpasaa”, 2012, 19 decembrie).
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E greu de adaugat ceva la acest portret politic.

Pentru reportajul-portret existd o largd gama de subiecte, princi-
palul raménand celebritatile, vedetele, personalitatile care au obtinut
succese uimitoare in anumite domenii de activitate. Desigur, ase-
menea teme sunt atractive pentru cititori, dar ele prezintd si un risc
pentru jurnalist, deoarece, realizarea necesita talent, abilitati pentru
a patrunde in lumea sofisticatd a VIP-urilor. Practica demonstreaza,
ca nu intotdeauna personalitatea determina succesul reportajului, mai
ales atunci, cand este ales gresit unghiul de abordare, stilul, tonalita-
tea. Este o adevarata artd sa faci persoana despre care scrii — vizibila,
atractiva, inteligibild, credibild pentru publicul cititor.

3. Tehnici de documentare

Reportajul este genul informativ care necesita in mod obligatoriu
documentarea directa, deplasarea la locul evenimentului. Ajuns pe te-
ren, reporterul depaseste prima impresie, care nu intotdeauna este cea
mai obiectiva, patrunde in sensuri, valori, motivatii, semnificatii, nu
se lasa captivat de ceea ce se petrece la suprafatd, in prim-plan. In
reportaj este important nu numai culegerea de informatii si replici,
dar si elucidarea adevarului despre ceea ce s-a intamplat, despre com-
portamentul uman in circumstante neordinare. Pentru criticul roman
Tudor Vianu, un bun reporter este acela ,,care se deplaseaza pentru a
observa oameni,lucruri si imprejurari la fata locului, acela care pro-
cedeaza cu mijloacele anchetei sociale si care recompune observatiile
sale nu in sinteze festive ale fanteziei, ci intr-un fel care urmeaza de
aproape configuratiile realitatii”. (Vianu T. Probleme de stil si arta
literara. Bucuresti, 1957, p.115).

Efectul prezentei la eveniment imprima textului jurnalistic au-
tenticitate, realism, credibilitate. In viziunea lui Ernest Hemingway
reporterul e un profesionist al privirii si ascultarii. ,,Majoritatea oa-
menilor, — scria el, — nu asculta niciodata. Nici nu observa. lesind
dintr-o camera ar trebui sa §tii tot ceea ce ai vazut acolo §i nu numai
atat”. Pentru a reproduce atmosfera evenimentului, acelasi Heming-
way recomanda: ,,Gdaseste detaliul care ti-a provocat emotia, actiunea
care te-a entuziasmat. Apoi scrie totul atdt de clar, incdt cititorul sa
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inteleaga atdt de bine ca si tine §i sa aiba aceleasi trairi pe care le-ai
avut si tu”.

Diferiti ziaristi utilizeaza diverse modalitati de documentare, in
functie de semnificatia si valoarea evenimentului, de scopul propus.
In acest sens, distingem trei tipuri principale de documentare: 1) do-
cumentarea neutrd, neparticipativa; 2) documentarea participativa sau
,,de imersiune”; 3) documentarea de reconstituire.

In cazul documentirii neparticipative, rolul reporterului este unul
neutru, el nu intreabd, ci observa, priveste, ascultd. A asculta este o
arta, o calitate profesionala care nu toti o poseda, dar care trebuie nea-
parat Insusita. Regula ,,de aur” este de a lasa interlocutorul sa vorbeas-
ca péana cand va comunicd detalii importante, fapte inedite ce contri-
buie la dezviluirea subiectului.

Din tehnica documentarii neparticipative face parte observarea, ca-
litate inerentd unui adevarat reporter.

Procedeul observarii este utilizat aproape 1n toata creatia jurnalis-
tica a lui Geo Bogza. Elocvent, in acest sens, este reportajul ,,Morile
de vint si alte evenimente”: ,,Dupa citeva luni de zile, floarea-soarelui
e coaptd. O noud recolta invadeaza pietele din tirgurile Basarabiei.
Oamenii isi pregatesc bani de cite un leu sa cumpere canitele in care e
vindutd. In China e orezul. In alte tiri e nuca de cocos. In Basarabia e
foarea-soarelui. Hrana nationald. Stema atitor lucruri care se petrec
in aceasta provincie. Simbol al plictiselii si al sardciei. Sute de mii de
oameni rod, de dimineatd pind seara, samintd de floarea-soarelui. Cel
mai mizerabil locuitor al tirgurilor basarabene isi are, in fiecare zi,
ca un drept suprem la care nu poate sa renunte, paharul lui de ceai si
mina de seminte de floarea-soarelui”. (Bogza G. Basarabia, tara de
pamint, p.51).

Prin asociatii cu alte téri, autorul remarca cultura floarea-soarelui
in calitate de hrana nationala pentru populatia dintre Prut si Nistru in
perioada interbelica.

Pe acelasi model de documentare este construit reportajul ,,Gan-
duri din Poiana Noud” de Ion Proca, text in aparentd fara subiect,
fara implicare, fara actiune, aproape fara personaje. Totusi, perso-
naje exista, 1nsa ele vin sa completeze peisajul ireprosabil al naturii,
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unde sunt situate mai multe vile: ,, In stanga se intinde cdt vezi cu
ochii o padure seculard, iar in dreapta, protejat de un val mai mare
de sapte ori ca cel al lui Traian, curge lin spre mare mereu tris-
tul Nistru... Vila lui Vladimir Voronin se vede cad e construitd pe la
sfarsitul secolului XX si nu e aratoasd ca a fostului coleg de partid.
In schimb, are un spatiu de 12 ari si gradina e bine ingrijitd de niste
bieti argati din Parata. Un calin cu boabe rosii ne da de inteles ca
asta-i culoarea preferatda a tovarasului V. N. Voronin. lar chioscul
pustiu, unde se afla garda de corp a presedintelui Voronin, ne da
de inteles ca toate-s trecdatoare, ca §i apa curgatoare a Nistrului”.
(,,Curierul agricol”, 2013, 15 noiembrie).

Cea de a doua modalitate de documentare numita participativa sau
,»de imersiune” presupune o implicare totald a jurnalistului in lumea
pe care o investigheaza. Jurnalistul devine pentru o perioada taxime-
trist, frizer, chelner, administrator la hotel si asta pentru a patrunde din
interior n universul domeniului despre care vrea sa scrie. Practicand
o astfel de documentare, jurnalistul, de reguld, nu se limiteaza la unul,
ci pregateste o serie de reportaje la tema investigata.

In acest mod a procedat corespondentul ziarului ,, Komcomonbckast
npaenaa” Evghenia Supriciova, care a publicat patru reportaje in nume-
rele din 8,9, 11 si 15 octombrie 2013 sub titlul ,,Cum am incercat sa fiu
migrant legal”, la rubrica ,,Cum triiesc gastarbaiterii in capitala Ru-
siei”. Sub motivul de a se angaja la serviciu in mod legal autorul, sub
acoperire, a pasit pragul mai multor organizatii, simtind pe propria-i
piele prin ce obstacole si greutati trebuie sa treaca migrantii din fostele
republici sovietice pentru a obtine un loc de munca la Moscova.

O astfel de documentare sub acoperire se mai numeste ,,jurnalistul
isi schimba profesia” si este frecvent practicatd, mai ales, de reporterii
rusi, atat in trecut, cat si in prezent. Primul care a folosit acest pro-
cedeu a fost cunoscutul publicist Mihail Koltov, care pentru cateva
sdptdmani a devenit sofer de taxi. Corespondentul ziarului ,,Tineri-
mea Moldovei”, lon Proca, a fost in anii “80 ai secolului trecut pen-
tru o zi directorul Fabricii de confectii din Chisinau ,,Ionel”, iar doi
corespondenti ai ziarului ,,Glasul natiunii” au devenit pentru o noapte
pompieri.
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Reportajele in care e utilizata tehnica documentarii ,,de imersiune”
sunt scrise la persoana intéi, deoarece, jurnalistul a trdit o experienta,
a patruns in interiorul unei lumi pana atunci necunoscuta, ori aparent
cunoscuti pe care o propune publicului. In asemenea reportaje citito-
rul ,,vede”, ,,aude”, ,,simte” ceea ce jurnalistul a vazut, a auzit, a simtit
personal. In plus, naratiunea la persoana intai vizualizeaza informatia,
o autentificd, 1i conferd un nalt grad de credibilitate.

In viatd exista situatii cand jurnalistul nu poate fi prezent la eveni-
ment. Aceasta se intdmpla in cazul accidentelor rutiere, catastrofelor
aviatice, incendiilor etc. In asemenea situatii jurnalistul recurge la me-
toda de reconstituire a evenimentului. Aceasta tehnica de documentare
permite de a reproduce un eveniment petrecut cu o zi In urma prin
ochii celor care au participat sau au fost martori la eveniment.

In functie de subiectul reportajului, existd doua tipuri principale de
reconstituire: 1) reconstituirea unui eveniment produs recent; 2) re-
constituirea unui eveniment istoric, ce a avut loc cu multi ani In urma.
In a doua categorie pot fi incluse reportaje despre cel de al doilea riz-
boi mondial, deportarile din 1949, razboiul de pe Nistru din 1992 etc.
Asemenea episoade pot fi reconstituite prin prisma unui participant
sau a unui martor la eveniment.

Un atare procedeu a utilizat Ion Proca in reportajul ,,0 calatorie in
toamna” in care eroul principal este sculptorul Alexandru Plamadea-
13, autorul monumentului domnitorului Stefan cel Mare din Chisinau.
Modul cum a lucrat maestrul la opera sa este reconstituit din spusele
sotiei sale, Olga Plamadeala, cand aceasta avea, deja, varsta de 90 de
ani. Reportajul incepe cu o descriere liricd, ca mai apoi sa treaca la
subiectul propriu-zis: ,,Muncea cum n-a mai muncit niciodata. Si nu
simfea nici pic de oboseala. Doar atunci cand isi vazu opera turnatd
in bronz, cazu bustean si dormi doud zile si doud nopti ca mort, ca
mai nici sd se trezeasca in ziua dezvelirii monumentului lui Stefan cel
Mare.

In gradina publicd fu intdmpinat cu strigdte de ,,ura” si fu purtat
pe brate pana in fata voievodului. Vocile multimii il ameteau. Des-
chise ochii §i i se paru ca voievodul, sprijinit in sabie, i s-a pornit in
intampinare”. (Proca 1. Prispe de sambata seara, p. 33).
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Tehnica reconstituirii este una din cele mai vechi metode de docu-
mentare. Ea acopera zone vaste din timp si spatiu, pe de o parte, iar pe
alta parte, incadreaza subiectul istoric in actualitatea curenta in care
traieste cititorul.

4. Tehnici de redactare a reportajului

Alegerea temei, documentarea pe teren, informarea adiacenta, con-
sultarea izvoarelor suplimentare sunt etape care anticipeaza cel mai
important moment al creatiei — scrierea propriu-zisa a reportajului.
Chiar daca informatia culeasa pe teren este relevanta, dar nu e trans-
pusd intr-un text viu si atractiv, nu il aduce pe cititor in atmosfera
evenimentului, nu-i creeaza imaginea de participant sau martor, atunci
textul respectiv nu este reportaj.

In reportaj este inclus tot ce nu putea si apara in stire: elemente de
descriere, de conflict, de atmosfera, sunt prezente originalitatea stilu-
lui autorului, libertatea exprimarii literare. Dacd in stire citatul este
ales in functie de mesajul informativ, iar particularititile de expresie
ale vorbitorului sunt cizelate si aduse la standardele recunoscute, apoi
in reportaj, dimpotriva, sunt pastrate elementele specifice vocabula-
rului interlocutorului, uneori, chiar regionalismele, limbajul familial.
Pentru stire, dialogul nu este specific, pe cand in reportaj, el dinami-
zeaza textul, 1l dramatizeaza. Daca in stire decorul se reduce la o sim-
pla constatare (,,Sala de sedinte a primariei”), apoi in reportaj decorul
transmite informatii suplimentare (,,in sala de sedinte a primariei sca-
unele au rimas intr-o dezordine de nedescris, semn ca incaperea a fost
pardsitd In mare graba, sau poate chiar cu nervozitate?”).

Reportajele includ cateva dintre urmatoarele elemente (in unele ca-
zuri chiar toate) si anume: 1) fapte; 2) declaratii; 3) descrieri; 4) fabule
(istorioare); 5) opinii; 6) analiza. Nu intotdeauna toate cele enumerate
mai sus fac parte din corpul reportajului, pentru ca adesea ele se su-
prapun. Faptele, de exemplu, pot fi incluse in cadrul descrierii sau al
analizei, In timp ce declaratiile directe se pot folosi pentru a povesti o
fabula (istorioara).

Pentru a evita repetérile si a nu omite ceva important este nece-
sar schitarea unui plan, care disciplineaza gandirea, ajuta la selecta-
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rea detaliilor. Desigur, ca planul nu este o schema rigida ce limiteaza
imaginatia si inhibd fantezia creatiei. Dimpotriva, el ofera jurnalistului
posibilitatea de a ierarhiza informatia acumulatd, de a o incadra intr-un
scenariu, care are inceput, continuare si sfarsit.

In reportaj nu intotdeauna este respectata cronologia faptelor, daca
acest lucru nu e motivat de o situatie concreta, care necesitd anumita
consecutivitate: o competitie sportiva, o greva, o revolta stradald. Un
reportaj de calitate nu este relatarea minut cu minut a ceea ce a vazut
si a auzit jurnalistul, ci este o reconstructie a evenimentului cu ajutorul
faptelor, detaliilor, imaginilor.

Este contraproductiv, dar si imposibil de a oferi scheme si retete
privind tehnicile de redactare pentru toate cazurile si pentru toate zi-
lele. Teoreticienii reportajului ocolesc acest lucru si nu fara temei, de-
oarece, ar vaduvi si banaliza Insusi actul de creatie. De obicei, in ma-
nualele de profil sunt prezente criterii generale care stau la baza unui
reportaj de calitate. Americanul Melvin Mencher formuleaza cateva
recomandari pentru jurnalistii Tncepatori: 1) Aratd oamenii in actiune;
2) Lasa-i sd vorbeascd; 3) Lasad personajele si dialogul sa conduca
actiunea; 4) Imprima dinamism continutului.

Prin analogie, scrierea reportajului seamana cu montajul unui film,
deoarece, si in unul, si in altul sunt reproduse scene, evenimente, ima-
gini care vin s ilustreze tema, ideea principala.

Se recomanda ca, inainte de a se apuca de scris, jurnalistul sa-si
puna urmatoarele intrebari: 1) Care este cel mai surprinzator fapt care
1-a descoperit? 2) Care este cea mai buna si mai putin cunoscuta fabu-
12 (istorioard) ce urmeaza a fi introdusa in text?; 3) Care este cea mai
neasteptatd declaratie?; 4) Care este cel mai neobisnuit eveniment?;
5) Care este fraza ce contine in cea mai mare masura raspunsul la in-
trebarea — ,,Stiati ca...”?

Raspunsurile la aceste intrebari sugereaza un mod adecvat de utili-
zare a materialului factologic.

Practica demonstreaza ca un reportaj bun se scrie intr-o suflare,
imediat dupa eveniment, cand faptele si detaliile sunt inca proaspete,
neestompate. Din aceastd perspectiva e necesar a stabili unghiul de
abordare Inca in perioada documentarii pe teren, de a gasi schema,
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conceptia, calupul in care vor fi turnate faptele, detaliile, exemplele,
cifrele, citatele, impresiile fascinante.

Dupa revenirea de la eveniment sau de pe teren este necesarda o
scurtd pauza pentru a lasa sa se coaguleze impresia dominanta, care va
trece ca un fir rosu prin tot reportajul. Apoi sunt reconstituite pe hartie
momentele-cheie, intlnirile marcante, evenimentele semnificative.
Urmatorul pas este revizuirea faptelor, detaliilor, citatelor, selectia lor
drastica. In continuare se va stabili ideea-forta in jurul cireia se va
construi intreg scenariul, se va contura mesajul esential.

Dupa precizarea acestor detalii, urmeaza scrierea propriu-zisa a
textului. Incepe una din cele mai responsabile, mai dificile si mai
intime etape ale procesului de creatie, rezultatul caruia este produsul
final — textul jurnalistic numit reportaj.

Reusita reportajului, impactul asupra cititorului depinde, in buna
masura, de prima fraza, de primul alineat care are scopul de a intri-
ga, de a trezi interesul pentru lectura. De reguld, inceputul este atractiv,
surprinzator, expresiv si concis. Reportajul poate Incepe cu un detaliu
concret, o imagine incitantd, un citat semnificativ ce exprima ideea de
bazad a textului sau perspectiva evaluarii subiectului principal.

Intro-ul poate fi compus din elemente foarte specifice — un mic
comentariu, o privire, un gand, o convorbire telefonicd, o amintire, o
calatorie, o sosire, o panorama, un detaliu concret, care ilustreaza mai
degraba un fapt marunt, decat o imagine de ansamblu.

Deci, existd multiple procedee de a incepe un reportaj, iar intre-
barea esentiald este, care dintre ele s-ar potrivi cel mai bine, ar fi mai
adecvate subiectului dat.

In reportajele lui Geo Bogza inceputul este unul fascinant, el cap-
tiveaza prin neobisnuinta detaliilor reproduse. Un asemenea procedeu
este utilizat in reportajul ,,Cum incepe Basarabia”, care retine atentia
de la prima fraza: ,,Jn comuna Corjeuti, din judetul Hotin, am intilnit
o inmormintare atit de ciudatd, incit, daca mi-ar fi fost povestitd, as fi
pus-o mai curind in seama cine stie carui popor indepdrtat, african,
ale carui obiceiuri de inmormintare ar pastra incd in ele tot fantas-
ticul ceremoniilor primitive”. (Bogza G. Basarabia, tara de pamint,
p.9). In continuare reporterul descrie faptul care 1-a uimit cel mai mult
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si anume, ca in mijlocul lunii iunie ,,mortul este dus la cimitir cu sa-
nia”. Apoi urmeaza alte detalii din acelasi registru care sugereaza ide-
ea de baza a reportajului — sdracia si ignoranta ce dominau in satele
moldovenesti din acea perioada: ,,Namolul fertil al pamintului dintre
Prut i Nistru, pamint chinuit de la un capat la altul, pamint negru
din care au fost plazmuiti oamenii acestia, din a caror minte plind de
superstitii §i Intuneric a iesit practica unei atit de ciudate, unei atit de
substantiale inmormintari”. (Ibidem, p.11).

In calitate de introducere poate apare o digresiune lirica, in cazul
cand aceasta este adecvata situatiei si se inscrie in registrul textului.
Reportajul ,,O caldtorie in toamna” de lon Proca incepe cu o descriere
poetica a acestui anotimp, anticipand subiectul principal — dezvelirea
monumentului lui Stefan cel Mare la Chisinau: ,,Era o toamna lunga
si bldanda a anului 1925. Mai la deal de casuta sculptorului Alexandru
Plamadeala iesisera culegatorii sa despovareze viile de struguri, sa
batd nucile, sa culeaga merele domnesti. Forfota mare in Valea Dices-
cu. Olguta, sotia lui, se sculase cu noaptea in cap si-i pregadti o iahnie,
mdncare gustoasd, cum se facea la bastina ei, prin partile Bricenilor.
Insd el nu se atinse de bucate. lesi in pridvor si mult timp privi spre
culegatorii veseli, dar nimic nu-l mai bucura.

— Ce-i cu tine, Sandule? — il intreba ingrijorata Olguta. — Poate
esti bolnav?

— Nu! — raspunse el absent, de parcd na-r fi existat nimeni in jur”.
(Proca 1. Prispe de sambata seara, p. 31).

Dialogul introdus in primul alineat denota starea de spirit, emotiile
marelui sculptor in procesul creatiei. Totodata, el invioreaza inceputul
reportajului, ii imprima dinamism si consistenta.

Inceputul este considerat unul din elementele dificile ale procesului
de creatie, mai ales, pentru jurnalistii tineri. Deseori, se pierde mult
timp si energie la primul paragraf, ca in cele din urma el sa fie scos de
catre redactor, iar reportajul va incepe cu al doilea paragraf. Aceasta
se Intdmpla 1n cazul cand inceputul are un caracter general gi nu poate
indeplini rolul de catalizator pentru lectura.

In mod ideal, primul paragraf sau alineat contine ideea esentiala a
reportajului, impresia dominanta despre eveniment cu ajutorul cireia
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autorul vrea sa capteze atentia publicului, sa trezeasca dorinta de a citi
in continuare textul.

Odata cucerit, este important de a mentine in continuare interesul
cititorului si rolul acesta 1i revine partii de mijloc a textului, cuprinsu-
lui, care se mai numeste ,.corp” al reportajului. In acest segment sunt
introduse fapte, dialoguri, portrete, citate, detalii ce transmit ideea de
bazd a textului. Se impune o selectie strictd a cifrelor, exemplelor,
personajelor pentru a nu estompa subiectul principal si pentru a evita
repetarile, locurile comune. La aceasta etapa maiestria jurnalistului se
manifestd in a pastra in text doar acele informatii si detalii, care asi-
gura mentinerea interesului pentru lectura si dezvolta ideea centrald a
subiectului.

in cazul reportajului lui Geo Bogza ,,Misterele Chisinaului”, par-
tea de mijloc a textului o constituie descrierea unei vizite nocturne in
zonele tenebre ale orasului, impresiile socante redate prin cuvintele-
cheie: ,ulite infecte, boli, mizerie, borfasi, cutitari, dezertori, pesti,
prostituate.”

Sfarsitul reportajului este tot atat de important ca si Inceputul
sau continutul propriu-zis. Dacé introducerea are menirea de a capta
atentia, iar mijlocul de a mentine interesul, apoi paragraful final in-
cununeaza textul printr-o impresie puternica, scend relevanta, detaliu
semnificativ. Finalul reportajului lui Geo Bogza, citat anterior, e scurt,
nervos, consistent: ,,Misterele Chisinaului? Plogsnite, paduchi, foame,
mizerie. Asa sunt poate, de altfel, misterele tuturor mahalalelor din
lume”. (Bogza G. Basarabia, tara de pamint, p. 94).

Este necesar de mentionat ca sfarsitul reportajului nu presupune
concluzii, recomandari, reflectii cu caracter moralizator. Textul trebuie
construit in asa mod incat, n rezultatul lecturii, cititorul singur sa poa-
te decide ,,ce e rdu si ce e bine”, si traga concluziile respective.

Aspectul lingvistic, stilul, tonul in care e realizat reportajul trebuie
sa fie adecvate evenimentului, subiectului principal. Nu se poate scrie
in acelasi registru despre un omor in culpa si o solemnitate cu ocazia
unui jubileu festiv. Primul caz, categoric nu poate fi descris intr-un stil
romantic, liric, atractiv, iar in cel de al doilea, dimpotriva, se impune o
intonatie solemna, epitete puternice, un limbaj sobru, grav, somptuos.
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Misiunea reporterului consta in transcrierea realitdtii brute intr-un
limbaj mediatic accesibil si convingator, utilizarea unui stil ce pune in
valoare Intreaga gama de semnificatii a evenimentului.

Spre deosebire de stire sau relatare, reportajul se caracterizeaza
printr-o evidenta libertate stilistica, un nalt grad de expresivitate si
originalitate. Daca Intr-un text administrativ sau proces-verbal nu se
simte personalitatea autorului, apoi 1n reportaj apare temperamentul
lui, fateta stilistica ce 1l individualizeaza. De exemplu, reportajele lui
Geo Bogza sau Tudor Topa pot fi identificate fara a fi citite numele
de familie. Pentru a obtine acest lucru se cere talent, fler pentru fapte,
capacitatea de a reconstitui realitatea prin mijloace stilistice autentice
si irepetabile.

O modalitate stilistica frecvent utilizata in reportaj este descrierea.
Ea devine elementul esential, mai ales, atunci cénd e vorba de pre-
zentarea naturii, unei tari sau localitati. Acest procedeu il intdlnim In
reportajul lui Geo Bogza ,,Cum incepe Basarabia”: ,,Orasul Cahul.
Surprinde, frapeaza aproape ochiul, asezarea lui atit de precis alini-
ata, zece strazi paralele, pe care le taie perpendicular alte zece strazi
paralele. Pare construit cu rigla si echerul. Si ce e mai ciudat, e cd o
sosea care prelungeste una din strazile lui afard, peste cimp, incepe
sd se zvircoleascd in toate partile, sa faca ocoluri si cotituri imense.
Orasul pare o cutie netedd din care iese un sarpe. In coasta stingd
a Cahulului, o balta verde doarme”. (Bogza G. Basarabia, tara de
pamint, p. 14-15).

Un asemenea stil se numeste descriptiv sau poetic.

In acelasi timp, stilul rapid, sacadat, nervos, expresiv al reportajului
este de neconceput fara utilizarea adecvata a epitetelor, comparatiei,
metaforei. Aceste figuri de stil invioreaza, extind universul mesajului,
fac mai clara perspectiva, apropie textul de cititori.

Aproape in toate tipurile de reportaj sunt utilizate masiv epitetele
care, fiind puse pe langa un substantiv sau pe langa un verb, au menirea
de a scoate in evidentd mai nuantat o trasatura a obiectului sau a actiunii,
de a imprima mai multa expresivitate creatiei jurnalistice. Epitetul ori-
ginal, proaspat, neasteptat adauga elemente si semnificatii noi textului
jurnalistic, 1l face mai lizibil, mai atractiv, mai convingator.
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Tehnica de a apela la epitete domind in creatia lui Geo Bogza,
mai ales, in reportajele sale de célatorie. Semnificativ, in acest sens,
este reportajul ,,Muntele stelelor” despre Georgia, unde barbatii sunt
Hinalti si zvelti”, cu parul ,,negru si stralucitor”, apele ,,albastre si
limpezi”, aerul ,,dulce si plin de miresme”, iar padurile sunt ,,miste-
rioase”, imensitatile ,.stralucitoare”, zapezile ,,vesnice”. In ciclul de
reportaje ,,China adorata” al aceluiasi autor, pamanturile acestei tari
apar ,,aride §i fierbinti”, spatiile ,,imense”, zgomotele ,,misterioase”.
Aceste epitete care, nu sunt decat niste simple adjective, dau textului
culoare, lumina, veridicitate.

Atunci, cand o cere situatia, epitetele pot fi scoase in titlurile de re-
portaj, asa cum procedeaza, de altfel, Geo Bogza: ,,Un fluviu puternic
si generos”, ,,Marile santiere, marile transformari”, ,,Tristetea colonii-
lor” — texte incluse in volumul Pagini contemporane.

Exista, insa, si un pericol in folosirea abundenta a epitetelor, mai
ales, de citre jurnalistii incepatori. In asemenea cazuri, textul e incir-
cat artificial cu elemente semantice auxiliare, care Ingreuneaza asimi-
larea continutului si diminueaza valoarea reportajului.

In ceea ce priveste comparatia, ea extinde realitatea concretd prin
conotatii simbolice, imaginare, explica prin asociatii anumite episoa-
de si adevaruri ce urmeaza a fi transmise publicului. Desi, origina-
lul intotdeauna castigd in fata echivalentului cu care este asemanat,
totusi, comparatia amplifica imaginea unei senzatii reale din reportaj.
O comparatie reusitd poate completa portrete, preciza atitudini, poate
fi un catalizator pentru lectura.

Diapazonul comparatiei la Geo Bogza da senzatia unei ample pa-
norame de semnificatii, cum e in cazul reportajelor din Georgia, unde
Llocuintele sunt agatate de stinci ca niste cuiburi de vultur”, ,,povesti-
toarea Ana Hatasvili e cu parul alb ca piscurile Caucazului”, ,,castelul
reginei Tamara e ca o cetate de piatrd”, iar eroina Suliko din cantecul
georgian cu acelasi nume e asemenea ,,unui trandafir, unei privighetori,
unei stele”. In aceste exemple gisim creionare de portret, caracteristici
ale modului de viatd, readucerea istoriei la contemporaneitate.

In raport cu epitetul sau comparatia, metafora este mai putin uti-
lizatd in reportaj, desi, ea propune nu numai noi modalitati de a privi
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si a intelege realitatea, ci prezinta si un exercitiu de imaginatie pentru
cititor. Un model de reportaj-metafora este ,,Cartea Oltului” de Geo
Bogza, care intruneste conditii comunicative, cognoscibile, informati-
ve fiind, totodata, o simfonie romantatd dedicata naturii. Metafora, ca
figura de stil, este utilizata de Geo Bogza si n alte texte, ca de exem-
plu, in reportajul amintit, deja, ,,Muntele stelelor”: ,,Caucazul e un sin-
gur parfum de legende, un singur fosnet de matasuri si de popoare”,
aici ,,pietrele au nu numai glasul din adinc al erelor geologice, ci si o
fierbinte vibratie istorica’, ,,zarile sunt strajuite de piscurile Caucazu-
lui”, iar la poalele lui se rostogoleste ,,bulgarele de foc al soarelui”.

In reportajele lui Geo Bogza, poate mai mult decat la alti autori,
intdlnim asa-numita comparatie-metafora, care extinde cadrul perce-
perii realitatii, amplificd dimensiunea imaginara a subiectului reflec-
tat. In viziunea autorului wmuntii stralucesc de la un orizont la altul ca
o taldazuire minerala a secolelor si mileniilor”, iar ,,legendele despre
vremea reginei Tamara coboara din secolul lor asupra lumii, asemeni
ghetarilor ce aluneca de pe crestele Caucazului”. Geo Bogza e atat de
pasionat de aceasta figura de stil, incat intr-un alineat pot fi intalnite
doud comparatii-metafore: ,,Ca o pulbere de aur se ridica in lungul
acestui drum gloria atitor nume, in vreme ce intr-o parte si alta pra-
pdstii_adinci si_piscuri ametitoare coboard in intuneric sau urcd in
lumind, ca o lectie solemnd despre maretia lumii si istoria popoarelor,
pe care Caucazul o da tuturor celor ce, cuprinsi de o inteleasa slabi-
ciune, pasesc pe sub splendoarea crestelor sale”. (Bogza G. Pagini
contemporane, p. 349).

Tot la stilistica reportajului poate fi atribuitd repetarea uneia si
aceleiasi fraze la Inceputul fiecdrei propozitii, procedeu pe care,
de asemenea, 1l gasim la Geo Bogza. Reportajul ,,China adorata”
este un exemplu semnificativ, in acest sens: ,,Zile si nopti pluteau,
incrucigindu-se cu ambarcatiuni asemandtoare, sau cu lungile plute
de bambus. Zile si nopti pluteau, alunecind in lungul tarmurilor plan-
tate cu bananieri sau cu ananas, pe care uneori se ridica un far ce pa-
rea minuscul in umbra pagodelor cu noud etaje. Zile si nopti pluteau,
lasind in urma munti rosietici sau verzui, trecind din fluviu in lacuri,
prin tot felul de riuri si canale, ajungand in provincii unde se vorbea o
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limba pe care n-o mai intelegeau. Zile si nopti pluteau, lasind in urma
porturi pline de barci si corabii, trecind in lungul tarmurilor pe care
se insirau ciorchini de femei §i de fete, venite sa spele rufele in apa
Suviului. Zile si nopti pluteau, mincind putin la prinz si foarte putin
seara, stind pe vine cu castronul de orez in mina. Zile si nopti pluteau,
pe arcuri i pe fluvii, fara sa stie unii de altii, alcatuind totugsi o singu-
ra flotd, o intreaga lume plutitoare, acoperind cu truda, cu cintecele §i
cu necontenita ei peregrinare, multele ape ale Chinei.

Zile si nopti pluteau, iar eu, invaluit in adinca si calda lor umani-
tate, ii iubeam”. (Bogza G. Pagini contemporane, p. 451).

Aceasta fascinanta descriere a itinerarului marinarilor chinezi con-
ferd reportajului prospetime, dinamism, autenticitate, denotd un stil
incandescent, original, irepetabil.

Tehnica redactarii presupune gasirea unei tonalitati adecvate pentru
tratarea diverselor subiecte de reportaj. Nu poate fi utilizata aceeasi to-
nalitate pentru a descrie o drama 1n familie si o ceremonie de césatorie,
sau o sedintd de guvern si un meci de fotbal. Vor fi exprimate pe tonuri
diferite sentimentul de dispret, nemultumire, acuzare, amenintare, sau
sentimentul complementar, de lauda, de sustinere. Totodata, tonul ales
de autor denota atitudinea lui fata de evenimentul reprodus.

Un ton somptuos, elegant sugereaza ideea despre o anumita sim-
patie a autorului fatd de cele relatate, pe cand tonul neutru poate fi
interpretat ca o atitudine obiectiva fatd de evenimentele sau faptele
descrise. Tonul moralizator nu este intotdeauna acceptat de public, iar
tonul umoristic sau ironic indica o pozitie criticd a autorului in raport
cu subiectul prezentat.

Un element-cheie 1n tehnica redactarii este titrarea. Titlul in repor-
taj are functia de a impresiona, de a intriga, de a crea asteptari pentru
cititor. Este important ca textul propriu-zis sa corespunda continutului
anuntat in titlu, in mod contrar ziaristul nu-si va onora promisiunea
fatd de public. Spre regret, in unele ziare de tip tabloid continutul nu
are nimic comun cu titlul reportajului, iar cititorul in zadar cauta in
text dezvoltarea ideilor anuntate in titlu.

Deoarece, titlul reprezinta primul contact cu cititorul, primul nivel
de lectura al textului titrarea, in mod ideal, trebuie si ia in calcul tipul
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de reportaj, natura evenimentului, categoria de cititori cireia se adre-
seaza.

De modul in care reporterul dozeaza informatiile din titlu, de can-
titatea si calitatea acestora depinde in mare masura impactul pe care il
are reportajul.

Uneori, o metaford sau o comparatie bine aleasa in titlu asigura
reusita reportajului, il face pe cititor sa parcurga textul de la un capat la
altul. In acest registru se inscriu si urmatoarele titluri de reportaje sem-
nate de Ion Proca: ,,Ca o stea din sfantul plai”, ,,Fulgerul a sagetat inca
un stejar”, ,,0 casa cu doudsprezece geamuri deschise spre lume”.

In acelasi timp, titlul trebuie sa evite formularile vagi, generale,
cuvintele polisemantice, verbele devenite clisee.

In reportaj un rol important ii revine ilustratiei, care in mod vizual
autentificd informatiile ce se contin in text. Ilustratiile il ajuta pe ci-
titor sd asimileze mai usor continutul, sd reconstituie scene, sa vada
personajele, eroii evenimentului. Uneori, o fotografie expresiva poate
inlocui zeci de pagini de text. In mod ideal, un reporter ar trebui sa
posede 1n egala masura si arta scrisului, gi cea a fotografiei. Asemenea
calitati le-a Intrunit intr-un mod excelent cunoscutul ziarist rus Vasili
Peskov (1930 - 2013).

Pentru a realiza un reportaj de calitate, de la ziarist se cere 1% de
inspiratie si 99% de transpiratie. Reporterul trebuie sa fie indeosebi de
receptiv la imagini, miscari, sunete, zgomote, gusturi, senzatii din care
se nasc violenta, veselia, tristetea, dramatismul, eroismul, deceptia,
entuziasmul. Practica reportajului il obligé pe jurnalist sa posede anu-
mite calitéti inerente profesiei: 1) Curiozitate si minte proaspata, ca-
pacitatea de a se mira, de a se emotiona, de a se entuziasma, de a privi
la lucruri cu ochi de copil, de adolescent; 2) Necesitatea si placerea de
a se Intdlni cu oameni, de a discuta cu ei, de a-1 asculta, abilitatea de
a vorbi cu diferite persoane, de diferite varste, de diferite profesii, de
a manifesta interes pentru felul cum traiesc, ce vorbesc, ce gandesc,
cum actioneaza in situatii exceptionale, neordinare; 3) O sensibilitate
fina pentru a percepe situatia, a intelege atmosfera, a intui perspectiva;
4) Operativitate, dinamism, concentrare pe teren, capacitatea de a se
deplasa usor, fler pentru fapte si semnificatia lor; 5) Un stil capabil sa
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redee toate lucrurile vazute, auzite, trdite si asta intr-o maniera vie,
agreabila, personificata.

Orice reporter trebuie mereu sa-gi cultive si sd-si dezvolte aceste
calitati pentru a intra si a rimane in profesie, a fi apreciat de colegi, de
publicul larg de cititori.

Intr-un vechi manual de jurnalism se afirma ca daca un reportaj are
maximum 800 de cuvinte, este plasat pe trei coloane in dreapta pagi-
nii, e insotit de o fotografie cu text explicativ, Inseamna ca materialul
este perfect.

In concluzie, se cere de mentionat ci si in epoca ziarelor pe moni-
tor si a blogurilor pe internet, reportajul nu este pe cale de disparitie si
nici nu e amenintat de vreo criza. Atata vreme cat publicul manifesta
interes fatd de evenimentele si fenomenele neordinare din realitatea
cotidiana, reportajul va fi solicitat si va ocupa spatii considerabile in
coloanele ziarelor si revistelor, in programele televizate si radiofoni-
ce.

120



[

BIBLIOGRAFIE

CAPELLE, M. Ghidul jurnalistului. Bucuresti: Carro, 1994.

2. CAPPON, R. Cuvdntul. Bucuresti: Fundatia Rompress, 1999.

10.

I1.

12.

13.

14.

15.
16.

17.

. COMAN, M. (coord.) Manual de jurnalism. Tehnici fundamen-

tale de redactare. Vol 1, 11. lasi: Polirom, 2006.

La inceput a fost cuvantul. Vol.I: Manualul Agentiei France
Presse. Editor coordonator N.BERCAN. Bucuresti: Fundatia
Rompress, 1998.

. POPESCU, C.F. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic,

2005.

. POPESCU, C.F. Dictionar explicativ de jurnalism, relatii pu-

blice si publicitate. Bucuresti: Tritonic, 2002.

AGNES, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011.
STEPANOV, G. Introducere in studiul jurnalismului. Chisindu:
CEP USM, 2010.

FLOREA, L.S. (coord.). Gen, text si discurs jurnalistic. Bucuresti:
Tritonic, 2011.

BERTRANDT, C.-J. (coord.). O introducere in presa scrisa si
vorbita. lasi: Polirom, 2001.

Keeble, Richard (coordonator). Presa scrisa: O introducere cri-
tica. lasi: Polirom, 2009.

CIOBOTEA, R. Reportajul. Tehnici de redactare. Chiginau: Car-
tier, 2012.

COSMA, D. Tendinte ale evolutici interviului in presa contem-
porand. Bistrita: Caruna, 2008.

Dictionar de media. Coord.: Francis BALLE. Bucuresti: Univers
enciclopedic, 2005.

TUDOR, V. Interviul de la Platon la Playboy. Cluj- Napoca: Da-
cia, 1997.

GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: CJI, 2008.
MORARU, V. (coord.). Mesajul si impactul informatiei. Chisi-
nau: CCRE ,,Presa”, 1998.

Manual pentru ziaristii din Europa Centrala si de Est. Editor:
MALLETTE, M.F. World Press Freedom Committee, 1992.

121



18.

19.

20.
21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisd. lasi: Polirom, 1998.

HELM, P. Zece sfaturi practice pentru scrierea reportajelor des-
pre business si economie in farile in curs de dezvoltare. 1991.
ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2003.
PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisda. lasi: Polirom,
2006.

RAD, L. (editor coordonator). Obiectivitatea in jurnalism. Bucu-
resti: Tritonic, 2012.

SERBANESCU, A. Intrebarea. Teorie si practicd. lasi: Polirom,
2002.

KUM, M.H. Ocrogbr meopueckoii desmenvrocmu scypHarucma.
Cankr-IlerepcOypr: ITutep, 2011.

JIABYTHUHA, TI'B. Ocnogvt meopueckoii desmenvHOCMU JHCYp-
Hanucma: Yuebnuk 011 8y306. Mocksa: «Actekt [Ipeccy, 2000.
SUHCEP, VY. Kax nucams xopouwo.: Knaccuueckoe pykogoocmeo
no co30anuio Hexyoodicecmeenuvix mekcmos. Mocksa: AJlb-
[MNUHA TTABJIUIIEP, 2014.

TEPTBIYHBIN, A.A. JKanpwr nepuoduueckoii newamu: Yueo-
Hoe nocodbue. Mockna: «Acmekt [Ipeccy, 2000.
YEPHUKOBA, E.W. Ocrosvr meopueckoii OesmenrbHOCMU
arcypuanucma. Mocksa: 'apauku, 2005.

122



ANEXE

In anexe sunt incluse texte ce reprezinti principalele genuri ale
jurnalismului de informare: reportajul, interviul, relatarea, stirea. Ele
apartin diferitor autori, au fost scrise in diferite perioade, au aparut,
evident, in diferite publicatii. insa ceea ce le uneste este faptul ci
sunt rezultatul activitatii jurnalistice a unor autori consacrati care,
la randul lor, dezavueaza teza ca operele ziaristice trdiesc doar o
singurd zi. Desi, aceste texte sunt diverse ca tematicd, ca maniera de
interpretare a faptelor, ca realizare publicistica, ele prezintd pentru
studenti si pentru ziaristii incepatori un interes nu numai didactic si
instructiv, dar, Intr-o anumita masura, includ si dimensiunea cognos-
cibilad cu valoare de document al epocii in care au fost scrise.

Pentru a deveni un bun ziarist, nu e suficient sa cunosti doar te-
oria. Nu mai putin important, dar poate chiar mai mult, este necesar
de a Insusi experienta autorilor recunoscuti, de a studia opera lor,
deoarece se stie ca cea mai buna si recunoscutd metoda de a invita
cum sa scrii — este de a citi cat mai mult.

Din aceasta perspectiva sunt propuse pentru lecturd opere jurna-
listice, care au trecut examenul vremii §i care pot servi, intr-un anu-
mit sens, drept model pentru viitorii ziaristi de a invata cum se poate
scrie fara manierisme intelectuale, Inflorituri verbale, artificii lite-
rare. In acest scop, am apelat la reportajele lui Hal Boyle, cunoscut
reporter american, laureat al prestigiosului premiu Pulitzer, si Geo
Bogza, unul din cei mai mari ziaristi romani, care a activat in presa
pe parcursul a cinci decenii, lasdnd o vasta mostenire publicistica.

Prezintd interes din punct de vedere didactic si interviul realizat
de prozatorul si publicistul Serafim Saka cu cel mai vestit regizor
moldovean de cinema din toate timpurile, Emil Loteanu, inclus in
culegerea ,,Aici si acum”, ce contine 33 de interviuri. De aseme-
nea, am considerat oportun de a propune pentru lectura cateva texte
ce fac parte din jurnalismul de informare, aparute in hebdomadarul
»Saptamina”, una dintre cele mai vechi publicatii periodice din isto-
ria moderna a presei din Republica Moldova.
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Tot in acest compartiment am inclus si un ,,Ghid de interviu”,
elaborat de Dorel Cosma (Bistrita-Nasaud, Romania), autor a mai
multor carti de interviuri, care si-a luat doctoratul la Chiginau prin
studiul ,,Tendinte ale evolutiei interviului in presa contemporana”
(consultant si indrumator — conf.univ. dr. Mihail Guzun).
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REPORTAJUL

VIATA SI MOARTE iNTR-UN GRAJD

Era o duminica obisnuita. Oamenii imbracati de sdrbatoare veneau
si plecau la biserica, iar cei imbracati mai comod, de la oras, se bucu-
rau de o duminica insorita la iarba verde.

Induntrul grajdului de vite era o zi si mai obisnuita. Vacile nu au
duminici. Drama de fiecare zi a vietii si a mortii in cireada se desfasura
neschimbati, cu o singura exceptie.

Era acolo o faté care asista la o astfel de drama pentru prima oara
in viata ei. Evenimentele din ziua acea au schimbat ceva in ea, poate
pentru totdeauna.

Cele trei vaci cu pricina aveau numerele 204, 140 si 219 — prima
era batrana si terminatd, a doua era tanara si nastea primul ei vitel, iar
a treia era de varsta mijlocie si pe cale de a avea cel de-al treilea sau
al patrulea vitel.

Nr. 204 zacea la capatul grajdului, prea obositd pentru a se putea ridi-
ca in picioare. Avea 14 ani, foarte mult pentru o vaca. Laptele ei hranise
o mie de copii pe care nu-i vazuse niciodata. Acum zicea acolo, fara sa
protesteze, asteptand sosirea camionului da la abator care sa o ridice.

In cursul diminetii, nr. 140, juninca, fati cu greu primul ei vitel.
Epuizata de efort si necunoscandu-si indatoririle de mama, ea raticea
departe de vitelul ei, care zacea intins pe jos, slab si cafeniu.

Un grup de vilegiaturisti care venisera sa vada vitelul constatard ca
vaca nr. 219, cea de varsta mijlocie, preluase indatoririle tinerii mame
derutate. Cu grija, metodic, curatd vitelul intins pe jos cu limba, asa
cum fac animalele.

Brusc deveni evident faptul ca vacii de varsta mijlocie 1i venise
timpul sa fete. Unul din barbati se intoarse spre tanara sa nepoata, si
ii spuse:

— Daca vrei sa te intorci n oras Tnainte ca traficul sa te blocheze, ar
fi mai bine sa pleci acum.

— N-am véazut niciodatd o nastere, spuse ea. Vreau sa raman.

125



— Dar poate dura ore Intregi, replica el. Nu poti sti exact.

— Inca putin, se ruga ea. Apoi o si plec.

Unchiul ei si ceilalti iesird, si tAndra ramase singurd in lumina filtrata
din grajd, invaluita de mirosul dulceag al fanului si al animalelor. Ba-
trana vaca nr. 204, care nu mai era buna de nimic, se uita la ea cu acea
privire obosita si placida care marturiseste lipsa de interes a batranilor.

Fata ingenunchie langd nr. 219. Miracolul nasterii apropiate le
unea. Isi strinse pumnii, in acelasi ritm cu spasmele vacii in durerile
facerii.

— Te rog, sopti ea, Incearcd incd o data, mai sustinut.

Dintr-o data au fost trei — sau aproape trei. Vitelul iesise pe jumata-
te. Apoi ceva nu a fost in regula.

— Te rog, te rog, te rog, tipa tAnara. Auzi un zgomot. Doi ingrijitori
intrasera din celalalt capat al grajdului.

— Repede, tipa ea. Vitelul se stranguleaza.

Cei doi barbati venira 1n fugd. Unul apuca o franghie. Cu ajutorul
ei desavarsird obstetrica rudimentara a fermei si vitelul se nascu, cu
copitele din fata ridicate in dreptul botului, de parca s-ar fi rugat.

Vitelul zacea acolo — cald, umed si nemiscat. Unul din ingrijitori
se apleca si 1i sterse botul si nérile, dupa ce 1i masa coastele incercand
sa-1 faca respiratie artificiald. Vitelul zacea nemiscat.

— Dar i-am vazut ochii miscandu-se, spuse tdnara. Daca v-as fi pu-
tut chema la timp!

Ingrijitorii o privird mirati. Un vitel valoreaza aproximativ 20 do-
lari si se nasc multi intr-o ferma mare.

— Nu cred, spuse unul din ingrijitori, nu fara delicatete. Ce sa-i faci.
Se Intampla.

In timp ce unul din ingrijitori trigea afara vitelul mort, mama, vaca
nr. 219, scoase un urlet aproape omenesc de disperare si se lovi de o
bariera. Facu cativa pasi Innebunita, apoi isi lasa capul in jos si incepu
din nou s linga vitelul vacii nr. 140, juninca mirata care nu-si asuma-
se Inca indatoririle de mama.

Fata se urca n masina.

»Dar i-am vazut ochii miscandu-se”, repeta ea aproape plangand.
»Daca as fi putut”...
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Isi intoarse masin si se indreapta spre oras. Vizuse cum moartea
pune capat vietii in pragul nasterii si avea sa-si aminteasca Intotdeau-
na de aceasta duminica, care fusese doar o zi ca toate celelalte intr-o
ferma prospera.

Hal BOYLE

O SEARA DE POEZIE LA TBILISI

Pentru ca soarele Georgiei e arzitor, racoarea acelei gradini era
bine venitd. Arbori Tnalti si batrani isi roteau coroanele pe cer, acope-
rindu-1 aproape; dar prin cele céteva spatii libere, firmamentul se zarea
la ora grava si linistitd, cAnd din adancimea lui se pregdtesc sd iasa
primele stele. Un sentiment odihnitor pusese stdpanire pe noi, senti-
mentul cd sdntem oaspetii acelei gradini, aflatd la randul ei in capitala
unei tri pe care o strabatusem toatd ziua, fara sa uitam o singura clipa
in ce locuri stravechi si vestite era asezata: la poalele Caucazului, intre
apele Marii Negre si Marii Caspice. Kura — fluviul ce strabate orasul —
isi mana apele spumegande spre Caspica, aducdndu-ne mereu aminte
departarile rasaritene si marete in care ne aflam.

Eram oaspetii unei tari vechi, a carei istorie dramaticd o ascultam
evocatd de insisi fiii ei, in fata cetatilor singuratice ce se zéreau pe
fiecare coama de munte, sau in fata monumentelor pe care le-a ridicat
spre a-si glorifica eroii, Incepand cu acela din inima capitalei, inchinat
lui Sota Rustaveli, poetul, autorul nemuritoarei epopei ,,Viteazul in
piele de tigru”, si sfarsind cu acela ridicat afara din oras, langa barajul
unei hidrocentrale, in memoria lui Ilva Ceavceavadze, alt mare poet
asasinat pe vremea tarilor.

Cu toate aceste cunostinte, devenite mult mai colorate si mai ex-
presive la fata locului, cu un sentiment mai viu si mai profund al mito-
logiei, acum cand ne aflam atat de aproape de stancile Caucazului si de
amintirea lui Prometeu, mereu vorbind de marele drum gruzin din care
strabatusem o parte evocandu-i pe Lermontov si pe Puskin, ne aflam
in seara aceea sub arborii batrani si in gradina plina de rdcoare a unei
case vechi si spatioase din Tbilisi, oaspeti ai scriitorilor georgieni.

Sentimentul de sarbatoare, de ord propice si loc fericit, in care
oameni necunoscuti pand atunci se intalnesc plini de bundvointa si
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animati de o nobila curiozitate unii fatd de altii, era accentuat de imen-
sul fosnet de matase, care sub adierea arborilor batrani umplea aleile
gradinii. Parte a duzilor si a viermilor de matase, producatoare a unora
din cele mai vestite matasuri din lume, Georgia e tara in care nu nu-
mai femeile, ca si barbatii se Iimbraca adeseori in nobila si pretioasa
tesatura. De doud zile ma obisnuisem sa-i Intalnesc, batréni si tineri, In
stralucitoarele lor bluze albe, dar in seara aceea mai fosnitoare pareau,
asa cum pe aleile gradinii numeroasele grupuri se contopeau intre ele
si se desfaceau iarasi, ca niste uriase evantaie.

In fata acestor oameni al caror auz nu putea fi decat cu deosebire fin,
Mihai Beniuc si Maria Banus au citit versuri proprii, in limba natala.
Dar din dubla traducere a acelor versuri, intdi in limba rusa si apoi in
cea gruzind, ce mai putuse ramane? Cu o usoara neliniste am vazut-o
indreptandu-se spre tribuna pe Maria Mahvala, traducatoarea gruzina a
versurilor romanesti, si ma asteptam ca din clipd in clipd atentia de la in-
ceput a ascultatorilor, fatd de accentele unei limbi necunoscute, sa scada
treptat in fata talmacirii, ajungand péana la deceptie. Cu ce voce adanca
si calda, strabatuta de grave si nobile inflexiuni, a citit Maria Mahvala
versurile poetilor nostri! Ce intelegere subtila va fi avut, si cat de bogate
si coplesitoare posibilitati de expresie, in vechea si nobila limba a patriei
sale! Poezia romaneasca va trebui sa raimana mereu recunoscatoare ace-
lei minunate femei din Tbilisi, care a reusit sa transmitd ascultitorilor
un atét de Tnalt fior liric. Din prima clipa, am simtit ca atentia auditorilor
nu scade si ca, treptat, inima lor Incepe a fi cuprinsa de o emotie vie si
adevaratd. Cu fiecare vers aceasta emotie crestea in intensitate, incat de
la o vreme mi s-a parut ca respiratia li se va opri pe buze.

Cum curg apele Kurei spre Marea Caspica, navalnice si pline de
sinceritatea fortei lor, asa au izbucnit aplauzele la sfarsit, facandu-ne
sd intelegem cat de adanca, reald si cuprinzatoare poate fi prietenia
dintre popoare.

Inceputa atét de fericit, continuati cu poeme gruzine, cu vinul fard
pereche Huancihara si cu Suliko — cantecul pe care eu mereu l-as as-
culta, seara de poezie de la Tbilisi a tinut pana spre zorii zilei, cand
sub privirile noastre au fost din nou culmile indepartate si marete ale
Caucazului.

Geo BOGZA
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INTERVIUL

NE-AM DORIT O POLITICA BUGETAR-FISCALA
CARE SA STIMULEZE AGRICULTURA

(Interviu cu lon BALAN, deputat in Parlamentul Republicii Moldova)

— La inceputul saptaminii curente, cu doar citeva zile inainte de
sfirsitul acestui an, au fost adoptate principalele documente cu ca-
racter bugetar-fiscal pentru anul urmdator. Este vorba despre politica
bugetar-fiscala §i Legea Bugetului de Stat. Am ingeles ca, in principiu,
sinteti multumit, domnule Balan, atit de volumul de lucru care s-a
infaptuit, cit si de calitatea documentelor adoptate?

— Chiar daca acea sedinta a Parlamentului in care au fost adoptate
aceste documente a fost nespus de lunga, munca depusa pentru elabo-
rarea, promovarea si adoptarea documentelor la care vreau sa ma refer
a fost extrem de impunatoare atit ca volum, cit si ca durata, ca efort si
ca putere de convingere.

— Pentru ce a fost nevoie de aceasta ,,putere de convingere”?

— In calitatea mea de deputat, reprezint, inainte de toate, sectorul
agrar si, credeti-ma, in legislativ nu sint chiar atit de multi deputati
care fie ca vin, fie cd activeaza in continuare in acest domeniu. Pe de
alta parte, eu ma aflu destul de mult timp printre agricultori si cunosc
foarte bine care sint problemele cu care se confruntd ei si care sint
solutiile.

— Dumneavoastra sfnte}i autorul, iar in unele cazuri, persoana care
a promovat in Parlament un pachet de legi de o importanta extrema
pentru agricultura si pentru mediul rural. La un calcul mai atent s-ar
putea afla chiar si efectul in bani al aplicarii acestor legi.

— In principiu, legile pe care le-am promovat nu ii pun agricultorului
bani in buzunar. Ele 1nsa nu-i vor scoate din buzunar acei bani de care
are nevoie pentru a se dezvolta, pentru a face agriculturd, de fapt.

— Sa le luam pe rind, domnule deputat.

— Este vorba, in primul rind, de acea prevedere in politica bugetar-
fiscala de restituire a Taxei pe Valoarea Adaugata la infiintarea plan-
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tatiilor multianuale. Din neatentie sau din necunoastere a specificului
acestor activitati, pina acum gospodariilor sau fermierilor care infiin-
tau plantatii multianuale — vii, livezi etc. — li se restituia TVA in primul
an de rod, ceea ce insemna o retinere sau o decapitalizare de durata, pe
o perioada de patru-cinci ani. Taranii, agricultorii nu au avut niciodata
prea mul{i bani incit sd poatd suporta blocarea unor mijloace pentru
un timp atit de indelungat. Multi dintre ei infiintau aceste plantatii cu
bani Tmprumutati din banci, ceea ce insemna o povara nespus de mare
la achitarea dobinzilor, in general la rambursarea creditelor. Conform
noilor prevederi, TVA se restituie anual, in functie de lucrarile care
s-au infaptuit, de procurari. Initial, aceste modificari ficeau obiectul
unei legi separate, insa in procesul legislativ s-a decis introducerea lor
in politica bugetar-fiscala.

— Dar problema cu efecte generale pentru agriculturd era cota
TVA.

— Despre cota TVA pentru productia agricold - fitotehnie si zo-
otehnie - s-a vorbit practic Intreg anul 2013. Nu stiu cui 1i facea bine
acea cotd de 20 la suta, 1nsa stiu ca Moldovei, agriculturii noastre in
ansamblu, 1i genera probleme. Am avut foarte multe Intilniri cu agri-
cultorii si cunosc din interior toatd aceastd poveste. Intelegem foarte
bine optiunea partenerilor nostri de dezvoltare pentru a asigura condi-
tii egale de activitate pentru toti, insd noi i-am putut convinge, pina la
urmd, ca Moldova are o economie specificd. Chiar si in Europa TVA
este diferita in functie de ponderea agriculturii in economia nationala.
Acum, in Moldova exista circa 250 mii hectare de teren arabil necul-
tivat. Da, probabil sint i cazuri in care unii detindtori nu au nici in
clin, nici in minecd cu agricultura si pur si simplu asteapta preturi
mai bune pentru a le vinde, dar de cele mai multe ori conditiile impu-
se si politicile fiscale 1i descurajeaza. Stabilirea unei cote reduse — de
8 la suta — precum s-a decis — face parte din acel pachet de masuri
fara de care terenurile necultivate nu vor fi reintroduse in circuitul
agricol. $i acest proiect pe care I-am promovat insistent a fost Tnglobat
in Politicile bugetar-fiscale, ca apoi sa se bucure de intreaga sustinere
a partenerilor nostri din cadrul coalitiei de guvernare, fapt pentru care
le sint recunoscator. S-a reparat o greseald, s-a legiferat o abordare
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stimulatorie pentru agricultura. Sintem convinsi ca, in anul care vine,
cerea, pentru a recurge la tehnologii si pentru a Tmbunatati calitatea
marfurilor pe care le produc, a fructelor, legumelor, strugurilor.

— Dar ati promovat §i alte initiative legate tot de TVA.

— O altd initiativa a vizat scutirea de plata TVA la procurare pen-
tru toatd tehnica agricold, indiferent daca aceasta este noud sau folo-
sita. Repet — pentru tot ce inseamna tehnici agricola. Inteleg foarte
bine cit de bine ar fi ca agricultura sa fie dotata cu tractoare, combine,
semandtori de ultima generatie. Asta ITnseamna calitate, economie de
carburanti, recolte nalte garantate, timp etc. Dar politicile pe care le
promovam, legile, actele normative trebuie sd porneasca de la realita-
tea pe care o traim. Cu parere de rau, nu toti agricultorii au o conditie
financiara care le permite procurarea tehnicii noi.

Aceeasi politicd bugetar-fiscala prevede in anul 2014 reducerea
termenului de restituire a TVA de la 90 de zile la 45. De multe ori,
aceste 45 de zile sint definitorii. In general, in agricultura, lucrarile sint
de asa natura incit orice aminare Inseamna compromiterea roadei. Nu
poate fi aminat seméanatul, nici lucrarile de intretinere, nici recoltarea
sau procesarea. Fard bani, nu existd continuare.

Anul 2014 este acela pentru care s-a reusit sa avem un fond de
subventionare majorat cu o sutd milioane de lei. Deci, Agentia pentru
Interventii si Plati in Agricultura porneste din start cu un portofoliu
de 500 milioane de lei. Vom avea, credem, si alte surse de finantare,
asa cum Republica Moldova a intrat, odata cu parafarea Acordului de
Asociere, in zona unor relatii cu Uniunea Europeand mult mai active.
Multe dintre aceste finantari vor avea si o cota de grant semnificativa.
Potrivit unor calcule prealabile, fondul total de sustinere a agricultu-
rii va constitui in anul 2014 circa 1,5 miliarde de lei. Cifra pare sa fie
foarte mare, nsa sa nu uitdm ca la fel de inalté este si ponderea agri-
culturii in Produsul Intern Brut al tarii.

Este practic aprobata si Legea cu privire la grupurile de produ-
catori. Legea vine de la Guvern, 1nsa in calitatea mea de deputat i-am
oferit tot suportul pentru a fi promovata. Crearea grupurilor de pro-
ducétori Inseamna acces la finante, inclusiv cu componenta de grant
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pentru dezvoltarea infrastructurii postrecoltare — un segment mai putin
dezvoltat acum, dar care este decisiv pentru comercializarea produc-
tiei agricole. Aceeasi lege prevedea stimularea exporturilor. Grupurile
de producatori care exporta productie in valoare de peste un milion
de lei vor primi 1n primul an 5 la sutd din costurile exporturilor, 1n
al doilea an - 4 la suta, in al treilea an - 3 la suté, aceasta descrestere
avind o durata de cinci ani, perioada suficienta pentru a pune in func-
tiune un mecanism sigur de promovare a produselor agricole. Pentru
sectorul zootehnic este exclus acel milion de lei, suportul fiind acordat
de la primul leu. Sectorul zootehnic are nevoie de o mai mare susti-
nere, data fiind si starea in care se afld, dar si exigentele mai mari la
exportul productiei. Respectivul document intrd in vigoare incepind
cu anul care vine.

— Dar aveti in agenda §i alte initiative.

— Am mai multe initiative, nsa trei dintre ele sint prioritare. Prima
vizeaza dreptul de a folosi apele subterane pentru irigarea prin picura-
re. In sfirsit, avem dovada caracterului regenerator al apelor subterane
si asta exclude eventualele daune provocate de utilizarea acestor surse.
Cu atit mai mult cu cit existd modele de acest fel in Spania, Italia,
Israel si in alte tari in care sursele de irigare sint limitate. O alta lege
se referd la liberalizarea importurilor de carburanti, in primul rind, a
motorinei. Acum, agricultorii cumpara motorind de la cei citiva juca-
tori de pe piata produselor petroliere, ceea ce inseamna un adaos la
pret in medie de trei lei. Anual, agricultura foloseste 170-180 mii de
litri de carburanti, ceea ce inseamna plati suplimentare de circa 600
milioane de lei. Si, in sfirsit, este vorba de promovarea initiativei de a
declara agricultura drept ramura strategica prioritara. Partenerii nostri
de dezvoltare pur si simplu nu ne inteleg - Moldova este o tara prepon-
derent agrara, insd agricultura are un statut absolut nedefinit.

— Domnule Balan, dar, in calitatea Dumneavoastra de deputat, sin-
teti implicat activ si in dezvoltarea rurala, mai cu seama la Cantemir,
acolo fiind oamenii pe care, haideti sa spunem, ii reprezentati in pri-
mul rind.

— Nu poti sa nu te implici. De la cine o sa ceara oamenii dacid nu
de la un deputat? Cine altul i poate ajuta?Acum, construim o gradi-
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nita de copii 1n satul Porumbesti, unde sint peste o sutd de copii care
nu frecventeaza gradinita, pentru ca ea nu existd. Sint localitati unde
nu poti ajunge, pentru cd, de zeci de ani, nu sint drumuri. Sint sate in
care problema apei potabile este grava de tot si pentru care construim
apeducte. Stiu ca s-au gasit si dintre acei care nu fac altceva decit sa
improaste noroi, dar se vede ca acesta este rostul lor pe pamint. Noi ne
vedem de treaba si de viata noastra.

Cu atit mai mult acum, cind in satele noastre se aprind luminile
Nasterii Domnului, c¢ind ne aflam la rascruce de ani. Este un frumos
prilej pentru a le ura tuturor un an mai bun, cu piine pe masa si caldura
in case, sanatate. Sa ne fie copiii §i parintii sandtosi. Sa Infloreasca
Moldova asa cum infloresc livezile ei primavara.

(»Saptamina”, 27 decembrie 2013)

..ACEST ,,NOI”, APARENT ABSTRACT, A STAT LA
INCEPUTURILE REVOLUTIILOR

(Interviu cu Emil Loteanu, poet §i regizor)

— Intr-o poezie de confesiune din tinerete urcai din stepa Bugea-
cului. In alta, tot de-atunci, coborai din muntii padurosi ai Bucovinei.
De unde totusi vii, Lotene?

— De pretutindeni. Aproape de peste tot. N-as vrea sa regasesc ceva
din mine intr-o Sahara, de exemplu, sau intr-un oras de cazarme, si-
metric si cenusiu. Dar nimeni nu ma poate impiedica sd ma trag din
durerea colinelor, unde 1si fumeaza inutila pipa a pacii cépeteniile
aproape decimatelor pei-rosii; ori din imensitatea Kareliei, care aduce
din avion a peisaj selenar, iar gurile craterelor, odatd cu decolarea,
se transforma 1n mii de ochi licarind albastru-palid... Dar, colega, eu
sint pasarea cu blestemul dragostei de cuib rasadit in trup si suflet si,
adunindu-ma de pretutindeni, revin (mai des in orele de vis si mult mai
rar cu pasul) la acele paduri nordice, unde toate lucrurile capata alte
dimensiuni si alte sensuri. Poate acolo lumea se masoara cu coloana
vertebrald a brazilor, nici odata aplecati, si aceastd imagine ramine in
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irisii nostri (iar de acolo coboara 1n toata fiinta) incé din anii copilari-
ei? Sau poate eu le nascocesc, halucinez, fac alchimie?

— Ba visezi cu ochi deschisi, poate chiar prea deschisi?

— Draga Serafime, incepe sd-mi pard rdu, cd ma aventurez in
intimitati. As vrea sa-ti fac o declaratie, poate cam dura, ceea ce nu
inseamna ca subestimez institutia ca atare: ,,Genul interviu”, dupa
cite l-am priceput eu, este un fel de despuiere in vazul lumii cu o
insistenta apriga de a stirni entuziasmul publicului spectator. Se lea-
pada bietul om de straie si, desfacindu-si bratele cu gest de Mesia,
cuvintd astfel: iata-ma-s, cu subtila mea tesatura ,,psiho”, ,,pato” si
,bi0” — logica!

— Zi-i atunci si intelecto — logica.

— Pind la urma ma alatur si eu asistentei si strig de comun acord
cu ceilalti entuziasmati: ,,Tare spectacolul! Al naibii nea cutare!..”
Dupa citeva secunde, 1nsd, ma cuprinde un sentiment de jena si Tmi
dau seama, cd intervievatul e din nou Tmbracat si ne paraseste la fel de
enigmatic si nepatruns ca si pina acum... Eu, din naivitate, am incercat
sd evit spectacolul, pretinzind o confesiune. Stimabile colega, sa stii,
insd, cd nu merge! Ramine sa accept regulile jocului si sd merg in bu-
estru vajnic spre celelalte intrebari...

— Nu-ti fie frica... Jocul presupune si confesiune, si... Dar altceva
md intereseazd: cind te simfeai mai ,,calare pe cal”, atunci cind mai
eram ,,noi” sau acum de cind esti numai tu?

— Este incomparabild magia notiunii ,,noi”. Acolo se ascunde sen-
timentul, pe care si tu l-ai incercat si, sper, nu o singura dat, la un joc
de fotbal pe maidanul satului; la furatul merelor, la o paruiala iscata
din senin, cind notiunea ,,ai nostri” te transforma din pitic in Guli-
ver. Acest ,,noi”, aparent abstract, a stat la Inceputul revolutiilor, la
depésirea imposibilului, la cunoasterea propriei tale persoane... ,,Marii
singuratici” n-au fost realmente niste sihastri — ei tréiau in parametrii
memoriei prin acest ,,sentiment-notiune”, legindu-se trainic cu ima-
gini ascunse In timp.

M-am simtit un ,,eu”, ireductibil doar atunci cind ,,eu”-1 descindea
dintr-un ,,noi” netdgaduit. Si atunci din ,,eu”-1 meu se desprindea un
chiuit de sarbatoare!
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— Fiindca nu ne-ai dat nici o pagind cu impresii din calatoriile tale
(stim ca ai calatorit mult!), spune-mi cu ce te alegi din toate aceste
,aventuri’’?

— Calatoriile, aceste mari aventuri, din care te intorci spre tine
insuti 1n alte straie si vesminte! Te-ai simtit vreo datd argonaut sau
mare preot al Bizantului?

— Nici odata. Toata vremea ma simt cu totul altcineva, mai impor-
tant sau mai putin important, dar altcineva.

— Cine?

— Saka, cine altul?

— Eu, da. Am strabatut Colhida, adaugind la cei treizeci de ani ai mei
(pe atunci) inca doua mii, gustind fiorul pagin al patrunderii in timpul
harazit mie. Am coborit lespezile templelor bizantine pe acea insuld de
granit numita Neseber — o palma de pamint rupta din continent, pe care
pilpie neadormit, si de mii de ani! ochiul rosu, injectat, al farului!

Imagineaza-ti ce s-a Intimplat cu virsta reala a lui Sliman dupa ce
a descoperit Troia... lar Troia mea si a ta se afld Intotdeauna la capatul
unei calatorii...

— Care ambianta — cea scriitoriceascd sau cea cineasticd — ti-i mai
pe gust si mai aproape de inima?

— Cartile scriitorilor mei dragi, masa, sub sticla careia il am in ve-
ghea ochiului pe tata cind era tindr, pe bunica si Incd imaginea acelei
femei... Si, In mod obligatoriu, relativa liniste a globului, care pe stra-
da mea coboara dupd miezul noptii.

— Popularitatea, aceastd galagioasa ,, lina de aur”, ca sa vorbesc in
termenii propusi de tine, spre care urci glorios cu ajutorul camerelor
de filmat, strimbaturilor sau trairilor actoricesti, nu se revoltd atunci
cind ramii, cind incerci sa ramii in tacerile poetului de cindva?

— Dimpotriva. Refugiul in lumea alba a colii de hirtie este marele
meu avantaj si poate recompensa pentru zilele traite in ,,jungla” cine-
matografica.

— Aceasta, hai sa-i zic i eu jungla cinematografica, place din cite
mi-i dat sa stiu, leului-regizor. Dar altceva ma intereseaza: de ce nu-ti
ei in expeditiile tale prin mardcinoasa jungla cinematografica si un
nobil elefant scenarist?
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— Sint de-acord sd iau cu mine 1n ,,jungla” orice reprezentat al reg-
nului animal, inclusiv si un elefant, cu conditia sa fie talentat. Ris-
cind chiar sa fim zdrobiti de copita colegului elefant, care ar putea
zdrobi mirificele urme ale modestei mele caligrafii. De aceea imi caut
condrumeti intre fratii mei ,,lei” (accept tot ce urmeaza la vale, pina la
tigru inclusiv), deoarece e vorba de un pas mai aprig, mai violent, mai
dezlantuit, mai pe scurt, pas de leu. Imi cer cu pleciciune scuze fati
de restul reprezentantilor faunei, pastrindu-le tot odatd simpatia ce li
se cuvine.

— Mai scrii poezii?

— Sigur, 1nsa fard ,,mai”. Vrei sa-ti marturisesc ca sint o fire cu
permanente si fidelitati?

- Mai bine spune-mi de care generatie tii, si dacad intr-adevar tii,
spune-i ceva, ceva ca sd te tinda multd vreme minte.

— Este o intrebare de domeniul constiintei. Am epuizat-o, sper, in
doua poezii, pe care ti le indic spre cercetare. Poate ma redescoperi, pe
mine, cel adevarat, apartinind intr-adevar unei generatii. Deci, ,,Padure
nordicd” si ,,Vin toamnele, prieteni, toamnele...” Placheta ,,Ritmuri”,
1965. Nu cred, cé ag interveni vreo datd cu rectificare de atitudine.
Nici chiar la o a zecea (prea putin posibild) editie.

— Daca esti bun, reprodu-mi din memorie strofa sau rindurile care
raspund doleantei mele.

- Vin toamnele, prieteni,

toamnele,

Cu singele astimpdrat si

cumintit...

...5a bem si prevestirea mea s-o

rascolim

Cu ris puternic, cutremurator,

Céci toamnele sint inca prea departe.

... Vin toamnele, prieteni,

toamnele...

— Ce planuri iti faci (bineinteles, de creatie) in clipele celui mai
inflacarat optimism?

— Ma prabusesc zdrobit de maretia lor!
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— Citezi pe cineva?

— Ma citez pe mine. Dar... sa fim seriosi! Planurile de viitor — cea
mai fecunda sfera a creatiei mele artistice. Mirifica si dubioasa. Vrei
visul meu de aur? S& am zece copii si sa ma joc tot restul vietii cu ei
de-a filmul si de-a scrisul.

— Ai ramas, vreau sa-ti spun, acelasi incorigibil optimist, desi tot
mai mult lasi impresia de mare graba, mare preocupare, mare ingrijo-
rare, neliniste si chiar nemultamire. Divulgd-mi secretul: cum reusesti
sd lasi aceasta impresie si sa-ti mentii tot odata echilibrul?

— Muncind pina la istovire. Abia la senzatia de sfirsire totala, de
stoarcere, de lup haituit, care cade cu botul pe labe la marginea va-
gaunii, nemaipdsindu-i de clipa ce vine, abia atunci imi gasesc echi-
librul sufletesc. Pina in clipa respectiva — méa declar un dezechilibrat
notoriu.

— ,,Aceasta clipa” — apreciatd si la noi si prin alte parti — s-a vrut
o continuare a ceea ce s-a voit, dar nu s-a prea reugit in ,, Asteptati-ne
in zori”. Consideri ,,clipa” implinitd sau simti nevoia de a mai reveni
la ea?

—Da, socot ,clipa” implinita cu deplina consecinta a celor izbutite si
a deficientelor. Este un cont platit, un cerc care s-a inchis, o experienta
consumata si care, dupa cum ai observat cu abilitate si promptitudine
de mare magistru, si-a avut inceputurile (pueril si ambitios) in filmul
»Asteptati-ne in zori”.

— Daca ai (dar nu-mi inchipui sa nu ai!) vreun parinte-regizor, di-
vulgd-mi-I, ca sa-ti spun spre ce alte ,,clipe” sau poate chiar minute,
te indrepti in prezent.

— Ma declar polipatern. Geniul uman s-a desavirsit prin tem-
peramente opuse, dar eu imi scot palaria la fel de pios si in fata lui
Eizenstein, si in fata lui Grifit. Cele doud genii ale copilariei cinemato-
grafului ne-au lasat unelte pentru a ridica edificiu de talia Everestului.
Ei au fost si au ramas parintii, marii preoti ai ecranului. Tind sa Tnvat
caligrafia cinematografica. Sa ne uitdm cu importantd la mutrele noas-
tre de analfabeti si sd recunoastem (macar in fundul sufletului, fara
martori), ca stim doar citeva din buchiile acestei pregnante si maestre
scrieri cinematografice. Cei doi mari preoti, insa, stiau.
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— Care sint actorii (descoperiti de tine, bineinteles) si pe care nu ai
vrea sa-i vezi intr-o bund zi ,,acoperiti” de altii.

— Svetlana Toma, Grigore Grigoriu, Maria Sagaidac, Victor Ciutac,
Tulian Codau, Dumitru Caraciobanu — mari zacaminte de uraniu, de
aur, de piatrd solard, In care trebuie sdpat permanent si fard mila. A
se folosi cu acest scop orice, incepind cu tirndcopul si terminind cu
dinamita. A descoperi un actor (unul bun poate rezista si la citeva des-
coperiri), inseamna a patrunde spre filon prin aruncarea in aer a tone
de piatra inutila.

— Frumos, dar permite-mi sa arunc si eu (in aer!) citeva tone de
patetisme si sd te intreb simplu: cum se numeste aceasta ,,piatra inu-
tila” intr-un limbaj mai aterizat?

— Roca mediocritatii aparente, sau si mai aterizat — insuficienta
cunoastere de sine. Sau si mai explicit — ceea ce este in noi, fard a
insemna ceea ce sintem.

— Si ce te incomodeaza la colegii tai cineasti din ultima, cea mai
recentad si mai numeroasda ,,generatie”?

— Acceptarea mediocritatii profesionale. Mai mult chiar — arta de
a declara ,,usd de biserica” orice lucru plamadit la repezeala, de a-i
transforma nedesavirsirea in calitate , iar ,,calitatea” (dubioasa si efe-
merd) in stil. Brincusi toatd viata n-a facut altceva decit a slefuit. Or,
pasiunea aceasta pentru perfecta cizelare a materiei, dupa ultima mea
parere, i desparte pe artisti de neartisti. Dar, dupa cum stii, stimabile,
trdim epoca rasturndrilor de criterii, cind avem mai multi descoperi-
tori de cai noi, decit consumatori ai retetelor respective... M-a tulburat
grozav declaratia fiicei lui Chaplin: ,,...tata a reusit sa ramina el insusi
in acea epoca doldora de ,,isme” ademenitoare a anilor doudzeci... Si
asa tot restul vietii — el Insusi. Acelasi...” Poate ca acesta e supremul
hotar. A fi Omul, care, opunind rezistenta conjuncturii, transforma mo-
dul sdu de gindire si existentd in Stil! De aici numai integritatea si
originalitatea organica a Stilului. Omul este Stilul — vorba englezului
zgircit la maxime...

— Si stilul face omul — vorba francezului vorbaret. Dar sd trecem
la altceva... Cu ce cineasti din alte parti tii legaturi, te vezi, te simti i,
mai ales, te ,,asculti”?
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— M-am bucurat de prietenie si confesiuni linga Liviu Ciulei, Mi-
hail Kakoianis (,,Zorba Grecul”), Costa Gavras (zguduitorul ,,Zet”),
Miclos Iancio (,,Sarmanii flacai”, ,,Fara sperantd”), Ion Popescu
Gopo, parintele acelui fenomenal si simpatic Homo-Sapiens, Angel
Vaghenstain, scenaristul marei montari cinematografice ,,Goia” cu Ba-
nionis in rolul titular, si daca as continua cu destainuiri de felul acesta,
am risca initierea unui capitol dintr-un volum inexistent de amintiri cu
titlul: ,,Acesti baieti de treaba cu suflete atit de mari!..”

— Cum birui dezamagirile, indoielile si alte chestiuni de felul aces-
tora?

— Caut tot timpul si trec printre. Incerc, cu eleganti de toreador,
sd ma feresc de impunsatura dureroasa a cornului de taur, supranumit
conventional dezamagire sau indoiala.

— Si reusesti?

— Uite, ca asta nu prea!.. Cicatricele se pot observa cu ochi liber de
la orice distanta!

— Cunogti vreo ,, formuld” cinematograficad, pe care ai vrea s-0 su-
grumi?

— Nici una. Patosul destructiv echivaleaza pentru mine, la ora actu-
ala, cu pretul unei cepe degerate.

— Ce lasi pe a doua zi?

— Nimic din tot ce reusesc sa fac azi.

— Aud ca te mai pasioneaza documentarul.

— Necesitatea de a fi elev la scoala adevarului brut.

— Care critici iti sint mai pe plac: cei literari, cam zgirciti, sau cei
de cinema, prea darnici?

— Cei cu talent. Care fac, la fel ca si noi, creatie. Vrei o ultima con-
fesiune? Am impresia, cd am ajuns inexpugnabil pentru sagetile (fie
si otrdvite) ale criticii. Imi aduc laude pentru acest lucru si imi string
mina personal, cu simpatie si efuziune. Crestem, nu?

— In orice caz, nu stam pe loc. Nu mai stam.

Serafim SAKA
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RELATAREA

O CONFERINTA ANTIFRA}JDA LA BANCA
NATIONALA

La inceputul saptdminii curente, s-au scos la vedere mecanismele
de prevenire a fraudei in cadrul conferintei ,,Frauda nu are frontiere.
Programe, metode si tehnologii antifraudd”, organizata de citre Banca
Nationald a Moldovei si Asociatia Bancilor din Moldova, in cadrul
Saptaminii Antifraudd consemnate in mai multe tari. Evenimentul a
reunit reprezentanti ai managementului de diferite niveluri de la Aso-
ciatia Romana a Bancilor, Asociatia Investigatorilor de fraudd din
Romania, compania de consultantd si audit KPMG si compania de
audit Deloitte-oficiile din Roméania, precum si de la bancile licentiate,
Centrul National Anticoruputie si Centrul pentru Combaterea Crime-
lor Informatice din Republica Moldova.

Participantii la conferintd si-au propus crearea unei platforme de
discutii intre diversi profesionisti din sectorul financiar-bancar si de
la institutii publice de resort, cu referire la problematica riscului de
frauda si solutiile aferente. Mesajul de prevenire si eliminare a riscului
respectiv urmeaza a fi extins, in cadrul acestei saptamini tematice, la
nivelul bancilor licentiate, pentru o abordare optimizata, particulariza-
ta si, deci, mai eficientd. Frauda reprezintd mai mult decit o pierdere
financiara si afecteaza entitatile bancare ca pierdere reputationala.

Moderatorii reuniunii, viceguvernatorul Bancii Nationale Emma
Tabirta, si presedintele Asociatiei Bancilor din Moldova Leonid Tal-
maci, au subliniat importanta pentru intreaga societate a combaterii
fraudei bancare, in contextul dificultdtilor economice pe care le tra-
versdm actualmente.

Cea mai buna politica antifrauda se bazeaza pe crearea unei culturi
a integritatii. Aceasta constituie premisa principala pentru dezvoltarea
guvernarii corporative intr-un mediu care sa inhibe frauda. Politica re-
spectiva trebuie si fie adaptata la specificul si dimensiunea institutiei
financiare si sd contina programe speciale de asistentd si consultanta
in acest sens pentru angajati.
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Cei prezenti au remarcat un scurt istoric de implicare a unor com-
panii notorii in combinatii de frauda sonore, soldate cu pierderi de zeci
de miliarde de dolari. In acest context, au fost nominalizate cauzele
falimentelor respective de luat in considerare — lipsa controlului in-
tern, a transparentei $i a guvernarii corporative, managementul precar,
incompetenta si neglijarea auditului intern.

Expertii au opinat asupra modelelor si sistemelor de monitorizare a
tranzactiilor 1n banci, invocind studii de caz relevante. De asemenea,
dezbaterile au vizat instrumentele de integrare a tehnologiilor infor-
matice pentru efectuarea analizelor de inaltd performanta ale solutii-
lor, managementului si sistemelor electronice de tip business intelli-
gence.

Alte subiecte incluse in agenda evenimentului s-au referit la teh-
nologiile de administrare a riscului de frauda, scenariile de frauda in
creditarea retail si elementele-cheie ale prevenirii acesteia.

Ce-a de-a doua editie a conferintei In cadrul Saptaminii Antifrauda
este menita sa responsabilizeze specialistii bancilor licentiate din Re-
publica Moldova la toate nivelurile - de la factorii decizionali pina la
angajatii de pe ultima linie — in abordarea atitudinii antifrauda pentru
eliminarea acestui flagel social-economic.

(,Saptamina”, 29 noiembrie 2013)

COMPANII DIN PESTE 15 TARI I{ARTICIPA LA
EXPOZITIA INTERNATIONALA ,, EXPOVIN
MOLDOVA 2014”

Circa 150 de companii din peste 15 tari participa la Expozitia In-
ternationald specializatd de vinuri, bauturi alcoolice, utilaj si materi-
ale pentru industria vinicola, care se va desfasura in perioada 19-22
februarie curent la Centrul “Moldexpo” din Chisinau.

Expozitia este organizatd de Compania Poliproject Exhibitions
Ltd. si Oficiul National al Viei si Vinului, cu sprijinul financiar al Mi-
nisterului Agriculturii si Industriei Alimentare al Republicii Moldova.
Evenimentul desfasurat sub brandul EXPOVIN Moldova include doua
expozitii: “Wine Technology” si Teatrul Vinului si Gastronomiei.
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Prezent la inaugurare, Vasile Bumacov, ministru al Agriculturii
si Industriei Alimentare, a mentionat ca ,,acest eveniment este unul
deosebit de important nu numai pentru dezvoltarea viticulturii si vi-
nificatiei din Moldova, dar si pentru economia tarii. Editia din anul
curent este una deosebiti si asta din doud motive. In primul rind, ea se
desfasoara in premierd, dupa ce a intrat in vigoare noua legislatie viti-
vinicola. In al doilea rind, Ministerul Agriculturii a delegat prerogati-
vele gestionarii acestui eveniment major Oficiului National al Viei si
Vinului, care astfel obtine o ocazie deosebitd de a se manifesta in ve-
derea dezvoltarii acestui sector atit de important pentru economia nati-
onald, care are in competentd promovarea si comercializarea vinurilor
pe pietele interna si externa”.

De asemenea, ministrul a remarcat importanta evenimentului in
aceasta perioada complicata de instituire a embargoului din partea Ru-
siei, manifestindu-gi speranta ca vom reusi, In schimb, sa ne afirmam
pe piata UE. “Viticultorii si vinificatorii reprezintd cea mai inovativa
si intreprinzatoare “castd” de producatori din tara, care au demonstrat
cu brio pina acum acest lucru si care sint capabili sa invete de la altii si
sa creasca valoric”, a accentuat Vasile Bumacov.

Programul evenimentului prevede premierea invingatorilor “Chi-
sindu Wines&Spirits Contest’ 2014, care se va desfasura in forma-
tul unei festivitati de seara, ce va avea loc astazi, ora 17.00, la CIE
Moldexpo, unde vor fi degustate mai mult de 300 de mostre partici-
pante la concurs din peste 15 tari - Republica Moldova, Romania,
Ucraina, SUA, Franta, Italia, Portugalia s.a. Aceasta va fi o oportuni-
tate unica pentru specialisti de a se familiariza cu produsele alcoolice
straine, care inca nu sint prezente pe piata din Republica Moldova.

(»Saptamina”, 21 februarie 2014)
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STIREA

De la Abdullah Gul ascultare

Presedintele Turciei Abdullah Gul a declarat, in cadrul intrevederii
cu omologul sau moldovean Nicolae Timofti, ca nu sustine ideea refe-
rendumului privind aderarea la Uniunea Vamala Rusia-Belarus-Kaza-
hstan, promovata de autoritatile din Gagauzia. ,,Politica externa a unei
tari trebuie sd fie promovata in exclusivitate de organele centrale ale
statului. Toti cetatenii Republicii Moldova, inclusiv cei din Gagauzia,
vor beneficia de efectele integrarii in Uniunea Europeana”, — a decla-
rat presedintele Turciei.

Craciun mai nou si mai vechi

Ziua de 25 decembrie a fost declaratd prin lege zi de sarbatoare si
a fost inclusa in lista zilelor de odihnd. Un proiect de hotarire in acest
sens a fost aprobat ieri, 19 decembrie, de catre Parlament, la inifiativa
liberalilor. Comunistii s-au opus acestei initiative legislative si au ce-
rut sa aiba loc consultari largi cu societatea civild. Deputatul PCRM
Sergiu Stati a propus chiar ca mitropolitul Vladimir sa fie invitat in
Parlament, ca sa participe la dezbateri. Mitropolia Moldovei s-a expus
in repetate rinduri la acest subiect, mentionind ca Biserica de la Chisi-
nau se conduce dupa Calendarul iulian, stilul vechi, si astfel Craciunul
este sarbatorit pe 7-8 ianuarie.

E putin sa fii doar mama-eroina

Femeile care au nascut trei si mai multi gemeni vor primi o in-
demnizatie lunara pentru a angaja o dadaca. Acest lucru este prevazut
intr-un proiect de lege care a fost adoptat, ieri, de Parlament in prima
lecturd. Autorii proiectului sint un grup de deputati liberal-democrati.
Acestia propun ca marimea indemnizatiei sa fie egald cu doua salarii
minime pe economie, adica aproximativ 2200 de lei. Indemnizatia va
fi oferita timp de un an si jumatate de la nastere.

Iurie Leanca — Prut trecut
Premierul Iurie Leanca se va afla luni, 23 decembrie, intr-o vi-
zitd de lucru la Bucuresti, in cadrul careia va avea o intrevedere cu

143



prim-ministrul Romaéniei, Victor Ponta. Cei doi oficiali au convenit
cu privire la aceastd vizita In cadrul unei discutii telefonice. Potrivit
unui comunicat de presd al Guvernului de la Chisindu, Victor Ponta
l-a informat pe omologul sdu moldovean ca Guvernul Romaniei va
oferi un grant de 20 de milioane de euro pentru dezvoltarea educatiei
prescolare din Moldova, ca un gest de solidaritate si sprijin pentru
Republica Moldova.

40 de mii de moldoveni nu au somn

Insomnia, totusi, este o boala care poate fi tratatd. Oamenii care
adorm greu sau carora li se opreste respiratia in somn vor fi vinde-
cati intr-un centru special, care va fi inaugurat, astdzi, la Institutul de
Neurologie si Neurochirurgie din Chisinau. Sase din zece moldoveni
care sfordie risca sd nu mai poata respira, pe intervale scurte de timp.
Acest lucru poate duce la moartea subitd In somn, infarct miocardic,
accident vascular cerebral sau diferite maladii ale creierului. O parte
din tratamentele oferite de noul centru vor fi incluse n programul unic
acordat de Compania Nationala de Asigurari in Medicina.

(»Saptiamina”, 20 decembrie 2013)
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Ghid de interviu

(pentru eventualul interlocutor)

Cheile interviului:

1. Recomandari generale:

— fiti pe faza;

— distilati-va mesajul, pastrati-va clar in minte ideile principale. Sa
stiti ce doriti sa realizati si ce vreti sa spuneti.

2. Interviul bun ofera informatie pozitiva. Reporterul isi doreste
un interlocutor competent si interesant. Interlocutorul vrea sa fie inte-
resant in timp ce isi comunicd mesajul.

3. Anticipati intrebari si pregatiti raspunsuri. Documentati-va des-
pre mediu, reporter si audientd, mult Tnainte de interviu.

4. Pastrati-va calmul si concentrati-va chiar si atunci cand repor-
terul va pune intrebari dificile sau sub centurd. Nu fiti arogant sau
bataios, pentru cd dvs. aveti de pierdut.

Cateva puncte de reper:

1. Inregistrarea:

— inregistrati-va interviurile oficiale pentru propria protectie.
Acesta este un mecanism de protectie pentru a riposta la jurnalist pre-
zentarea incorectd si inexactd a situatiei. In plus, ascultati dupa inter-
viu inregistrarea, pentru a va imbunatati prestatia.

2. Pregétirea:

— informati-va asupra nevoilor de relatare ale reporterului.
Asigurati-va ca ati obtinut dinainte parametrii interviului;

— pregititi trei sau patru idei pe care vreti sd le precizati, in-
cluzand cateva precizari efective despre institutie la tema interviului.
Declarati-le la inceputul interviului;

— folositi propozitii scurte, cu miez, in care sa va exprimati ideile
principale, pe care autorul le poate usor cita in relatare;

— anticipati intrebari dificile. Formulati-va raspunsul ca declara-
tie pozitivd, mai degraba decéat ca raspuns la ceea ce ar putea fi un ton
negativ al intrebarii;
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— adresati-va audientei-finta a publicatiei.

3. Tactica:

— folositi fraze scurte. Exprimati-va ideile imediat si concis. Pro-
babil ca nu veti avea timp sa construiti o explicatie extensiva care sa
se Incheie cu concluzia dvs.;

— nu fiti sclavul unei intrebari. Ganditi-va la intrebare si anali-
zati-1 semnificatia. Apoi construifi o punte spre prezentarea dvs., folo-
sind expresii ca “dar sa plasez asta intr-o perspectiva” sau “sd plasez
asta intr-un context”;

— ascultati cu atentie. Nu va fie teama sa cereti intervievatorului
lamuriri, daca nu intelegeti intrebarea. Puneti si dvs. intrebari, cum ar
fi “vreti sa spuneti....sau ...?”;

— linistea este OK. Raspundeti si apoi opriti-va din vorbit. Nu va
fie teama de liniste — e mai bine decat sa spuneti mai mult decat trebu-
ie. Folositi linistea pentru a va aduna gandurile si pentru a va formula
ideile in gand.

4. Preluati controlul:

a. fiti pozitiv;

b. sustineti-va declaratiile;

c. fiti plin de culoare;

d. evitati rigiditatea.

Modul de comportament si de manifestare a atitudinii in tim-
pul interviului

1. Raspundeti la intrebéri, nu va simtiti presati sa raspundeti ime-
diat. Daca nu aveti un raspuns imediat la o intrebare, spuneti: “Voi
lua legatura cu dvs. pentru un raspuns, la care trebuie sd ma clarific in
privinta anumitor detalii”. Nu raspundeti, dacd documentarea supli-
mentara poate oferi un raspuns mai complet. Urmarind o exactitate de
100 de procente, va veti spori reputatia ca sursd demna de incredere.

2. Fiti amabil, chiar daca nu beneficiati de aceasta. Nu tratati so-
licitarile media ca fiind abuzive. Scopul este de a construi relatii pe
termen lung cu organizatii de stiri. Colaborarea acum inseamna ca veti
mai fi solicitat ca purtator de cuvant al domeniului.

3. Termene — ajutati reporterii sa respecte termenele pentru ca ne-
glijati sa le raspundeti la apeluri. Dacd va angajati sa oferiti infor-
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matii, respectati-va rapid promisiunea. Dacd nu puteti obtine datele
necesare pentru a da interviul, luati legatura cu reporterul pentru a-1
informa.

4. Nu va ascundeti, nu incercati sa evitati intrebarile. Daca nu
raspundeti la o intrebare, se poate crea impresia ca ascundeti ceva.
Daca o intrebare este sensibild, dati un raspuns scurt si treceti mai
departe. Fiti informat asupra chestiunilor majore ce va afecteaza in-
stitutia si aflati raspunsul standard al organizatiei inainte de a vorbi
cu mass media. Invatati sa “creati o trecere” spre o afirmatie pozitiva
dupa ce ati dat raspunsul.

5. Exactitudine. Fiti exact. Daca descoperiti cd informatiile furni-
zate reporterului nu mai sunt de actualitate, sunati-1 pe reporter cu date
corecte. El va aprecia grija dvs. pentru exactitate.

6. Rabdare. Aveti rabdare. Nu lasati sa para ca timpul dvs. este
prea valoros pentru a fi irosit pe mass media. Daca sunteti ocupat cand
suna un reporter, oferiti-va sa sunati dvs. inapoi la o ora convenabila.
Apoi faceti-o.

7. Ranchiuna. Nu tineti ranchiuna. Daca un reporter a scris o rela-
tare negativa despre institutia dvs., apoi un alt reporter solicitd un alt
interviu, nu refuzati. Obiectivul dvs. este de a realiza o relatie profe-
sionala cu media. Nu lasati actiunile anterioare ale unui reporter sa va
impiedice sa creati relatia.

8. Purtitor de cuvant al intreprinderii. Comentati tendintele ge-
nerale din domeniu. Nu insistati sd vi se garanteze ca institutia dvs.
va fi inclusd intr-o relatare. Jurnalistii apreciazd ajutorul conducerii
executive care sunt la curent cu tema. Este foarte probabil ca institutia
dvs. sa primeasca o recunoastere in interviu. Chiar daca nu este asa,
dvs. si institutia dvs. veti beneficia, daca veti fi intervievat ca un lider
competent in domeniu.

9. Analogii. Analogiile sunt puternice, pline de culoare.

10. Exemple. Sustineti declaratiile cu exemple daci este posibil.

11. Statistici. Datele statistice exacte dau viata informatiilor dvs.:
“Cream 5.600 locuri de munca anul acesta...” .

12. Experienta personald. Experienta personald este credibila si
importanta. ,,Cand am venit la aceasta institutie, am...”. — raspunsuri
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de acest fel vor conferi opiniilor expuse de Dvs. mai multa credibili-
tate.

13. Opinia expertilor. Expertii independenti pot oferi sustinere

tezelor dvs.

1. intamplirile de felul ,,Odati am descoperit o frauda...” dau per-

spectiva si sens mesajului dvs.

2. Citate. Citatele din specialisti notorii sporesc credibilitatea co-

mentariilor dvs.

ntrebari dificile

a) Documentarea este sursa unor raspunsuri bune.

a) Falsa alternativa.

* Exemplu: ,,Decizia dvs. S-a bazat pe practica monopolisti sau
ati stiut pur si simplu?”

* Solutie: Ignorati alternativa si concentrati-va asupra mesaju-
lui dvs. Incercati s conduceti intervievatorul, in loc si-1 lisati
sd va conduca el pe dvs. ,,Raddcina intrebarii dvs. Este moti-
vatia ...”.

b) Ipoteticul.

* Exemplu: ,,Dacd se intdmpli .... , ce veti face?”’.

* Solutie: Evitati speculatiile. Canalizati conversatia spre un
punct pozitiv: ,,Nu am glob de cristal, insa ...”".

d) Prefata incarcata.

* Exemplu: ,, Compania dvs. a fost numita de sindicate ca fiind
insolvabila. Ce veti face cu concedierile?”

« Solutie: Incercati cdi corectati perceptia si apoi deplasati-vi
spre pozitiv: ,, Dimpotriva, noi ...".

e) Partea absenta.

» Exemplu: ,, Cutare a declarat ca organizatia dvs. a pierdut pa-
sul...”

« Solutie: Nu intrati in disputd cu cineva care nu este prezent. In
loc sa comentati declaratia respectiva, indreptati-va spre altce-
va: ,,Nu cunosc aceasta remarcd, dar noi ..." .

f) Inconsecventa.

* Exemplu: L In 1997 Spuneati cd ... .... ; acum facefi ...? De ce
aceasta schimbare?”
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« Solutie : Abordati o perspectiva istorica: ,, Imprejurarile erau
diferite in 1997, si noi ...”".

g) Irelevanta.

* Exemplu. ,, Ca presedinte al companiei XYZ si participant avid
la curse, ce faceti pentru siguranta curselor...?”

» Solutie: Dati o informatie scurtd asupra curselor §i apoi treceti
inapoi la tema majora.

h) Cum vi se pot atribui afirmatii.

+ Exemplu: ,, V-afi abuzat sotia?”

Raspuns: ,, Niciodata nu mi-am abuzat sotia”.

Titlu: ,, CEO declara ca nu si-a abuzat sotia”.

» Solutie: Nu repetati cuvinte incendiare pe care reporterul vi le
pune in fagd, de felul: ,, Aceasta este o intrebare pe care nu o voi
onora cu un raspuns”.

Zece pdcate capitale

admise de jurnalisti la formularea intrebarilor pentru inter-
viu:

# Intrebari ce presupun raspunsuri univoce (,,da” sau ,,nu”).

#r Propozitii afirmative in loc de propozitii interogative.

#r Doua intrebari cuprinse intr-o singura intrebare.

# Intrebari prea incircate, prea stufoase.

# Intrebarile ce sugereaza raspunsul.

# Intrebari ce contin comentarii si aprecieri proprii.

#y Intrebari ce contin estimari si supozitii proprii.

# Intrebari ce contin taxari si etichetdri.

iy Intrebari ce contin exagerari.

#y Intrebari prea complicate.

Autor: John Savotsky, jurnalist canadian.
Sursa: Mark Grigoryan. Manual de jurnalism. Chiginau: Centrul

Independent de Jurnalism, 2008, p. 78.
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Stirea — Relatarea — Interviul — Reportajul: analiza comparativa

(In loc de incheiere)

Perspective de

. o Stirea Relatarea Interviul Reportajul
analiza

Metode/ tehnici | Informatie ope- | A informa A interoga (o | A relata despre

de realizare rativd despre operativ persoana sau | cele vazute si

producerea eve- |despre cele |mai multe inregistrate
nimentului inregistrate | persoane)

Obiectivul/ sco- | A semnala pro- | A-linitia pe | A oferi A-l transfera

pul urmarit ducerea eveni- | cititor (...) informatie pe cititor/ be-

mentului, faptul |in miezul din prima neficiarul de
cd el s-a produs: | problemelor |sursd/ direct |informatie la
Cine? Ce? discutate de la sursa fata locului
Unde? Cand?

wActorii” Realitatea pro- | Discutie con- | O persoand | Spectacol

xima tradictorie (...)

Sursa 2-3 Mai multe O sursa (de | Mai multe

(suficiente) | obicei)

Unghiul de abor- | Asteptarile pu- | in functie Ingust (su- Evenimential

dare blicului de scopul biectiv)

urmarit

Documentarea |Exacta Exacta Fidel, veridic, | Sub imperiul

(inregistrarea intocmai impresiilor

celor vazute) (,,impresio-
nist”)

Volumul Scurt, succint Aproximativ | Scurt, mediu | Mediu

o mie de (in functie de

semne interlocutor si
de subiectul
abordat)

Naratiunea Redare exactd | Citare exactd | Eu citez Eu raportez
(ceea ce vad si
cum imi ima-
ginez)

Continutul Fapte, date Probleme, Citate, de- Descrieri, im-

aspecte ale | scrieri presii

realitatii re-
flectate
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