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In sfera comuniciarii publicitare, cuvintele sunt pietre de temelie ale mesajelor
transmise citre public. In acest context, jocul de cuvinte devine un instrument esential,
care nu doar serveste scopului pragmatic al transmiterii informatiei, ci si imbogateste
mesajul publicitar prin subtilitatile si conotatiile sale semantice. Acest articol abordeaza
importanta si relevanta studierii profunde a aspectelor teoretice si practice ale unei teh-
nici stilistice precum calamburul, precum si dezvoltarea unei probleme-cheie in teoria
si international, exista incd incertitudine in ceea ce priveste intelegerea esentei jocului
de cuvinte, desi existd numeroase lucrari dedicate acestui subiect. Traducerea jocului
de cuvinte reprezinta o provocare serioasd, ce necesita o analiza riguroasa din punct de
vedere literar, psihologic si, n special, lingvistic. Jocurile de cuvinte au capacitatea de a
spori memorabilitatea si atentia audientei, crescand probabilitatea ca aceasta sa retina si
sd reactioneze la mesajul publicitar. Prin explorarea structurilor fonetice, lexicale si se-
mantice ale cuvintelor, publicitatea moderna poate crea mesaje care sa surprinda atentia
consumatorilor intr-un mod unic si memorabil. Continutul mesajului devine esential si
modul in care acesta este prezentat si transmis, prin utilizarea jocului de cuvinte intr-o
maniera inteligenta si creativa.

Dictionarele lingvistice precum Le Grand Robert, Larousse si QDictionar ofera
definitii si interpretari diverse ale acestui concept. Conform Le Grand Robert, jocul
de cuvinte se concentreaza pe ,,utilizarea placutd a cuvintelor care au o asemanare
fonetica, dar cu sensuri diferite” [1]. Acest aspect subliniaza importanta sunetului si a
semnificatiei cuvintelor in crearea unor efecte verbale si estetice in publicitate. Pe de
alta parte, jocurile de cuvinte sunt definite in dictionarul Larousse ca fiind ,,de natura
ambigua si jucausa, rezultand din similitudinea dintre cuvinte” [2]. Aceasta perspecti-
va evidentiaza caracterul ludic al jocului de cuvinte, care poate genera umor si interes
in mesajele publicitare. QDictionarul ofera o explicatie similara, prezentdnd jocul
de cuvinte ca fiind o ,,gluma bazata pe asemanarea de sunete dintre doua cuvinte cu
inteles diferit; calambur” [3]. Acest aspect subliniaza capacitatea jocului de cuvinte
de a crea ambiguitate si dublu Inteles in comunicarea publicitara. Pe langa aceste
definitii, teoreticienii precum Sigmund Freud, Pierre Guiraud si Dirk Delabastita au
oferit perspective interesante asupra functiilor si caracteristicilor jocului de cuvinte
in limbajul publicitar. Dupa parerea lui Sigmund Freud ,,jocurile de cuvinte pot fi o
forma de eliberare si fuziune, dar si pot ascunde declaratii controversate sau obscene”
[4, p.185 ]. Pierre Guiraud sustine ca ,,jocul de cuvinte este o tehnica lingvistica si
stilistica care utilizeaza cuvinte sau expresii cu multiple sensuri sau sunete similare
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pentru a crea efecte comice, poetice sau retorice” [5, p.120 ]. Aceasta perspectiva
subliniaza rolul creativ si expresiv al jocului de cuvinte in comunicarea publicitara.
Dirk Delabastita defineste jocul de cuvinte ca ,,0 denumire generala pentru diferite fe-
nomene textuale care exploateaza caracteristicile structurale ale limbii pentru a crea o
confruntare semnificativd intre structuri lingvistice cu forme si semnificatii mai mult
sau mai putin similare, care constitue pentru lingvisti o problema importanta” [6, p.
210 ]. Aceasta abordare evidentiaza diversitatea si complexitatea jocului de cuvinte in
publicitate si modul in care acesta poate influenta perceptia si interpretarea mesajelor
publicitare.

Functiile jocului de cuvinte in publicitate sunt esentiale pentru crearea unor mesaje
eficiente. Jocurile de cuvinte pot sintetiza esenta unui mesaj intr-un mod concis $i me-
morabil, evitand subiectele generale si captand atentia publicului. Mesajele publicitare
care folosesc jocuri de cuvinte trebuie sa fie interesante si inovatoare pentru a fi usor
de retinut de catre public. Creativitatea in utilizarea cuvintelor este cheia succesului in
comunicarea eficientd in publicitate. Frazele si expresiile care creeaza imagini vii si
emotionale sunt esentiale pentru a avea un impact puternic in publicitate.

Pierre Guiraud a identificat peste o suta de tematici ale jocurilor de cuvinte, pe
care le-a repartizat in trei tipuri principale [7, p. 428 |: 1) Jocuri de substitutie: acestea
constau 1n Inlocuirea unui cuvant sau a unei expresii cu un alt cuvant care suna similar,
dar are un sens diferit, generand astfel un efect comic sau un dublu inteles. Un exemplu
celebru este calamburul creat de Paul Valéry, bazat pe omonimia franceza dintre ,,mots”
(cuvinte) si ,,maux” (substantivul ,,rele”): ,, Entre deux mots/maux il faut choisir le mo-
indre”. 2) Jocuri de insirare: Acestea opereaza pe axa sintagmatica a combinarii, cunos-
cutd si ca axa contiguitatii sau metonimicd. Un exemplu este aliteratia, precum in fraza:
,, Pour qui sont ces serpents qui sifflent sur vos tétes?” (Racine). 3) Jocuri de incluziune:
Acestea sunt acele jocuri de cuvinte in care un mesaj mai mult sau mai putin secret este
incorporat in interiorul unui text dat. Un exemplu este folosirea cuvintelor-valiza, care
combini doud sau mai multe cuvinte pentru a crea un sens nou si surprinzitor: SPURE
(spontanee et siir).

In final, este important sa subliniem ca jocul de cuvinte reprezinti un instrument
puternic in arsenalul publicitar, care poate fi folosit cu succes pentru a transmite mesaje
memorabile si pentru a influenta perceptia si comportamentul consumatorilor. Studie-
rea si intelegerea profunda a acestui fenomen lingvistic si stilistic sunt esentiale pentru
profesionistii din domeniul publicitatii in eforturile lor de a crea campanii eficiente si
de succes.
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