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Lucrarea isi propune sa investigheze impactul tehnologiilor de inteligenta artifi-
ciald asupra procesului de editare video in contextul industriei media din Republica
Moldova si anume, tranzitia de la metodele clasice de editare video la cele bazate pe
inteligenta artificiala, evidentiind atat beneficiile, cat si constrangerile acestei schim-
bari. Pe langa aspectele tehnice, sunt examinate implicatiile asupra jurnalismului si
comunicdrii audiovizuale, cu accent pe eticd, creativitate si accesibilitate. Scopul
este de a intelege impactul tehnologiilor emergente asupra productiei video si de a
sublinia oportunitatile oferite de inovatie. Studiul stiintific urmareste gasirea unui
echilibru intre eficienta tehnologicd si valorile esentiale ale productiei media [2],
aratand cum integrarea Al optimizeaza procesele si redefineste practicile creative si
metodologice.

Ipoteza lucrdrii porneste de la ideea ca inteligenta artificialda imbunatateste
eficienta si calitatea produselor media, insa genereaza si provocari legate de creati-
vitate, etica si profesionalism [5]. Scopul cercetarii este de a analiza impactul Al in
procesul de editare video, punand in balanta beneficiile si dificultatile acestei tranzitii
tehnologice. Obiectivele principale includ: compararea metodelor clasice si moderne
de editare video, evaluarea aplicatiilor Al folosite in media, analiza implicatiilor etice
si creative si formularea unor solutii pentru o integrare echilibratd a Al in jurnalism.

Cercetarea prezentatd aduce in prim-plan metode calitative si cantitative pentru
a analiza tranzitia de la editarea video clasicd la cea bazatd pe inteligenta artificia-
1a (AI). Au fost aplicate mai multe metode: analiza comparativa a produselor video
realizate prin tehnici traditionale si moderne; studiul de caz privind activitatea unor
case de productie din Republica Moldova; chestionare adresate profesionistilor din
domeniu pentru a evalua gradul de integrare a Al; si analiza de continut, cu accent
pe implicatiile etice si creative ale utilizarii AI in montajul video. Esantionul a inclus
editori video, freelanceri, creatori de continut si reprezentanti ai caselor de productie,
care folosesc (partial sau complet) instrumente Al 1n activitatea lor. Instrumentele
folosite in cadrul cercetarii au fost: ghiduri de interviu, chestionare structurate, pro-
grame de editare video cu functii Al (Adobe Premiere Pro, CapCut, DaVinci Resolve,
Lumen5), precum si platforme digitale de colectare a datelor, precum Google Forms
si Excel. Aceastd abordare a permis conturarea unei perspective echilibrate asupra
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beneficiilor, provocarilor si gradului de acceptare a Al in domeniul productiei video,
contribuind totodata la formularea unor recomandari pentru o integrare etica in jurna-
lismul vizual contemporan.

Sunt analizate teoriile clasice ale montajului (Eisenstein, Kuleshov, Barthes),
fundamentele semiotice si narative ale editarii video, precum si transformarile aduse
de digitalizare. Abordam traiectoriile evolutive de la montajul pe pelicula la sistemele
non-lineare si, In final, la aplicatiile bazate pe inteligentd artificiald. Accentul este
pus pe modul in care tehnologia a influentat stilul de lucru al editorilor, deschizand
evidentiate diferentele dintre metodele traditionale (manuale, analogice, bazate pe
intuitie si decizii estetice directe) si metodele moderne asistate de Al (automatizare,
analiza semantica, recunoastere faciala etc.).

In cadrul cercetdrii, s-a pus accent si pe elaborarea unui sondaj de opinie realizat
in randul editorilor video din Republica Moldova. Sunt prezentate date privind gradul
de utilizare a Al, perceptiile editorilor asupra eficientei, limitelor si impactului aces-
tor tehnologii asupra practicii jurnalistice. Tot aici sunt identificate modele de bune
practici si sunt formulate recomandari pentru integrarea responsabild a Al in fluxurile
media.

Cercetarea realizata in cadrul acestei teze a confirmat ipoteza de lucru: integrarea
inteligentei artificiale n procesul de editare video contribuie semnificativ la eficien-
tizarea muncii si la cresterea calitdtii produsului final, insd implica totodata provo-
cari importante legate de creativitate, eticd si profesionalism. Rezultatele lucrarii au
evidentiat diferente clare intre editarea video clasici si cea asistatd de Al In timp ce
metodele traditionale valorizeaza controlul artistic direct, solutiile Al aduc eficienta
sporitd, automatizand sarcinile repetitive si oferind instrumente avansate pentru ge-
nerarea $i organizarea continutului. Majoritatea profesionistilor intervievati folosesc
deja aplicatii Al in activitatea lor, precum CapCut, Adobe Premiere cu Sensei sau
Lumen5 [3]. Perceptia generala este pozitiva, in special privind rapiditatea procesului
de editare si accesibilitatea pentru utilizatorii incepatori. Totusi, existd si preocupari
legate de uniformizarea stilului si riscul pierderii creativitatii umane. Ipoteza cerce-
tarii — potrivit careia Al imbunatateste eficienta si calitatea montajului, dar genereaza
tensiuni etice si creative — a fost confirmata. Printre aplicatiile practice identificate se
numara: automatizarea montajului brut, corectia automata de culoare si sunet, gene-
rarea rapida de drafturi video si folosirea Al pentru subtitrari, voice-over sau efecte
speciale. Recomandarile propuse includ: formarea continud a editorilor in utilizarea
Al, integrarea educatiei etice in curricula universitara, reglementarea clara a utilizarii
Al in media si incurajarea colaborarii om-Al prin dezvoltarea de solutii hibride care
combina algoritmii cu creativitatea umana.

Lucrarea Editarea produsului video: de la metoda clasica la utilizarea instru-
mentelor Al oferd o contributie originala in cercetarea media din Republica Moldo-
va, printr-o abordare comparativa si aplicatd a tranzitiei de la montajul traditional la
editarea asistata de inteligenta artificiald. Noutatea sa rezida atat in tematica actuala
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si interdisciplinard, cat si Tn punerea in dialog a teoriilor clasice de montaj cu noile
tehnologii digitale.
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