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Introducere

Jurnalismul de opinie reprezintd una dintre cele doud ramuri fun-
damentale ale genurilor jurnalistice, care cuprinde mai multe specii
comentative, printre care editorialul, comentariul, analiza, tableta etc.,
precum si speciile de satira si umor, rolul carora este incomensurabil
in exercitarea dreptului la libera exprimare, prevazut in articolul 10 al
Conventiei Europene pentru Drepturile Omului.

Disciplina Jurnalism de opinie si comentativ din cadrul progra-
mului de studii Jurnalism si procese mediatice este orientata catre
cum gandirea analitica si interpretarea fenomenelor si evenimentelor
prin prisma materialelor comentative, pornind de la acumularea de
cunostinte teoretico-practice in cadrul procesului instructiv-didac-
tic la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii din cadrul
Universitatii de Stat din Moldova.

Obiectivul principal al cursului il reprezinta pregéatirea studentilor
pentru realizarea materialelor jurnalistice analitice destinate presei ti-
parite, audiovizuale si, mai nou, celei online.

Prezentarea subiectelor teoretice, axate pe specificul fiecarei specii
jurnalistice de opinie, alterneaza cu antrenarea studentului in procesul
de scriere a materialelor de opinie, urmarindu-se urmatoarele obiective:
a familiariza studentii cu regulile de concepere, redactare si evaluare a
textelor jurnalistice de opinie; a dezvolta abilitati de evaluare a texte-
lor de opinie in raport cu materiale similare din presa autohtona, dar si
din cea internationald; a crea o viziune generald asupra rolului opiniei
publice, creata, inclusiv, prin intermediul materialelor de opinie; a
forma competente profesionale care le-ar permite viitorilor jurnalisti
sa se realizeze in calitate de editorialisti si comentatori ai evenimen-
telor pentru presa.
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Disciplina ofera cunostinte referitoare la:

- stabilirea conceptului, functiilor si particularitatilor genurilor
de opinie si comentative;

- clucidarea cauzelor si a consecintelor unui eveniment de interes
public;

- stabilirea interconexiunilor intre diferite evenimente;

- interpretarea evenimentelor;

- formularea unui pronostic si evaluarea perspectivei de evolutie
a unor fenomene si evenimente din realitatea inconjuratoare.

Printre competentele formate in cadrul disciplinei pot fi enumerate
urmatoarele:

- aplicarea tehnicilor traditionale si online de cautare, colectare,
triere si de validare a informatiei in procesul de documentare
jurnalistica;

- analiza, interpretarea si explicarea mediatica a fenomenelor si
evenimentelor contemporane;

- conceperea, elaborarea, realizarea, redactarea §i evaluarea pro-
duselor mediatice de opinie;

- monitorizarea feedbackului pentru evaluarea calitatii produse-
lor media digitale.

Cursul se axeaza pe studierea urmatoarelor specii publicistice de
opinie: editorialul, analiza, comentariul, recenzia, pamfletul, foileto-
nul, tableta, cronica, scrisoarea deschisa, revista presei etc.

Limba de predare a disciplinei este romana si rusa. Prezenta dis-
ciplina este destinatd studentilor anului I1I, specialitatea Jurnalism si
procese mediatice, invatamant traditional si studentilor anului II de la
aceeasi specialitate, invatamant dual.

Modul de structurare a disciplinei

Numarul total de 180 de ore rezervate disciplinei Jurnalism de opi-
nie si comentativ este distribuit n felul urmator: 30 de ore — curs, 30
de ore — seminar, 120 de ore pentru lucrul individual al studentului de
la invatamant traditional si 30 de ore — curs, 30 de ore — seminar, 60 de
ore pentru lucrul individual al studentului de la invatamant dual.

Suportul de curs confine 12 unitati de invatare care vor ajuta
studentii sa identifice corect specia publicistica de opinie in care este
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realizat un material jurnalistic, sa stabileasca caracteristicile fiecarei
specii jurnalistice de opinie si sa realizeze de sine statator materia-
le de opinie, in corespundere cu caracteristicile fiecarei specii alese
pentru realizarea materialului jurnalistic. In acelasi timp, in cadrul
cursului studentii vor fi instruiti sa aplice clar principiile de exercitare
a dreptului la libera exprimare, dar cu evitarea calomniei si defaima-
rii, Incalcari care pot fi usor asociate de catre necunoscatori cu acelasi
drept; or, integritatea, profesionalismul, corectitudinea si responsabi-
litatea de care trebuie sa dea dovada jurnalistii in procesul de exer-
citare a meseriei trebuie sa constituie calitati permanente in practica
ziaristica.



Tema 1. JURNALISMUL DE OPINIE
SI COMENTATIV iN SISTEMUL MASS-MEDIA:
TRASATURI FUNDAMENTALE

Competente generale si profesionale; rezultatele invatarii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea

CG 1. Comunicarea infor-
matiilor, ideilor, probleme-
lor si solutiilor din domeniul
profesional in limba ma-
terna si/sau intr-o limba de
circulatie internationala

calificarii poate:

RI 1. colecta si examina informatiile
referitoare la fenomene/cauze/situatii
din realitatea cotidiana pentru identi-
ficarea potentialelor subiecte pentru
materialele jurnalistice.

CG 2. Analiza, interpretarea
si explicarea mediatica a fe-
nomenelor si evenimentelor
contemporane

RI 3. evalua masivul informational,
identificand posibilele genuri
jurnalistice pentru utilizare in procesul
de redactare a materialului jurnalistic.

CP 1. Documentarea jurna-

RI 8. colecta si Inregistra informatii

listici in vederea realizarii
produselor mediatice pentru
media traditionala

privind subiectele de interes public,
identificand potentialele surse
de informare pentru realizarea
materialului jurnalistic.

Sistemul jurnalistic contemporan cunoaste doua mari genuri: genu-
rile jurnalismului de informare si genurile jurnalismului de opinie. Jur-
nalismul de opinie mai este denumit in literatura de specialitate jurna-
lismul comentativ, analitic sau de interpretare. Termenul opinie provine
de la latinescul opinari, care inseamna a gandi, a crede, a formula o
parere. Conform DEX, opinia reprezinti parere, judecatd, idee. In mod
sigur, opinia poate fi inteleasa fie ca o declaratie neargumentata, ca un
punct de vedere asupra unui anume obiect, proprietate, relatie, eveni-
ment, fie ca o afirmatie argumentata a unui specialist care isi foloseste
competenta pentru a descrie sau a determina o anume stare de lucruri
intr-un interval oarecare.



Recunoastem ca speciile jurnalismului de informare (stirea, inter-
viul, reportajul, relatarea) sunt exploatate cel mai des, reiesind din
necesitatile de informare ale publicului (operativ si obiectiv), con-
siderent din care acestea sunt primele specii de care iau cunostinta
studentii de la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii.
Anume la inceputul secolului XX s-a realizat trecerea de la jurnalis-
mul de opinie la cel de informare. Aceasta a marcat schimbarea dis-
cursului ideologic cu cel bazat pe principiul obiectivitatii. Delimitarea
netd Intre informatie si comentariu, scriitura impersonala, neutra, fac-
tuala, separarea genurilor jurnalistice, importanta acordata stirii si sta-
tutului jurnalistului de raportor al evenimentelor s-au impus rapid ca
principii fundamentale ale jurnalismului de informare. Intr-un secol
al vitezei, e de inteles atractivitatea exploatarii speciilor jurnalismului
de informare si posibilitatile pe care le-a oferit rapid presa publicu-
lui larg. Pe de alta parte, speciile jurnalismului de opinie sunt foarte
complexe, pentru realizarea carora este nevoie nu doar de competente,
ci si de experientd, in vederea obtinerii credibilitatii din partea publi-
cului in raport cu opiniile pe care le distribuie un autor de material
de opinie. Jurnalismul analitic foloseste tehnici cognitive si narative.
Scopul materialelor de opinie si, in mod firesc, al autorului care sem-
neaza astfel de materiale este de a explica si de a conferi sens in raport
cu un fenomen, un eveniment sau o problema. Aceasta modalitate de
a face jurnalism nu incearcd doar sd comunice date si fapte, ci sa si
produca cunoastere prin procesarea si analiza unor informatii dispa-
rate, respectiv prin construirea unui discurs critic bazat pe argumente
si explicatii. Dreptul la libera exprimare este un drept esential in ac-
tivitatea de zi cu zi a jurnalistilor. Astfel, posibilitatile de asigurare a
acestui drept intr-o societate libera, democratica si deschisa reprezinta
un deziderat al tuturor profesionistilor in domeniul mass-media. Inca
de la inceputurile existentei sale, presa libera a reprezentat un element
indispensabil al oricdrei societati bazate pe democratie si respectarea
drepturilor omului. Republica Moldova a ratificat Conventia Europea-
nd a Drepturilor Omului la 24 iulie 1997, imediat dupa ce statul nostru
a devenit membru cu drepturi depline in cadrul Consiliului Europei
in acelasi an. Odata cu ratificarea acestui document important, statul
nostru si-a asumat si respectarea articolului 10, in care se stipuleaza
urmatoarele: ,,Orice persoana are dreptul la libertate de exprimare.

8



Acest drept include libertatea de opinie si libertatea de a primi sau
a comunica informatii ori idei fara amestecul autoritdtilor publice
si fard a tine seama de frontiere...”. Ratificarea Conventiei a oferit
jurnalistilor siguranta exercitarii dreptului la libera exprimare si posi-
bilitatea de a transmite intr-o forma libera si lipsitd de constrangeri a
acelor opinii si idei, care vin in ajutorul publicului pentru identificarea
dedesubturilor care se ascund in spatele unor evenimente sau proble-
me. In acelasi timp, autoritatile statului si-au asumat automat respon-
sabilitatea de a oferi acel spatiu necesar jurnalistilor pentru realizarea
dreptului la libera exprimare. Codul Deontologic al Jurnalistului la fel
incurajeaza profesionistii in domeniu sa promoveze adevarul si libera
exprimare.

Libertatea de exprimare presupune nu doar drepturi, ci si
responsabilitdti. Constientizarea acestui fapt e mai dificild intr-o lume
dominata de tehnologii informationale, care, la prima vedere, incurajea-
74 si sustin orice intentie de a te face vizibil prin exprimare de opinii.
In acest context, mentiondm ci libertatea de exprimare poate fi supu-
sd anumitor limitari care sunt stabilite in mod expres prin lege si care
sunt necesare: a) respectarii drepturilor sau reputatiei altora; b) apararii
securitatii nationale, ordinii publice, sanatatii sau moralitatii publice.
Limitarea libertatii de expresie trebuie sa fie conforma cu urmatoarele
cerinte: 1) sa fie prevazuta de lege; 2) sd urmareasca un scop legitim;
3) sa fie necesara intr-o societate democratica [1].

Mihai Coman, in lucrarea Introducere in sistemul mass-media,
argumenteaza necesitatea jurnalismului comentativ prin faptul ca oa-
menii simt nevoia ca lumea care 1i Tnconjoard sa le fie prezentata in
mod ordonat §i coerent, Incdrcatd cu un anumit sens si ordonatd dupa
o anumita ierarhie, astfel incat, pornind de la aceste clasificari si inter-
pretari, sa poatd lua mai usor deciziile inerente existentei de zi cu zi.
Intre alti ,,ordonatori” si ,,semnificatori” ai lumii inconjuratoare (cum ar
fi parintii, oamenii in varsta, prietenii de incredere, preotii, profesorii,
liderii politici etc.), reprezentantii mass-media ocupa un loc din ce in
ce mai important: ,,Jurnalistii sunt adesea si in mod esential mediatori,
vulgarizatori ai cunostintelor si faptelor altor persoane. Jurnalistul vrea
sd aduca ordine, sa claseze, sa ierarhizeze, sa lege, sa relativizeze, sa
analizeze si chiar sa explice” [2, p. 76]. Interpretarea nu este prezenta
numai ca un adaos in continutul informatiilor — prin selectie, prin eva-
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luarea evenimentelor ori prin oferirea unei semnificatii in actul scrierii,
ea se concretizeaza si in forme proprii de exprimare, in genuri jurnalis-
tice bine determinate.

Printre obiectivele jurnalismului de opinie enumeram urmatoarele:

elucidarea cauzelor si a consecintelor unui eveniment, in incerca-
rea de a afla de ce s-a produs un anumit eveniment;

stabilirea interconexiunilor intre diferite evenimente;
interpretarea evenimentului, prin relevarea de catre autor a sem-
nificatiei si importantei evenimentului;

formularea unui pronostic, prin prefigurarea posibilelor desfasu-
rari ale fenomenului sau evenimentului si consecintele pe care le
implica.

Jurnalismul de opinie reprezintd cea mai inaltd treaptd a devenirii
profesionale a ziaristului, deoarece acesta vine sa dezvaluie calitatea
intelectuala a jurnalistului, capacitatea lui de a raporta ceea ce se pro-
duce in arealul problematic si istoric corespunzator. Totodata, realizarea
materialelor de opinie solicitd de la jurnalist un inalt nivel de cunoastere
si utilizare a instrumentelor lingvistice, care 1i permite sa redea simplu
si acceptabil pentru public cele mai complicate judecati.

Al Tertacinai, in lucrarea sa Anarumuueckas jicypHarucmuka, con-
sidera cd jurnalistul care practica jurnalismul de opinie trebuie sa detina
cunostinte diferite si sa aiba anumite capacitati pentru a avea succes.
lata cateva la care face referinta autorul:

sd poatd defini lucrurile despre care vorbeste;

sd aibd claritate In privinta lucrurilor si s& foloseasca linii stan-
dard de argumentare pentru a produce entimeme;

sa poata defini traseul cauza-efect;

sa realizeze corelatii simple intre diferite elemente componen-
te ale problematicii descrise si sd poata explica legaturile dintre
acestea,

sd cunoasca modalititile de argumentare si demonstratie a
rationamentelor;

sd poata prezenta consecintele adoptarii oricarui argument;

sd faca analogii;

sa aiba stil, prin folosirea cu maiestrie a figurilor de stil;

sd aiba o memorie bund, pentru a reda cu precizie lucruri cunos-
cute de public cu precizie [3, p. 155].
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Din perspectiva volumului unui material de opinie, acesta se
deosebeste mult de cel informativ, ajungand si la 800-1200 de cuvin-
te, adica 2-3 pagini ar fi un volum absolut acceptabil, desi se Intelege
ca in acelasi secol al vitezei este extrem de dificil sd mentii atentia
publicului pentru lecturarea unui material de opinie cu un volum
atdt de mare. Tocmai din aceastd cauza, maiestria, profesionalismul,
experienta, credibilitatea si atotcunoasterea autorilor materialelor de
opinie sunt cele care confera viabilitate speciilor jurnalismului de opi-
nie 1n zilele noastre. S& nu uitdm ca un material de opinie trebuie sa
fie accesibil tuturor categoriilor de public. Mai mult decat atat, textul
trebuie sd-i trezeasca interesul. In cazul materialelor informative, ci-
titorul rareori ofera atentie numelui semnatarului materialului (adesea
acestea nici micar nu sunt semnate). in cazul in care un material de
opinie a atras atentia cititorului, cel din urma va tinde sa cunoasca
si numele autorului, pentru a-i citi creatiile si in urmatoarele editii
sau pentru a lua cunostintd de materialele precedente semnate de
acelasi autor. Este o Incredere pe care un ziarist o va céstiga dupa ani
indelungati de munca gazetareasca.

Printre functiile jurnalismului de opinie identificim urmatoarele:

- mijloc de orientare sociala a auditoriului. Cunoasterea detaliata

a dedesubturilor evenimentelor si repercusiunilor pe care le va
suporta societatea in urma luarii anumitor decizii la nivel micro-
si macrosocial e mai mult decat necesara, pentru ca reprezentantii
publicului s nu ramana doar la nivelul informarii stricte, fara a
avea acces la comentarii si interpretari ale specialistilor in dome-
niul mass-media;

- functia de suscitare a institutiilor statului. Materialele de opi-
nie aparute in presd, In mod sigur, nu obliga autoritatile statu-
lui sd reactioneze cumva la acestea, dar intr-o democratie veri-
tabild presa este cea care poate da tonul pentru adoptarea unor
anumite pozitii, atitudini sau chiar adoptarii unor legi care sa
imbunatateasca viata cetatenilor;

- mobilizarea societatii prin formarea opiniei publice adecvate.
Prin intermediul materialelor de opinie cititorul poate sa se ori-
enteze in realitatea cotidiana, adoptand si decizii personale care-i
vizeaza propria viata sau propriile atitudini. In cazul in care drep-
turile si libertatile cetatenilor sunt cras incalcate prin intermediul
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pozitiilor prezentate in materialele de opinie ale publicistilor, so-
cietatea poate sa pledeze pentru decizii si mai radicale, precum
revoltele sociale;

- functia de atestare a nivelului de democratie in societate §i de

libertate a presei. Nivelul de libertate a exprimarii prin care se
manifesta continutul materialelor de opinie vorbeste intotdeauna
aceasta libertate de exprimare este ingraditd, in mod sigur, nu
putem vorbi despre o democratie veritabild in stat.

Jurnalismul de opinie trebuie sa ramana in continuare ramura care
ajutd cetdteanul sa cunoascd mai bine ceea ce se intampla in realitatea
cotidiand; or, in mod sigur, situatia care predomind 1n societate mai
devreme sau mai tarziu ii va influenta propria viatd si propriile deci-
zii. Hibridizarea speciilor publicistice de opinie din ultimii ani, datorita
dezvoltarii masive a tehnologiilor informationale, nu ar trebui sa fie un
impediment, ci doar o posibilitate de a veni si mai aproape de cititor si
de nevoile acestuia de a se orienta In amalgamul de fenomene si situatii
cotidiene, pentru a lua cea mai bund decizie pentru sine si apropiatii

sal.
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Tema 2. GENURI JURNALISTICE
FUNDAMENTALE iN JURNALISMUL
DE OPINIE: EDITORIALUL, COMENTARIUL,
ANALIZA

Competente generale si profesionale; rezultatele invatdrii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si pro-

fesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea

CG 2. Analiza, interpretarea
si explicarea mediatica a fe-
nomenelor si evenimentelor
contemporane

calificarii poate:
RI 3. evalua masivul informational,
identificand posibilele genuri
jurnalistice pentru utilizare in procesul
de redactare a materialului jurnalistic.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
tice pentru realizarea materialelor de
presa, respectand cerintele de realiza-
re a acestora In functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 1. Documentarea jurna-
listici in vederea realizarii
produselor mediatice pentru
media traditionala

RI 8. colecta si inregistra informatii
privind subiectele de interes public,
identificand potentialele surse
de informare pentru realizarea
materialului jurnalistic.

CP 2. Conceperea si redac-
tarea produselor jurnalistice
pentru media traditionala

RI 9. selecta genul jurnalistic pentru
realizarea materialului de presa, apli-
cand regulile de scriere si redactare a
materialului jurnalistic in corespundere
cu normele gramaticale si de limbaj.

CP 8. Utilizarea programelor
de software de editare, mon-
tare, amplasare a produselor
de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calitatii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiecti-
va si echidistanta a publicului prin pu-
blicarea de continut mediatic veridic.
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Editorialul

Editorialul este un text de opinie care sustine punctul de vedere al
ziarului intr-o problema de mare interes public pentru colectivitate.

Editorialul este, de regula, bine valorizat grafic pe prima pagina,
iar acest lucru angajeaza responsabilitatea ziarului si a intregii echi-
pe (acesta ar putea fi semnat chiar de intreg colectivul publicatiei),
ceea ce induce ideea importantei subiectului si a opiniilor exprimate
in editorial [1, p. 154]. Un asemenea material, de obicei, este semnat
de o autoritate/persoand notorie, competentd in domeniu din cadrul
publicatiei, ceea ce confera prestantd, sobrietate si seriozitate mate-
rialului dat. Impune publicului o viziune de ordin explicativ (cu pre-
zentarea detaliilor, precum cauze, motive, intentii), problematizeaza
evenimentele, lanseaza ipoteze, dezvolta teze, aduce probe, impune
concluzii, iar prin intermediul prezentarii acestei multitudini de deta-
lii convingand publicul sa adere la opiniile prezentate.

Editorialul contribuie la ierarhizarea informatiei, la stabilirea agen-
dei si subliniaza actualitatea subiectului reflectat in materialul de opi-
nie. De cele mai dese ori, autorul unui editorial comenteaza informatii
deja cunoscute de cititor prin intermediul altor surse de informare,
inclusiv emisiunile de stiri, dar il ajuta sa inteleaga evenimentele si sa
adopte o pozitie in raport cu acestea.

Editorialul utilizeaza tonul confident, de apropiere de cititor, prin
intermediul relatarii evenimentelor la persoana I, plural (,,Noi”), ofe-
rindu-i cititorului senzatia ca este si el parte/autor al ideilor enuntate
in cadrul materialului si poate contine intrebari retorice, in Incercarea
de a-i oferi cititorului posibilitatea de a raspunde rapid la ele, chiar
in timpul lecturdrii materialului. In acest fel, cititorul memorizeaza
subiectul, dar si abordarea/pozitia autorului fata de acesta.

Editorialul utilizeaza un limbaj literar publicistic, cu vadite accente
colocviale (uneori cu elemente de argou chiar), in incercarea autorului
de a se apropia de limbajul utilizat de cea mai mare parte a cititorilor,
nu neaparat toti intelectuali [2, p. 257].

Intr-un editorial trebuie pastrat un bun echilibru intre informatie,
expunere si argumentare, lasand cat mai mult faptele sa vorbeasca,
fara interpretare n exces cu un ton savant, atotstiutor.

15



In cadrul textelor de editorial ar putea sa se regaseasca elemente de
satira si umor, care au rolul de a incita la lectura, dar folosirea umorului
in astfel de texte se realizeaza fard exagerare.

Comentariul

Acest gen reprezintd punctul de vedere al unui specialist pentru care
redactia nu-si asuma responsabilitatea. Ca orice specie publicistica, co-
mentariul Imbind subiectivitatea cu obiectivitatea generata de gradul de
pregatire profesionala a autorului.

Comentariile au si ele rezervat un spatiu special in publicatii, nefi-
ind amestecate cu articolele de factura pur informativa. Desi la prima
vedere poate fi usor catalogat drept un articol eminamente de captare,
nu-i lipsesc aproape niciodata elementele care aduc informatie noua, de
regula sondaje sau studii de caz efectuate de anumite organisme. Mai
mult decat sd impuna un punct de vedere, ele ofera o viziune, o perspec-
tiva a unui fenomen necesara cititorului, care rareori detine toate datele
pentru a putea realiza de unul singur o atare actiune.

»Comentariul este genul jurnalistic in care sunt sintetizate mai multe
informatii diverse, din surse diferite, despre un acelasi eveniment, 1n-
tamplare. El se prezinta ca partea dezvoltata a unei stiri, care clarifica,
prin prezentarea unor date suplimentare, imprejurarile producerii unui
eveniment, ale aparitiei unui fenomen” [3, p. 79]. Datele pe care le sin-
tetizeaza comentariul isi au sursa, de cele mai multe ori, intr-o serie
de stiri anterioare. Jurnalistul le sintetizeaza si le aseaza intr-o forma
cuprinzatoare, care sa permita receptorului sa-si formeze o imagine de
ansamblu, mai cuprinzatoare decit cea a evenimentului imediat care
provoaca comentariul. Comentariul este scurt, fara sapou, fara intertit-
luri, dar poate avea supratitlu si subtitlu. De regula, comentariile sunt
produse de autori care au o anumitd autoritate in domeniul caruia ii
apartine evenimentul sau setul de informatii comentate, acestia fiind
specialisti sau jurnalisti specializati. Comentariul atinge un nivel de ge-
neralizare destul de ridicat si prin faptul ca este marcat de contributia
personala a autorului.

A. A. Tepreranstii, in JKanper nepuoduyeckoti newamu, este de parere
ca definirea genului Comentariu ca fiind de sine statator a aparut, de fapt,
in secolul trecut [4]. El, de obicei, analizeaza un subiect deja cunoscut
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cititorului. Cu ajutorul comentariului sunt analizate probleme si stéri de
lucruri, sunt formulate opinii si aprecieri, sunt elaborate concluzii si reco-
mandari. Comentariul urmareste urmatoarele obiective: a orienta atentia
auditoriului la noi fapte care ies in evidenta in viata sociald si a le da o
notd; a pune evenimentul comentat 1n relatii cu altele si a afla motive-
le acestui eveniment; a formula prognoze privind evolutia evenimentu-
lui comentat; a argumenta, de obicei cu ajutorul exemplelor, formele de
comportament i metodele de rezolvare a problemelor.

Comentariul explicd motivele anumitor evenimente, fenomene,
situatii, declaratii si le da semnificatie.

Termenul ,,comentariu” provine de la latinescul commentarium si se
traduce ca insemnare, culegere de note, comentariu, explicare.

Pentru mass-media moderne, comentariul operativ reprezinta deja o
forma traditionala de reactie la orice eveniment social, politic sau eco-
nomic. Datoritd acestui caracter de operativitate, unii cercetatori in do-
meniul jurnalisticii chiar sunt tentati sa-I atribuie speciilor informative,
insd continutul comentariului 1l mentine totusi in arealul speciilor tema-
tice. Anume prin intermediul comentariului autorul 1si poate exprima
atitudinea fatd de evenimentele curente, analizeaza ceea ce se intampla
si 1si poate propune sa prognozeze evolutia ulterioara a situatiei.

Pentru a scrie un comentariu bun, ziaristul se straduieste sa raspun-
da la urmatoarele intrebari: Ce se intampla? Care sunt fortele motrice?
Care sunt conditiile in care se produce ceva? De ce? Cui 1i este conve-
nabil? Care este starea de lucruri la moment? Ce trebuie de facut? Cum
e mai bine de procedat? Care sunt contradictiile? Care este tendinta de
evoluare? Care sunt strategiile si tacticile preferabile?

Comentariul se deosebeste de celelalte specii de opinie prin faptul ca
el, de obicei, analizeaza un eveniment deja cunoscut publicului cititor si
in aceastad analiza prevaleaza atitudinea fata de obiectul reflectat.

Un comentariu bun se realizeaza conform urmaétorului instru-
mentar:
a) elaborarea legaturilor dintre faptele de start si cele comentatoare
(de exemplu, o analiza a preistoriei evenimentului);

b) detalierea evenimentelor comentate, reconstituirea amanuntelor,
a detaliilor, a premiselor care sunt importante pentru a elabora
intrebarea ce indica scopul comentariului;

c) compararea faptelor, elaborarea analogiilor apeland la precedente;
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stabilirea paralelelor ce ar putea servi drept modele care sa de-
monstreze interdependentele subiectului comentat;
d) contrapunerea, confruntarea diverselor formule de realizare a ac-
tiunilor analizate;
e) interpretarea textului (explicarea documentelor, tilmacirea argu-
mentelor oponentilor Intr-un limbaj accesibil publicului cititor.
Cu cat mai clar este scopul comentariului si formulate intrebarile
puse, cu atat mai eficient este colectatd informatia §i cu atat mai usor si
sigur este realizat materialul.
Un comentariu bun are intotdeauna o incheiere logica.

Analiza

Ca si celelalte articole de opinie, analiza isi propune si ea aratarea
faptelor si dezvoltarea ideilor, a opiniilor, care apartin, de regula, auto-
rilor lor.

In jurnalism, analiza se percepe ca fiind o explicatie a unei probleme
de actualitate ce face apel la documente si la cunostintele autorului, ca
principald sursd de informare, aspect ce incumba o mare competenta
din partea realizatorului de asemenea texte. Problema tratata este pusa
sub reflectoare din punct de vedere istoric, geografic, politic, economic,
cultural, religios, traditional — in functie de natura subiectului.

Insistdnd cu precadere asupra documentarii si intentionand sa ex-
plice semnificatia evenimentelor si contextul lor, analiza nu ajunge
niciodata la concluzii provizorii sau polemice, in ciuda caracterului sau
subiectiv. Misiunea sa, explicit formulata, se rezuma la disecarea fap-
telor, a temelor, a problemelor si consecintelor lor, in dorinta de a oferi
o explicatie la ceea ce se intampla in prezent sau se preconizeaza a se
petrece in viitor.

Raspunsul la intrebarea ,,de ce?” va domina discursul, care se va
realiza printr-un studiu atent al fortelor implicate, al beneficiilor si al
riscurilor posibile, al mizelor aflate in joc, intentia fiind ca, printr-o cer-
cetare atentd a tuturor factorilor determinanti, sa se ofere intelesuri si
viziuni noi, semnificatii noi asupra lucrurilor, evitdndu-se pronosticuri-
le si luarile de pozitie. Dincolo de a fi doar o serie de asertiuni, accentul
in analiza se asaza pe interpretare si explicare, acest demers necesitand,
prin definitie, autoritati sau experti identificati ca atare.
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Sarcini teoretico-aplicative:

1.
2.

Definiti notiunile editorial, comentariu, analiza.
Caracterizati asemanarile si deosebirile dintre urmatoarele specii
publicistice de opinie: ediforial, comentariu si analiza.

. Analizati responsabilitatea sociald ce revine jurnalistului in ve-

derea realizarii unor materiale complexe, precum editorialul, co-
mentariul si analiza.

Identificati cate doua teme pentru fiecare dintre cele 3 specii pu-
blicistice de opinie (editorial, comentariu si analiza) extrase din
realitatea cotidiana, in vederea realizarii materialelor de opinie.
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Tema 3. TABLETA

Competente generale si profesionale; rezultatele invatarii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea

CG 1. Comunicarea infor-
matiilor, ideilor, probleme-
lor si solutiilor din domeniul
profesional in limba ma-
ternd si/sau intr-o limba de
circulatie internationala

calificarii poate:
RI 1. colecta si examina informatiile
referitoare la fenomene/cauze/situatii
din realitatea cotidiana pentru identi-
ficarea potentialelor subiecte pentru
materialele jurnalistice.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
tice pentru realizarea materialelor de
presa, respectand cerintele de realiza-
re a acestora in functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 2. Conceperea si redac-
tarea produselor jurnalistice
pentru media traditionala

RI 9. selecta genul jurnalistic pentru
realizarea materialului de presa, apli-
cand regulile de scriere si redactare a
materialului jurnalistic In corespunde-
re cu normele gramaticale si de lim-
baj.

CP 8. Utilizarea programe-
lor de software de editare,
montare, amplasare a pro-
duselor de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calititii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiecti-
va si echidistanta a publicului prin pu-
blicarea de continut mediatic veridic.

In prezent, speciile publicistice de opinie se evidentiazi ca o forma
excelentd de comunicare intre publicul larg si autor. Acest fapt nu se re-
fera insa la toate speciile de opinie. Din pacate, astdzi avem cateva specii
de opinie care ajung sa dispara impreuna cu editiile de ziare, din cauza
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aparitiei tehnologiilor informationale care aduc un alt model de prezen-
tare a materialelor de opinie. Intr-o concordanta cu publicul, profesia de
jurnalist se bazeaza pe prezentarea evenimentelor. Orice actiune pentru
jurnalist se poate transforma intr-un eveniment, dar nu orice eveniment
poate aduce actualitate si poate comunica o noutate. Evenimentul este
asociat cu domeniul realului, in timp ce informatia este de naturd dis-
cursiva. In procesul de realizare a unui material de opinie, selectarea
faptelor si declaratiilor ce pot constitui un eveniment de interes pentru
presa preceda activitatea de planificare propriu-zisa a textului.
Asemenea unui editorial, o altd specie publicistica de opinie, numita
de specialisti tabletd, care dimensional nu depaseste nicidecum limita
de o pagina, contine un cuprins scurt, dar foarte subiectiv, strans legat de
o tema discutata in spatiul public, accesibila si bine cunoscuta publicului
larg din perspectiva faptului ca aceasta se considerd unica si cea mai
sensibild opera care poate distinge doua lumi in acelasi timp — lumea
sarcastica si lumea biciuirii verbale. Tableta a devenit bine cunoscu-
ta si usor identificatd in presa tiparita intr-un loc destinat special unor
astfel de publicatii (de obicei locul materialelor de opinie), pentru a
fi vizibila si a transmite un important mesaj privitor la ceea ce intere-
seaza publicul larg. Tableta este inainte de toate un strigit, un semnal
de alarma ce combinad, intr-un dozaj la limita, umorul si sensibilitatea.
Desi trateaza actualitatea pe un ton lejer, ea incearca sa atingd, pornind
de la particular la general. Subiectul dat a fost abordat initial intr-un
material al autoarei publicat in 2022 in culegerea de articole prezentate
la conferinta nationala cu participare internationald Integrare prin cer-
cetare si inovare, desfasuratd la USM. In cadrul prezentului suport de
curs au fost adaugate informatii noi cu privire la caracteristicile acestei
specii publicistice, in conditiile noilor abordari ale textelor jurnalistice
de opinie. Ceea ce e cu adevarat special pentru aceasta creatie publi-
cistica este ca, indiferent de tematica, autorul nu se bazeaza mult pe
relatia informativa. In acest text autorul incearci sa fie cat mai calm
cu nemultumirile pe care le poseda, in raport cu problema enuntata in
text, crednd dintr-o situatie neplacutd un adevarat produs. Totodata, prin
intermediul tabletei deducem un model special de atitudine neunivoca
a autorului fata de public: pe de o parte, enuntarea unei probleme care
deranjeaza o buna parte din publicul cititor, iar, pe de altd parte, atitu-
dinea de pastrare a suspansului in tot acest timp pana la finalul operei.
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,,Temele tabletei graviteaza, in general, in jurul unor fapte care declan-
seaza reactii din partea jurnalistului si mobilizeaza imaginatia ambilor
actanti ai comunicarii, intre autor si receptor, toate acestea pentru a con-
duce, in final, la haz si reflectie. Finalul trebuie sa fie, asadar, in mod
obligatoriu, neasteptat, pentru a crea surpriza”[1, p. 82].

In ultimul timp recunoastem ca adesea jurnalistii care exploateaza
speciile jurnalismului de opinie nu mai obisnuiesc sa identifice textele
lor cu o anumita specie. Le identifica adesea, eronat, cu termenul ,,edi-
torial”, ghidandu-se de ideea ca argumentul de baza pentru o astfel de
denumire serveste faptul ca materialul de opinie va aparea la rubrica
Editoriale si va raspunde cerintelor realizarii unui material de opinie
complex. Trebuie sa intelegem ca fiecare material de opinie trebuie
identificat cu specia din care face parte, in corespundere cu caracteristi-
cile textului si intentiile autorului, altfel riscam sa generalizam si sa du-
cem in eroare viitorii specialisti In domeniul jurnalismului si informarii,
pentru ca acestia sa nu mai deosebeasca textul unui editorial de cel al
unei tablete. Tableta se deosebeste de editorial, inclusiv, prin natura
efortului autorului in vederea realizarii acestor materiale, precum si prin
nivelul de documentare pe care ar trebui sa-1 posede autorul in procesul
de scriere a celor doua tipuri de texte. Astfel, e necesar de a identifica,
in primul rand, cateva caracteristici de baza ale textului tabletei, pentru
a evita confuzia asocierii acestuia cu editorialul sau cu alte texte de opi-
nie. Printre caracteristicile de baza se identifica urmatoarele:

- alegerea unui subiect lejer, bine cunoscut publicului larg, ade-
sea cu tematica sociald si care vizeaza mai multe categorii de
cetateni. Cele mai multe subiecte la care s-au referit in ultimul an
jurnalistii in cadrul tabletelor din presa moldoveneasca vizeaza
problema saraciei, situatia batranilor si veniturile joase ale pen-
sionarilor, migratia, problema educatiei etc.;

- relatarea la Inceputul textului realizata de catre autor la persoana
I, singular (Eu, mie, imi), pentru ca spre sfarsitul textului relata-
rea sa se realizeze la persoana I, plural (Noi, ne, noud), ceea ce
conduce involuntar la generalizarea problematicii, asociata, mai
degraba, cu tactica de persuadare a publicului larg, in intentia
autorului de a transmite publicului ideea ca ar fi o parte a proble-
mei, care 1l vizeaza nemijlocit si care ar trebui sé ia o atitudine, in
mod sigur (dezirabil una identica cu cea propusa de autor);
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descrierea problemei se realizeaza cu un accent vizibil pe lucruri
cunoscute publicului si autorului, fara a fi nevoie de o documen-
tare profunda. Este, mai degraba, o atentionare asupra unei pro-
bleme, nicidecum un strigat de alarma, asa precum s-ar contine
in alte texte de opinie, mult mai complexe. E un text de opinie
accesibil pand si unui Incepdtor in ale artei scrisului textelor de
opinie, in vederea verificarii condeiului pentru alte texte de opi-
nie care ar putea sa apard n viitor;

descrierea problemei contine doar cele mai interesante si
neobisnuite detalii, din care mai putem extrage si anumite note
de haz, dar nu atat de pronuntate pentru ca textul sa poata fi in-
clus in sirul celor de satird si umor;

evaluarea obiectiva a realitatii Inconjuratoare de cétre autor intr-
un text de tableta se produce prin exprimarea atitudinii subiective
a acestuia, care se poate manifesta, de exemplu, prin intermediul
stilului de scriere;

textul unei tablete este, de obicei, lipsit de adancime, ceea ce se
datoreaza si faptului ca este un text de opinie accesibil si ince-
patorilor in arta scrisului, dupad cum am mentionat mai sus, dar
este absolut necesar ca si Intr-un text de tableta sa fie prezentata
secventa logica din descriere;

tableta ofera spatiu artistic multiplu prin folosirea diverselor mij-
loace de exprimare. Acest lucru se datoreaza faptului ca autorul
materialului are nevoie de un raspuns emotional din partea citi-
torului;

libertate totald de subiect si de stil.

Nu vom incerca s diminuam importanta tabletei ca specie publi-
cistica de opinie in cadrul celei de-a doua mari ramuri a jurnalismului,
prin indicarea accesibilitatii speciei, inclusiv pentru tinerii specialisti.
Vom atentiona 1nsd asupra faptului ca o astfel de specie are dreptul
la viatd si trebuie inclusa mai des in lista materialelor aprobate pen-
tru publicare 1n presa scrisa traditionala si online, chiar daca, asa cum
am mentionat si anterior, documentarea autorului poate sa se bazeze
pe acele cunostinte si reprezentari pe care le-a acumulat in timp, din
experienta personald; or, astfel de texte au, de asemenea, dreptul la
viatd. Denumirea speciei — tabletd — provine tocmai de la lejeritatea
acesteia si accesibilitatea ,,consumului” ei, pentru ca un text de tableta
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trebuie sd se consume exact la fel precum o pastiluta, dar sa si produca
efecte. Efectul principal pe care mizeaza un autor al unui text de ta-
bleta este tocmai cunoasterea subiectului la fel de bine de catre public
si acceptarea aceleiasi atitudini demonstrate de autor, adica lipsitd de
prea multe frustrari si nemultumiri, dar constientizarea unei probleme
care nu poate fi trecutd cu vederea si la care trebuie s se revina ori
de cate ori este nevoie. Chiar daca este o specie adesea considerata
demodata prin simplitatea constructiei acesteia, tableta are un vadit
caracter moralizator, trdind prin prospetimea gandurilor autorului si
a problemelor care 1l deranjeaza, alaturi de alti conationali, iar rolul
autorului de publicist devine unul mai putin semnificativ intr-o tableta.
Importanta 1nsa este atitudinea de solidaritate cu grijile, nemultumirile
sau preocuparile celor multi. Exista insa voci care indica asupra fap-
tului ca ,,oricat de nejurnalist ar fi autorul, el va Incerca sa se adapteze
cerintelor presei... Va incerca sa compenseze lipsa aparentd de coerenta
macar printr-un plus de umor, de stralucire stilistica, de confesiune, de
sinceritate” [2, p. 43]. latd un fragment din tableta semnatd de Luminita
Paul in Gazeta sporturilor din 30 noiembrie 2013: ,,Ah, iar mi-au sca-
pat degetele printre clape! Ce zgarietura, ustura rau, ce nasol cu ches-
tiile astea de metal, dacd nu nimeresti pe centrul butonului, imediat te
accidentezi! In fine, trece cu niste apa rece. Cling, clang! Cum adica
ce zgomot e dsta? Am ajuns la capit de rand. Intamplator, e si capit de
text. Hrgsst! Am smuls hartia, acum sa corectez cu pixul ca sigur mi-a
scapat ceva. Unii bat “x”-uri peste cuvantul scris gresit, mie imi place
sa fac modificarile de mana. Cum? Ziceti ca nu intelegeti nimic? Ce
clape, ce hrssst, ce corecturd cu pixul? Pai, imi compuneam articolul
la magina de scris...Lucrurile acestea se petreceau in urma cu 20 de
ani in redactiile de ziar. Asa erau vremurile acelea. Nimeni nu muncea
altfel, nimeni nu se plangea...Fard tehnologie, presa nu ar fi avansat
deloc. De aceea am si invocat vremurile de acum doua decenii, ca sa
stim de unde plecam, desi e un punct intermediar, e inceputul meu si al
altor cativa colegi de acum. Ce a fost mai inainte aflam, poate, doar din
carti. Asta nu inseamna 1nsa ca trecutul e gresit, murdar, inutil. Fara el,
n-am fi avut ce si de unde invata. Sa fii modern, la curent cu totul, nu e
egal cu a purta un costum, chiar §i asortat cu cimasa si cravata. Sa ne
oprim o clipa si sd ne gandim: dar daca ziaristul spilcuit a pus intreba-
rea eronatd sau incompleta sau irelevanta? S-ar putea sa gasim raspun-
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sul in carnetelul jerpelit al jurnalistului batran. Sau in textul pe care il
va scrie pe laptopul sdu obosit, cu o intarziere de 5 minute” [3].

Ceea ce observam in fragmentul de text de mai sus este o constructie
specifica tabletei: subiectul porneste de la un fapt din cotidian, nu neapa-
rat de mare actualitate, dar care pune in circuit anumite reflectii, care, in
mod sigur, au aparut in gandurile oricarui jurnalist cu cateva decenii de
experienta in spate. Inceputul textului insa este profund personal, dar care
reflectd trairi obiective. Spre final, autoarea generalizeaza aceste reflectii
personale, transferandu-le tuturor celor care macar o data au trait aces-
te senzatii. Astfel, finalul unei tablete trebuie construit in asa fel incat
cititorul la fel sa se simtd parte a acelorasi trairi, reflectii si ganduri, in
asa fel incat parca ar trai senzatia ca ar fi chiar el autorul acestei tablete.
Contopirea publicului cu aceleasi idei pe care le reflectd autorul reprezin-
ta mdiestria suprema a celui din urma in realizarea tabletei. In conditiile
in care tableta reprezintd o specie despre care se vorbeste tot mai rar in
jurnalismul de opinie, consideram ca aceasta este vaduvitd pe nedrept
de atentia specialistilor in ale artei condeiului si meritd a fi promovata,
in mod special, in randul studentilor de la facultatile de profil, care nu
intotdeauna sunt pregétiti pentru a realiza materiale de opinie comple-
xe, precum comentarii profunde sau analize complexe, ci, mai degraba,
ar putea incepe cu materiale accesibile pentru nivelul lor de pregatire,
precum tableta, in cadrul stagiilor practice din timpul anilor de studii,
acumuland experientd.

Referinte bibliografice:

1. Popescu, C.- F. Redactarea textului jurnalistic. Genurile redac-
tionale. Bucuresti: Tritonic, 2005.

2. Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 2006.

3. Gazeta sporturilor. Publicatie periodica, 30.11.2013.

Bibliografie recomandatd:

obligatorie:

1. Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 2006.

2. Coman, M. (coordonator). Manual de jurnalism. lasi: Polirom,
2009.

3. Popescu, C.-F. Redactarea textului jurnalistic. Genurile redac-
tionale. Bucuresti: Tritonic, 2005.
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suplimentarda:

1. Teprerunsrii, A. A. JKanpol nepuoouuecxou neuamu. Disponibil:
https://evartist.narod.ru/text2/01.htm

2. Coman, M. Introducere in sistemul mass-media. Editia a 1V-a
revazuta si adaugita. lasi: Polirom, 2016.

Sarcini teoretico-aplicative:

1. Definiti tableta ca gen publicistic de opinie.

2. Relatati despre exigentele inaintate fata de realizarea unui mate-
rial de opinie — fableta.

3. Scrieti un text de opinie — tableta — despre fenomenul migratiei
in strainatate a cetdtenilor tarii noastre, pornind de la titlul intero-
gativ: Sd plec sau sda ramadn?
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Tema 4. GENURI DE SATIRA SI UMOR
iN JURNALISMUL DE OPINIE: EPIGRAMA,
CARICATURA, PARODIA, ANECDOTA

Competente generale si profesionale; rezultatele invatdrii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea
calificarii poate:

CG 2. Analiza, interpretarea
si explicarea mediatica a fe-
nomenelor si evenimentelor
contemporane

RI 3. evalua masivul informational,
identificand posibilele genuri
jurnalistice pentru utilizare n procesul
de redactare a materialului jurnalistic.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
tice pentru realizarea materialelor de
presa, respectand cerintele de realiza-
re a acestora in functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 2. Conceperea si redac-
tarea produselor jurnalistice
pentru media traditionala

RI 9. selecta genul jurnalistic pentru
realizarea materialului de presa, apli-
cand regulile de scriere si redactare a
materialului jurnalistic Tn corespunde-
re cu normele gramaticale si de lim-
baj.

CP 8. Utilizarea programe-
lor de software de editare,
montare, amplasare a pro-
duselor de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calitatii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiecti-
va si echidistanta a publicului prin pu-
blicarea de continut mediatic veridic.

Se stie ca speciile publicistice romanesti se includ in doud mari cate-
gorii de genuri: cele informative si cele de opinie sau comentative, pre-
cum mai sunt cunoscute. Pana mai ieri exista asa-zisa categorie speci-
fica, genurile literar-artistice, care tocmai includeau acele subgenuri ce
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cuprindeau in continutul lor elementele de umor si satira. Astazi acestea
pot fi incluse lejer in cadrul genurilor de opinie, datorita catorva criterii
usor identificabile prin care se caracterizeaza speciile de opinie: moda-
litatea subiectiva de exprimare a gandurilor de cétre autori, inclusiv
jurnalisti, fatd de orice meteahnd, problemd sau moravuri existente
in societatea noastra, accesul liber la multiplele platforme mediati-
ce si interesul pe care il manifesta consumatorii de informatii fata
de creatiile mai deosebite, uneori excentrice chiar, dar cu respectarea
neconditionatd a deontologiei jurnalistice.

Mentiondm ca numarul materialelor ziaristice din aceste specii este
net inferior celor care apar zilnic sub forma materialelor informative
sau chiar altor materiale de opinie, precum comentariile, analizele etc.
Acest fapt poate fi usor explicat prin necesitatea rezervarii unei peri-
oade mai mari de timp pentru finalizarea unui material aflat la hotarul
intre publicistica si beletristica, dar si prin necesitatea posedarii evi-
dente a unui talent deosebit, care sa ofere autorului posibilitatea de a
se exprima diferit de majoritatea jurnalistilor. Cei din urma se afla as-
tazi intr-o graba continud pentru prezentarea de materiale in breaking
news, in batilia neoficiala pentru auditoriu, ceea ce inseamna, intr-un
final, castig de publicitate, bani si popularitate. Totusi, materialele de
opinie, care sd contind si elemente de satira si umor, trebuie considerate
mai specifice de restul informatiei si datorita faptului ca reprezintd un
apogeu al creatiei jurnalistice prin faptul ca uneori consecintele unui
astfel de material pentru personajele abordate ar putea fi chiar mai
dureroase, mai sensibile si uneori scandaloase decat o simpla relatare a
faptelor intr-un material informativ. Subiectul dat a fost abordat intr-un
material din anul 2018, publicat in culegerea de articole editatd in
urma desfasurdrii conferintei nationale Creativitate in jurnalism. In
cadrul acestui suport de curs au fost adaugate informatii noi cu privire
la utilitatea genurilor de satird si umor intr-o lume in care acestea pot
crea si diverse repercusiuni de ordin juridic. Probabil, vestita zicala
»a face haz de necaz” vine sa confirme inca o datd cele enuntate mai
sus. Impactul unor astfel de materiale tinde sa fie mai mare atunci
cand problemele care vizeazad membrii unei societdti, iar din aces-
tea 1n tara noastra pot fi identificate foarte multe: coruptia, migratia,
sdracia, educatia etc., incep sa fie abordate, intr-o maniera creativa,
altfel decat ne-am obisnuit a le vedea descrise si altfel receptionate,
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ca si consecinta. In acelasi context, Sorin Preda mentioneazi ci ma-
terialele cu elemente umoristice ar putea fi interpretate si drept un
strigat de disperare, atunci cand stirile, relatarile si reportajele conti-
nuad ani la rand sa aduca in prim-plan informatii care vizeaza situatia
proastd a cetatenilor, dar unde lipseste totusi impactul asteptat [1, p.
86]. Astfel se perpetua aceleasi probleme si neajunsuri de cétre presa
prin intermediul informatiilor difuzate sau scrise, fiind deja istovita
si dezgustata, 1n cele mai dese cazuri, de lipsa de atitudine din partea
autoritatilor, care nemijlocit ar trebui sa se implice si sd reactioneze la
sugestia presei, dar acest lucru nu se Intampla.

Filosoful antic Aristotel spunea despre ironie ca aceasta inseamna a
spune un lucru pentru a mentiona contrariul sau, ganditorul observand
utilitatea manifestarilor ironice prin obtinerea unui rezultat favorabil,
atunci cand alte modalitati de exprimare s-au consumat. Cat de stra-
niu ar parea, dar la distantd de secole, 1n era tehnologiei si a vitezei,
jurnalistii inca mai apeleaza la forme de persiflare si zeflemisire a
viciilor si moravurilor reprezentantilor societdtii, in speranta obtinerii
acelorasi rezultate favorabile, multravnite de catre autori. De cele mai
multe ori rezultatele asteptate tin de luarea de atitudine, corectarea
viciilor, sensibilizarea opiniei publice, demonstrare de exemple dem-
ne, Inlaturarea persoanelor compromise si anihilarea tentativelor de
repetare a acelorasi greseli de cétre alte personaje. Un alt aspect al
speciilor publicistice umoristice reprezinta toleranta consumatorului
de informatii la manifestarile ironice, aceasta constituind o valoare
in societatile inalt dezvoltate. De mentionat ca numai o astfel de ati-
tudine ar permite condamnarea, dar in acelasi timp cu multd gratie, a
rautatilor si viciilor 1n orice societate democratica.

Una dintre cele mai cunoscute specii de satird intalnite in paginile
publicatiilor din tara noastrd este epigrama. Versurile de epigrama
apar, de obicei, pe ultima pagind a publicatiilor, in rubricile de diver-
tisment si care sunt extrem de indragite de cititori, tocmai datorita
umorului fin, dar cu aluzii subtile la moravurile si metehnele unor
reprezentanti ai societatii in care vietuim. Spiritul critic si intransi-
gent al scriitorilor si publicistilor Petru Carare sau Efim Tarlapan este
bine cunoscut cititorilor moldoveni, acestia evidentiindu-se de-a lun-
gul timpului, inclusiv, prin intermediul epigramelor taioase la adresa
celor care Incalcd adesea normele de conduitd morala, in primul rand.
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In versurile de mai jos observam ci epigrama nu se bazeazi pe ciocniri
de idei, aceasta se bazeaza pe concizie, pe asociatii, aluzii spirituale
si, neapdrat, pe concluzii surprinzatoare in finalul acesteia. Cele mai
populare epigrame ar fi cele cu adresa, formulata chiar in titlul versu-
rilor, aceasta conducand usor cititorul la destinatarul criticii rafinate a
autorului.

Maritis La casa de creatie

- Te mariti c-un melc, surato? Fac popas aici poetii,

Pe o viespe-am intrebat-o. Care - cum 1i este leafa -
- Ce te miri, mi-a zis tafnoasa, Unul vine cu dactili,

E urat, dar are... casa! Altul cu... dactilografa!

Efim Tarlapan [2]

O alta specie publicistica de satird din cadrul genurilor de opinie este
parodia, care 1n linii mari reprezinta o imitatie a unei creatii cunoscute
publicului, dar unde autorul ingroasa anumite elemente, le actualizea-
za sl caricaturizeaza, subliniind fragmentele convenabile prin aluzii fine
sau chiar grosolane, in scopul observarii deficientelor. in cadrul parodiei
versurile imita regulile si modalitatea de scriere a unor opere cunos-
cute publicului, fiind repetate anumite sintagme, fragmente, atitudinea
creatiei etc., dar care mai trebuie si sa satirizeze metehnele omenesti.

Vlad Ghinda, in ziarul ,,Timpul” din 27 februarie 2015, publica o
parodie la binecunoscuta poezie pentru copii ,,Un elefant”, care apare
cu titlul ,,Parodie: Zece membri de partid”:

Zece membri de partid Unu-a fost atent filat
Visau viata noua. Si-au ramas doar sapte.
Unul s-a uitat spre Prut Sapte membri de partid
Si-au ramas doar noua. Fac afaceri grase.

Noua membri de partid Unu’ l-a-ntrecut pe sef

De pragmatism s-au copt! Si-au rdmas doar sase!
Unul s-a rascopt de tot, Sase membri de partid
Si-au ramas doar opt! Au strigat lozinci.

Opt membri de partid Unul nu s-a proFilat

Au trecut la fapte... Si-au ramas doar cinci! [3]
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Totusi, atunci cand autorul se aventureaza in abordarea acestei spe-
cii publicistico-literare, deloc simple, acesta are marea responsabilitate
de a oferi cititorului o creatie, care trebuie sa depaseasca chiar valoarea
artisticd a operei ce a stat la baza inspiratiei autorului, altfel parodia ar
putea fi consideratd un esec. Aceasta trebuie sa reprezinte o Incercare
de a trezi constiinta publicului cédruia i se adreseaza, dar si constiinta
celor vizati in cadrul noii creatii aproape Intotdeauna acide.

Caricatura reprezintd o altd specie publicistica din categoria celor
de opinie, dar care este revendicata atat in publicistica, cat si in dome-
niul artistico-plastic, intr-o zona de interferente, astfel statutul acesteia
conturandu-se dificil in ceea ce-i priveste originile si utilitatea. Mai este
denumitd in ziaristicd desenul-sarja, desenul-ilustratie, desenul-simbol.
Trebuie sd recunoastem ca prin intermediul desenului laconic, al liniilor
reusite, caricatura comporta un mesaj polivalent, care se concentreaza in-
totdeauna pe combaterea unor vicii puternic Incetatenite in societate: lup-
ta cu coruptia, lupta cu demagogia, lupta cu indiferenta, abuzul, prostia
etc., dar care face cititorul intotdeauna sa rada, prin intermediul ingrosarii
liniilor, a personajelor si trasaturilor fizice ale acestora, care pot fi usor
percepute de catre public. Uneori in cadrul acestor sarje sunt introduse
mici texte, care constituie replicile personajelor pentru anumite situatii,
dar care confera si claritate, in vederea perceperii corecte a mesajului.

Lectie deschisa
pentru deputati
CUM SA SUPREVIETUEST!
CU MULT MAI PUTIN DE

) 7500 LEI/LUNA

Sursa: http://diez.md [4].
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De-a lungul timpului, caricatura a servit ziaristilor drept instrument
subtil si pacifist de lupta cu lipsa de moralitate, dar care a reusit uneori sa
se transforme in motive pentru adevarate revolte in strada ale cetatenilor.
Astfel, in anul 2005 publicarea de catre marile cotidiene franceze a cator-
va caricaturi la adresa profetului Mahomed, personajul central al religiei
musulmane, a reusit sa adune in stradd mii de persoane care impartasesc
aceastd religie si sa ceard publicatiilor sd Inceteze persiflarea simbo-
lurilor religiei musulmane. De mentionat ca aceste caricaturi fusesera
preluate din publicatia daneza Jyllands Posten, care anuntase, de facto,
un concurs pentru cea mai buna caricatura la adresa profetului, care sa
insoteasca textul unei carti pentru copii despre explicarea religiilor lumii.
In acest sens, motivul am putea si-1 considerdam unul nevinovat, autorul
cartii declarand ca un copil percepe mai usor textul, dacad acesta este
insotit de imagini, ceea ce ar putea sa para destul de rezonabil. Amintim
ca, in conformitate cu preceptele religiei in cauza, este interzisa por-
tretizarea profetului Mahomed si tocmai acest fapt a putut servi drept
motiv pentru demonstratiile excesive de talent artistic al autorilor din
Occident. Concursul a devenit extrem de popular, aproape viral, astfel fi-
ind expediate publicatiei foarte multe desene, unele dintre ele contindnd
aluzii destul de evidente la aspectele legate de terorism sau extremism
initiate de organizatiile radicale din Orientul Mijlociu, reprezentantii ca-
rora astdzi sunt adeptii religiei musulmane. Tocmai aceste aspecte au stat
la baza unor revolte fara precedent pe strazile capitalelor din Europa,
in special Paris, impotriva sarjarii simbolurilor religioase musulmane,
percepute de catre occidentali, n acelasi timp, extrem de restrictionare.
Aceasta ciocnire de idei s-a incheiat tragic n ianuarie 2015, cand asu-
pra jurnalistilor publicatiei franceze de caricaturi Charlie Hebdo a fost
savarsit un atac crud de catre doi simpatizanti ai structurilor radicale
musulmane. in acest atac au murit 10 jurnalisti ai publicatiei, de-a lungul
timpului fiindu-le aduse Invinuiri de ridiculizare a simbolurilor religiei
musulmane, iar caricaturistii demonstrau in paginile lor personajele tu-
turor religiilor lumii ca o manifestare a libertatii de expresie, valoare
impartisita de secole de catre lumea occidentald. In consecinti, carica-
tura, care, la prima vedere, pare a fi o incercare nevinovata de satirizare
acolo unde cuvintele adesea sunt de prisos, poate detine un mesaj mult
mai puternic, mai influent si mai accentuat decat zeci de texte cu impact
minim asupra constiintei publicului.
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Anecdota din sirul speciilor satirice reflectate in ziaristica este o
istorioara scurtd, care se incheie printr-o poantd neasteptatd, dar cu
semnificatie inteligibild pentru cititori sau ascultatori. Are si alte si-
nonime, precum snoava, pacdleala, basm, gluma, dar un criteriu im-
portant in a face o anecdotd de succes este concizia acesteia. Totusi,
in ultimul timp este utilizatd mai rar de catre jurnalisti in publicatiile
moldovenesti, tindnd cont de faptul ca succesul anecdotei este mai mare
daca se transmite pe cale orald. Tatiana Corai, in publicatia ,,Timpul”
din 8 noiembrie 2011, povesteste o istorioara hazlie: ... Cica un tanar
merge printr-un sat si decide sa se odihneasca un pic. Se asaza pe o
banca unde se afla un om mai in vdrsta §i incepe sa-i vorbeasca aces-
tuia despre tara, guvern, deputati. Batranul ii raspunde: ,,Eu cred ca
parlamentarii si altii asemenea lor sunt ca o broasca testoasa pe un
stalp”. Si explica: ,,Daca vezi o broasca testoasa stand in echilibru pe
un stalp, la ce concluzii ai putea sa ajungi? Prima: nu infelegi cum a
ajuns acolo. A doua: nu poti sd crezi ca sta acolo. A treia: §tii sigur ca
n-ar fi putut sa ajungd acolo singuricd. A patra: te gandesti cd ar trebui
sd faci ceva sa nu mai fie acolo. A cincea: este evident faptul ca aceasta
nu va face nimic folositor cdt timp sta acolo. Deci, singurul lucru ratio-
nal ar fi s-o ajuti sa coboare”... Mi-a parut actual bancul, mai ales in
situatia noastrd, §i sper sda nu se supere... broasca de pe stalp [5]. Fraza
din finalul materialului vine sa descrie atitudinea autoarei fata de esenta
si actualitatea istorioarei, dar si transmite un mesaj aluziv celor care ar
trebui sa se identifice cu personajele din povestioara.

Referinte bibliografice:
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3. Ghinda, V. Parodie: Zece membri de partid. Disponibil: https://
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4. Buretz, A. Cele mai sarcastice 16 caricaturi despre Moldova de
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Legea cu privire la libertatea de exprimare. Disponibil: https://
www.legis.md/cautare/getResults?doc_id=83916&lang=ro (Ac-
cesat: 27.12.2021)

Sarcini teoretico-aplicative:

1.

2.

Numiti cele mai utilizate genuri de satira si umor din presa mol-
doveneasca.

Descrieti caricatura ca specie publicistica de opinie in zona de
interferenta a domeniilor.

Relatati despre utilitatea abordarii textelor de opinie in forma
umoristica.
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Tema 5. PAMFLETUL SI FOILETONUL:
PROCEDEELE EXPRESIVE DE REALIZARE
ATEXTELOR

Competente generale si profesionale; rezultatele invatdrii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invitarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea

CG 1. Comunicarea informa-
tiilor, ideilor, problemelor si
solutiilor din domeniul pro-
fesional in limba materna si/
sau intr-o limba de circulatie
internationala

calificarii poate:

RI 1. colecta si examina informatiile
referitoare la fenomene/cauze/situatii
din realitatea cotidiana pentru identi-
ficarea potentialelor subiecte pentru
materialele jurnalistice.

CG 2. Analiza, interpretarea
si explicarea mediatica a fe-
nomenelor si evenimentelor
contemporane

RI 3. evalua masivul informational,
identificand posibilele genuri
jurnalistice  pentru utilizare in
procesul de redactare a materialului
jurnalistic.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
tice pentru realizarea materialelor de
presa, respectand cerintele de realiza-
re a acestora in functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 2. Conceperea si redac-
tarea produselor jurnalistice
pentru media traditionala

RI 9. selecta genul jurnalistic pentru
realizarea materialului de presd, apli-
cand regulile de scriere si redactare a
materialului jurnalistic in corespundere
cu normele gramaticale si de limbaj.

CP 8. Utilizarea programelor
de software de editare, mon-
tare, amplasare a produselor
de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calitiatii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiec-
tiva si echidistantd a publicului prin
publicarea de continut mediatic veri-
dic.

35




Pamfletul este definit, conform DEX, drept o specie literara (in ver-
suri sau in proza) cu caracter satiric, In care scriitorul infiereaza anu-
mite trasaturi morale, conceptii politice, aspecte negative ale realitatii
sociale, trasaturi de caracter ale unei persoane etc. Desi se incadreaza
in randul speciilor umoristice, pamfletul tinde sd se manifeste printr-un
limbaj mai taios si mai vehement decat speciile anterior enuntate. Au-
torul nu incearcd sa voaleze mesajul dorit a fi transmis publicului, ci,
mai degraba, 1i confera o haind mai colorata, pastrand impetuozitatea in
atitudine. Sorin Preda mentioneaza ca in pamflet orice procedeu stilistic
sau argumentativ este permis: ,,Conteaza doar efectul, sanctiunea, dis-
trugerea adversarului si mai putin mijloacele de realizare” [1, p. 105].
Ca si in cazul foiletoanelor, acest tip de publicatii este putin prezent
in publicatiile scrise moldovenesti, reiesind din dificultatea scrierii,
necesitatea prezentei talentului scriitoricesc, a profunzimii mesajului
abordat etc., adica calitati mult superioare celor necesare scrierii mate-
rialelor informative. Un astfel de material gasim in Jurnal de Chisinau
din 4 septembrie 2013, semnat de Vasile Nastase, cu titlul ,,Ce pdacat
ca visele sunt doar... visuri” (observam si jocul de cuvinte din titlul
materialului): Doua asocieri ideatice impetuoase ne dau ghes la citirea
randurilor de mai jos... Personal m-am gandit imediat la filmul-capod-
opera ,, Bereghisi avtomobilea”, avandu-l drept protagonist pe marele
actor rus Inokenti Smoktunovski, cel care I-a jucat magistral pe Detoci-
kin, un agent de asigurari care, in baza unor informatii, fura automo-
bilele unor canalii si, dupa ce le vindea, vira banii in conturile unor
Case de copii. ,,Si-a amputat mdinile, pundndu-le pe sine §i lasand sa
fie taiate de rotile unui tren in miscare. Un tanar de 28 de ani din Egipt
a recurs la acest gest extrem pentru a-si stapani dependenta de furat.
Potrivit vechilor traditii islamice, aceasta este pedeapsa pentru fur-
turi repetate, chiar daca in prezent judecdtorii egipteni nu mai recurg
la astfel de practici, cu toate ca reintroducerea lor este promovata de
numerogi lideri extremisti. Inedit este faptul ca barbatul, care suferea
de cleptomanie, obignuia sa ofere copiilor saraci tot ce fura”. Cea de-a
doua asociere este una neaosd, locald, mioritica, daca vreti, avandu-i
drept protagonisti pe hotii de la putere. Numai cd acestia nu au nimic
in comun cu cleptomania. Cleptoman e, de obicei, un individ care ia un
stilou strain de pe un birou si-l pune in buzunar cu sau fara intentie.
E mai degrabad un tic decadt un gest cugetat. Acesti oameni mereu sunt
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frustrati si timorati, au regrete si sunt gata sa-si traga palme pentru
micile gainarii. Gestul egipteanului de a se automutila, retezandu-si
bratele pentru a scapa de inconstienta indeletnicire, este, la prima ve-
dere, de admirat, insa in subconstientul nostru suntem de partea lui
si regretam ce a fdcut, pentru cd tot ce i se lipea de mdna ajungea sa
fie oferit copiilor. Exact ca in cazul lui Detocikin, noi, telespectatorii,
Ii tineam pumnii strangsi, ne doream sa nu fie prins si sa valorifice cat
mai multe automobile ale nemernicilor capatuiti in mod fraudulos, in
favoarea copiilor napastuiti...[2]

Materialul este unul voluminos, in care autorul a incercat prin inter-
mediul unor exemple, preluate din cele mai diverse experiente, sa trans-
mita Intr-o maniera voalatd ideea constientizarii de catre functionarii
de stat a responsabilitatilor ce le revin fata de propriii cetéteni, fatd de
obligatiile asumate, fata de etica profesionala si fata de propria persoa-
na, inzestratd cu moralitate, la modul ideal, pentru ca nu intotdeauna
acest fapt mai e si demonstrat, constatdim din concluziile autorului.

Remarcam totusi in ultimul timp raritatea cu care se abordeaza in
presa moldoveneasca majoritatea speciilor publicistice care incadreaza
elemente de satird si umor. Insd absenta acestora poate semnifica si o
lipsa acutd de materiale de opinie; or, In orice societate democratica
jurnalismul permite dezvoltarea, abordarea si publicarea materialelor
care sa permita tratarea mesajului din cele mai diverse perspective, deci
pluralismul de opinie. Aceeasi absentd ar mai putea semnifica o cri-
za de meseriasi in domeniu, revenind la necesitatea rezervarii timpului
prelungit pentru scrierea unor materiale inspirate, cici, din pacate, ma-
joritatea jurnalistilor astdzi se concentreaza pe materialele informative,
care garanteaza intr-o mare masura popularitate, accesibilitate si audi-
toriu. Totusi, satira si umorul ofera unicitate si varietate surselor care
obisnuiesc sa abordeze subiectele cu tonalitatea respectiva, garanteaza
popularitate in timp, dar si, paradoxal — studierea sanatoasa si exhaus-
tiva a subiectelor, tocmai prin modalitatea extrema si ultimativa in care
mai poate fi abordat un subiect cu impact [3, p. 57].

Foiletonul reprezinta o creatie cu caracter satiric, vehement si acid
in manifestare, care obisnuieste sa atace simulat sau disimulat aceleasi
moravuri $i vicii ale societatii ca si speciile sus-numite deja. Tonalitatea
si limbajul materialelor, spre deosebire de epigrame, ar putea fi consi-
derate in cadrul foiletoanelor un pic mai calde, mai sfatoase, bazate pe
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un anumit soi de parteneriat cu publicul. Prezenta masiva a acestui tip
de materiale Tn paginile publicatiilor s-a evidentiat mai mult la sfarsitul
sec. XIX — inceputul sec. XX, cand presa scrisd reprezenta unica sur-
sd de informare in masd, acolo unde isi ficeau publice materialele mai
multi scriitori si poeti. Respectiv, prin intermediul creatiilor artistice de
acest fel autorii reuseau o dubld actiune: sd-si puna in valoare talentul
artistic, dar si sa exercite meseria de jurnalist, care urmareste activ pulsul
societatii si informeaza publicul despre nelegiuirile cu care se confrunta
membrii societatii. Astdzi aceastd specie este exploatatd extrem de rar,
datorita calitatilor scriitoricesti de exceptie pe care trebuie sa le demon-
streze autorul, dar si timpului mai lung, necesar a fi rezervat pentru o
astfel de scriere; or, se stie ca astazi in jurnalism predomind competitia in
rapiditatea difuzarii informatiilor in detrimentul calitatii aceluiasi mesa;.
Un exemplu de foileton gasim in publicatia ,, Timpul” din 30 iunie 2009,
la rubrica de divertisment D-ale carnavalului, cu titlul ,,La facut sapun”.
In cadrul materialului sunt satirizate actiunile puterii de la acea vreme, de
preluare abuziva a anumitor afaceri, subiect extrem de actual si astazi.

La facut sapun (foileton in versuri)

A-ntrat tapul cu doi iezi Business bun, nimic de spus,
in gradind la ,,Carmez”, El, ca sta acolo, sus,
Cica, dupa varza. Cam de ce s-ar teme?
Indoieli aproape nu-s Insa, pe la noi, pe-aici,
Cam, de cine-a fost adus, Treaba sluta merge brici
Numai nu de barza. Péna la o vreme.

L-a adus mirosul fin Umbla lipca dupa varza,
Si instinctul de canin, Arza-l-ar focul, sa-1 arza,
Viu si-n agonie. Tap Incornorat,

Unde-i starv si unde-i les, Ca tare-i mai place balul
Unde zace varza ches, Si pricepe ca sacalul
Doar hoitarul stie. La adulmecat.

Ochii el de sus si-i casca, Acolitii si lingaii,

Unde sa-si mai potoleasca Dulaii si nataraii

Poftele nauce? {1 numesc tatuc.

Cu privirea lui flamanda, Stie prea bine tatutul,
Lacom, std mereu la panda - Unde zorndie banutul,
Unde sa se-arunce? Nu-i deloc uituc...[4]
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Importanta abordarii genurilor de satira si umor este una esentiala
nu doar pentru jurnalistii opinatori cu experientd, dar si pentru cei
care abia isi incearca puterile in arta scriiturii de opinie; or, talen-
tul, maiestria si efortul in vederea realizarii unor texte originale si
creative meritad toata lauda si efortul celor care se dedicd unor texte
mai putin abordate astdzi in presd, dar care sunt atat de solicitate de
publicul consumator.
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Sarcini teoretico-aplicative:

1.
2.
3.

Identificati caracteristicile de baza ale pamfietului.

Relatati din istoria aparitiei foiletonului.

Descrieti similitudinile si disimilitudinile intre pamflet si foile-
ton.

. Prezentati 3 probleme social-politice din realitatea cotidiana,

care ar putea servi drept subiecte pentru realizarea de pamflete
pentru presa scrisa.

. Analizati un pamflet (la libera alegere) in baza urméatoarelor ca-

racteristici:

a) subiectul abordat si interesul pentru public al acestuia;

b) impactul asupra opiniei publice;

¢) procedeele stilistice si argumentative utilizate in textul de
pamfiet.
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Tema 6. SCRISOAREA DESCHISA

Competente generale si profesionale si rezultatele invatarii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea
calificarii poate:

CG 1. Comunicarea informa-
tiilor, ideilor, problemelor si
solutiilor din domeniul pro-
fesional in limba materna si/
sau intr-o limba de circulatie
internationala

RI 1. colecta si examina informatiile
referitoare la fenomene/cauze/situatii
din realitatea cotidiana pentru identi-
ficarea potentialelor subiecte pentru
materialele jurnalistice.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
tice pentru realizarea materialelor de
presa, respectand cerintele de realiza-
re a acestora in functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 2. Conceperea si redac-
tarea produselor jurnalistice
pentru media traditionala

RI 9. selecta genul jurnalistic pentru
realizarea materialului de presa, apli-
cand regulile de scriere si redactare a
materialului jurnalistic in corespun-
dere cu normele gramaticale si de
limbaj.

CP 8. Utilizarea programelor
de software de editare, mon-
tare, amplasare a produselor
de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calititii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiec-
tiva si echidistantd a publicului prin
publicarea de continut mediatic veri-
dic.

Scrisoarea deschisa reprezinta unul dintre tipurile de texte publicis-
tice de opinie, care 1n ultimul timp este tot mai solicitat de catre jurna-
listii din tard (si nu numai), In vederea transmiterii mesajelor critice la
adresa responsabililor din cele mai diverse ramuri de activitate. Sorin
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Preda defineste scrisoarea deschisa ca fiind un text sanctionatoriu si
contestatar, de dimensiuni rezonabile, dar care, In opinia autorului, este
neglijat de teoria presei, fie si din cauza caracterului sau ocazional [1,
p- 190]. Subiectul dat a fost abordat Intr-un material din anul 2019 pu-
blicat in culegerea de articole Fenomene si tendinte in audiovizual. In
cadrul acestui suport de curs au fost addugate informatii noi, cu privire
la caracteristicile acestei specii publicistice de opinie, In conditiile no-
ilor abordari ale textelor jurnalistice de opinie. Recunoastem insa ca
in ultimii ani speciile publicistice de opinie, cu respectarea partiala a
caracteristicilor conceptuale ale acestora, au inceput sa fie exploatate
intr-un numar mai mare de jurnalistii moldoveni, extinzand lista aces-
tora de la editoriale si comentarii la specii mai putin intalnite de obicei
in presa nationald, precum pamflete, tablete, scrisori deschise sau cro-
nici. In acest context, publicistii au realizat faptul ca scrisoarea deschisa
poate fi utilizatd de ei in cazul in care abordarea subiectelor in specii pu-
blicistice uzuale despre care am pomenit mai sus nu ofera feedback-ul
corespunzator din partea celor vizati; or, o reactie imediata la cele scrise
astazi mai mult ca oricand ar putea fi oferita publicului si, implicit, din
partea publicului. Astfel, textele cu caracter punitiv, dur, cu o tonalitate
mai grava, Indreptate nemijlocit Impotriva responsabililor de cele mai
diverse actiuni si decizii, atrag atentia a tot mai multor lideri de opinie
din presa autohtona in vederea obtinerii unor reactii imediate, care s-ar
exprima fie printr-un raspuns imediat din partea celui vizat, fie indirect,
prin luare de atitudine in raport cu subiectul abordat in textul jurnalistic.
Tocmai de aceea textul perfect legal, care s-ar incadra in normele de-
ontologice jurnalistice, dar care ar oferi §i acea doza de biciuire a celor
mai diverse neajunsuri in actiunile unor responsabili aflati in atentia
presei, ramane a fi scrisoarea deschisa. Spre deosebire de pamflet, care,
ca si in cazul scrisorii deschise, are un destinatar identificabil in text,
pamfletul fiind adesea situat de catre teoreticienii presei la limita atacu-
lui la persoana, scrisoarea deschisa este mai cuminte n exprimare, mai
aproape de limbajul publicistic actual si avand mai putine elemente ex-
presive colorate. Totusi, aceasta specie publicistica de opinie nicidecum
nu ar trebui sa fie consideratd mai putin eficienta.

Michel Voirol (1992), spre deosebire de teoreticienii romani, inclu-
de insa scrisoarea deschisa in randul textelor pamfletare [2, p. 46], ceea
ce Sorin Preda considera un abuz de interpretare, reiesind din faptul ca

42



textul unei scrisori deschise este departe de a respecta caracteristicile
pamfletului. In acest context, pentru a evita confuziile fata de identi-
ficarea speciei publicistice ne propunem sa evidentiem si principalele
caracteristici ale unei scrisori deschise. Astfel, e recomandabil ca au-
torul unei scrisori deschise sé se bucure de notorietate in domeniul de
referinta sau sa aiba suficiente cunostinte in problema abordata, pentru
ca textul de opinie sa trezeasca credibilitate in randul publicului si, ne-
aparat, 1n fata destinatarului scrisorii. Cel din urma, de asemenea, ar
trebui sa detina suficientd putere de decizie in domeniul abordat, tocmai
pentru ca autorul sd convinga publicul ca scrisoarea deschisa se adre-
seaza celei mai potrivite persoane in vederea solutionarii problemelor
mentionate in text. In acelasi timp, textul unei scrisori, desi agresiv,
combativ si perseverent in sustinerea unui punct de vedere, nu poate sa
contind banalitati sau, mai rau, atacuri la persoand, pentru ca ar desfiinta
scopul textului i ar arunca opinia la limita insultei si afirmatiilor min-
cinoase; or, acest lucru nu si-1 doreste niciun jurnalist, indiferent de su-
pararea care se ascunde 1n spatele cuvintelor. Una dintre caracteristicile
care apropie totusi textul unei scrisori deschise de cel al unui pamflet
este faptul cd ambii autori se prezuma ca au apelat anterior si la alte
forme de exprimare a opiniilor in presa, prin intermediul editorialelor,
tabletelor, comentariilor, dar care nu au inregistrat acelasi succes sau
feedback asteptat de ei. Astfel, atat scrisoarea deschisa, cat si pamfletul
reprezintd forme de exprimare ultimative la care apeleaza autorii exa-
sperati deja, pentru a obtine o reactie din partea celui vizat, o modalitate
de exprimare, dupa care aproape ca nu mai raman si alte solutii n jurna-
lism, in vederea obtinerii unui rezultat. Recunoastem insa ca pamfletul
reprezintd totusi cea din urma redutd care poate fi utilizatd pentru a
sanctiona activitatea cuiva, pe cand scrisoarea deschisa nu poate fi atat
de epatanta si sa contind atat de mult derizoriu, pe cat ar putea sa se
regaseascd in pamflet.

Din punct de vederea structural, scrierea unui text sub forma de scri-
soare deschisd, mai mult decat alte specii publicistice, se conduce de
cateva rigiditati, prin intermediul cdrora textul ar putea fi usor identi-
ficat tocmai 1n specia abordatd. De obicei, titlul unei scrisori deschise
contine denumirea speciei publicistice in care este scris textul si nume-
le complet al destinatarului (,,Scrisoare deschisa presedintelui R. Mol-
dova, Igor Dodon” [3]; ,,Scrisoare deschisa catre Plahotniuc, Filat si
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Ghimpu...” [4]; ,,Scrisoare deschisa adresata dlui Pavel Filip, prim-mi-
nistrul Republicii Moldova” [5], ceea ce faciliteaza stabilirea necesitatii
lecturdrii textului pentru public. Totodata, la Inceputul fiecarei scrisori
deschise trebuie sa fie inclusa o scurta prezentare a autorului scrisorii, in
vederea stabilirii relevantei acestuia pentru subiectul si problema abor-
data, chiar daca autorul scrisorii deschise ar putea fi o persoana notorie,
asa cum am mentionat mai sus. Prezentarea acestuia la inceputul scri-
sorii este necesard tocmai pentru a intari ferma convingere a publicului
ca autorul este perfect indreptatit sa ia atitudinea necesara in solicitari-
le din scrisoare. Descrierea problemelor, a nemultumirilor autorului i
inaintarea Invinuirilor intr-o scrisoare deschisd urmeaza cursul firesc
al opiniilor exprimate in orice text publicistic comentativ, dar intr-o
scrisoare deschisa un specific aparte, totusi, il prezintd insgiruirea mai
multor intrebari adresate destinatarului scrisorii. Cele mai multe dintre
ele sunt agezate de catre autori 1n blocuri de intrebari, tocmai pentru a
accentua multiplele probleme existente, dar care nu si-au gasit solutie
pana la aparitia textului scrisorii deschise. Blocurile de intrebari pre-
zente intr-o scrisoare deschisa si care urmeaza una dupa alta conceptual
detin un rol foarte important. De exemplu: ,,Dar sa ne intrebam cum tre-
buia sa procedeze organele de forta ale RM? Care este vina politistilor
si a voluntarilor care au apdrat cu arma in mana integritatea RM?” [3]
sau ,,Nu va pare ca e timpul sa va opriti si sa va intrebati cum s-a ajuns
la acest punct de neintoarcere? Aveti copii, care, cu toate ca invata in
straindtate si se bucura de o viata linistitd, neaparat va vor intreba intr-o
zi: ,,Tata, e adevarat ce spune lumea despre tine? De unde atunci avem
bani? Si cu ce te mandresti cel mai tare din ceea ce ai facut pentru tara?”
[4] s.a. Observam ca acestea sunt construite in asa fel incat sa nu per-
mita destinatarului sa se relaxeze si sa caute justificari. Scopul acestora
este sa accentueze gravitatea problemei prin intermediul tonalitatii lor
intensive si ofensive, sd accentueze multitudinea de probleme existente,
validand in acest fel legitimitatea aparitiei unui text ultimativ. Teoreti-
cienii in domeniu gasesc in aceste Intrebari si forme de persuasiune,
tintite de catre orice lider de opinie intr-un text in vederea identificarii
aliatilor de idei. Finalul unei scrisori deschise nu se deosebeste mult de
finalul oricarui alt text de opinie si nu contine caracteristici specifice,
dar ca si oricare final trebuie sa fie unul memorabil si sa fie construit
intr-un mod in care sa trezeasca responsabilitate si atitudine din partea
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adresantului. Lipsa oricarei componente structurale sus-mentionate ar
putea sa transforme textul intr-unul incomplet, astfel mesajul fiind lipsit
de consistenta si efectul asteptat; or, autorul 1si propune intotdeauna
intr-o scrisoare deschisa sa obtind o reactie din partea celui vizat, fie ea
sub orice forma, prin utilizarea dreptului la replicd sau printr-un mesaj
pe vreo retea de socializare, printr-o acceptare a invinuirilor sau justifi-
care a actiunilor Infaptuite. Lipsa feedback-ului din partea destinataru-
lui scrisorii deschise vaduveste autorul si, implicit, publicul de ultima
sansa in Incercarea de a sensibiliza responsabilii pentru adoptarea unor
decizii corecte 1n raport cu interesul public.

Daca ar fi sa realizam o statistica a celor mai intalniti adresanti ai
scrisorilor deschise in presa din tara noastra, atunci cei mai mul{i dintre
ei ar fi politicieni, reprezentanti ai autoritatilor publice locale, factori
decizionali, in general. Paradoxul e ca tocmai cei care ar trebui sa ia
atitudine in probleme de interes public se regasesc printre destinatarii
celor mai multe materiale jurnalistice, care s-ar inscrie in rigorile speciei
publicistice analizate, precum scrisoarea deschisa.

Una dintre ultimele tendinte pe care o manifesta scrisoarea deschisa
ca specie publicisticd de opinie este trecerea acesteia si In presa elec-
tronica si online, desi se stie ca formatul traditional al speciei este cel
scris, caracteristic ziarelor si revistelor. Iata doar un titlu al unui materi-
al televizat — scrisoare deschisa, care a fost dat pe post de catre postul de
televiziune TV8 din tara noastra: ,,Campanie: ,,Stadionul este Republi-
can”. Un grup de activisti adreseaza o scrisoare deschisa ambasadorului
SUA la Chisindu” [6]. De mentionat ca formatul electronic a mai intro-
dus o inovatie fata de aceasta specie, si anume — semnarea acesteia de
catre autor colectiv, nu insa de catre un singur autor, asa cum dicteaza
caracteristicile speciei. Deci, in spatele textului citit i al imaginilor vi-
zualizate de catre publicul spectator ar putea sta un colectiv de oameni
care subsemneaza textul adus la cunostinta publicului, ceea ce pana de
curand nu se accepta pentru intocmirea unei scrisori deschise, care ce-
rea un singur autor, dar cu notorietate i relevanta pentru subiectul adus
in discutie. Asistam, 1n acest caz, la o noud manifestare de hibridizare a
speciei publicistice de opinie, asa cum s-a mai intamplat cu editorialul,
speciile publicistice de umor etc. Luminita Rosca 1n cartea sa Produc-
tia textului jurnalistic declara urmatoarele: ,,Un text este acceptat ca
text jurnalistic numai 1n contextul unui suport cunoscut de public (ziar,

45



program de radio, de televiziune sau fluxul unei agentii de presa)” [7,
p. 97]. In contextul acestei declaratii, migrarea speciilor publicistice
de opinie 1n presa electronica si online, desi initial caracteristice presei
scrise, nu dezavantajeaza textul si, finalmente, mesajul adresat publicu-
lui prin intermediul materialului jurnalistic, ci, dimpotriva, jurnalistul
cauta si identifica solutii de a apropia publicul, astazi extrem de preten-
tios in materie de selectare a informatiilor, de opinia care merita atentie,
distribuire si promovare.

Scrisoarea deschisa poate fi incredibil de puternica in calitate de ma-
terial jurnalistic, dar ar putea ascunde si mai multe capcane, deoarece,
in esentd, trebuie sa transmita un mesaj care vizeaza mai multe persoa-
ne. Daca mesajul este puternic si metoda pe care o utilizeaza jurnalistul
pentru a scrie scrisoarea este logicd si bine adaptata publicului-tinta,
atunci materialul, de regula, are toate sansele sa fie preluat chiar de mai
multe surse, deoarece se scrie atat pentru audientd, cat si pentru o anu-
mita cauza, ceea ce conteaza chiar mai mult in jurnalismul veritabil.

Referinte bibliografice:

1. Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 20006.

2. Voirol, M. Guide de la redaction. Paris: CFPJ, 1992.

3. Pasa, M. Scrisoare deschisa presedintelui R. Moldova, Igor
Dodon.  Disponibil:  https://www.timpul.md/articol/scrisoa-
re-deschisa-preedintelui-r--moldova-igor-dodon-105785.
html?action=print (Accesat: 4.09.2019)

4. Morari, N. Scrisoare deschisa catre Plahotniuc, Filat si Ghimpu
de la Natalia Morari. Disponibil: https://point.md/ru/novosti/ob-
schestvo/scrisoare-deschisa-catre-plahotniuc-filat-i-ghimpu-de-
la-natalia-morari (Accesat: 3.09.2019)

5. Golic, A. Scrisoare deschisa adresata dlui Pavel Filip, prim-mi-
nistrul Republicii Moldova. Disponibil: https://www.timpul.md/
articol/scrisoare-deschisa-adresata-dlui-pavel-filip-prim-minis-
trul-republicii-moldova-103904.html (Accesat: 3.09.2019)

6. Volontir, N. Campanie: ,,Stadionul este Republican”. Un grup de
activisti adreseaza o scrisoare deschisa ambasadorului SUA la
Chisinau. Disponibil: http://tv8.md/2019/08/29/campanie-stadi-
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onul-este-republican-un-grup-de-activisti-adreseaza-o-scrisoare-
deschisa-ambasadorului-sua-la-chisinau/ (Accesat: 4.09.2019)
7. Rosca, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Bibliografie recomandatd:

obligatorie:

1. Rosca, L. Producerea textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

2. Ghid de bune practici jurnalistice. Chisinau: Consiliul de presa
din RM, 2012.

3. Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 2006.

suplimentarda:

1. Ghidul de stil cu norme etice pentru jurnalisti. Disponibil: http://
http://media-azi.md/ro/deontologie/ghidul-de-stil-cu-norme-eti-
ce-pentru-jurnali%C5%9Fti (Accesat: 12.07.2018)

2. Mallender, A. Cum sa scrii pentru multimedia. lasi: Polirom,
2008.

Sarcini teoretico-aplicative:

1. Definiti scrisoarea deschisa ca specie publicistica de opinie.

2. Determinati principalele caracteristici ale textului de scrisoare
deschisa.

3. Enumerati conditiile pe care ar trebui sa le indeplineasca autorul
textului de scrisoare deschisa cand purcede la realizarea acesteia.

4. Stabiliti structura obligatorie a unei scrisori deschise.

5. Realizati o scrisoare deschisd adresatd unui functionar public.
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Tema 7. PORTRETUL

Competente generale si profesionale si rezultatele invatarii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea
calificarii poate:

CG 1. Comunicarea informa-
tiilor, ideilor, problemelor si
solutiilor din domeniul pro-
fesional in limba materna si/
sau intr-o limba de circulatie
internationala

RI 1. colecta si examina informatiile
referitoare la fenomene/cauze/situatii
din realitatea cotidiand pentru identi-
ficarea potentialelor subiecte pentru
materialele jurnalistice.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
tice pentru realizarea materialelor de
presa, respectand cerintele de realiza-
re a acestora in functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 2. Conceperea si redac-
tarea produselor jurnalistice
pentru media traditionala

RI 9. selecta genul jurnalistic pentru
realizarea materialului de presa, apli-
cand regulile de scriere si redactare a
materialului jurnalistic in corespun-
dere cu normele gramaticale si de
limbaj.

CP 8. Utilizarea programelor
de software de editare, mon-
tare, amplasare a produselor
de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calititii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiec-
tiva si echidistanta a publicului prin
publicarea de continut mediatic veri-
dic.

Portretul, in calitate de specie publicistica de opinie, reprezinta o
scurtd biografie, care pune in evidentd unul sau mai multe episoade
interesante, relevante, momente cruciale din viata eroului portretizat.
Yves Agnes defineste portretul ca fiind ,,0 descriere si o poveste totoda-
ta. A face portretul cuiva presupune a-i da viata personajului (prin cu-
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vinte) n fata cititorilor, a-l prezenta asa cum se prezinta un eveniment”
[1, p. 263]. Michel Voirol defineste portretul drept ,,reportaj asupra unei
persoane” [2, p. 89]. Radu Balbiie defineste in felul urmator specia:
,Portretul jurnalistic este un gen publicistic, reprezentdnd o naratiune
centrata in jurul unui subiect animat (cine), de cele mai multe ori uman”
[3, p. 65]. Articolele in care sunt prezentati oameni, contemporanii nos-
tri, sunt deosebit de interesante §i atrdgatoare pentru cititori. Daca sunt
scrise bine, fireste! Interesul pe care 1l suscita se intemeiaza pe o calitate
de nedezradacinat a omului precum curiozitatea, ba chiar pe tentatia
acestuia de a-si ,,baga nasul unde nu-i fierbe oala”. Si cum aceasta spe-
cie publicistica de opinie este atat de populara, putem afirma cu toata
certitudinea ca, mai devreme sau mai tarziu, orice gazetar va trebui sa
scrie si o schitd de portret. Existd mai multe modalitati de a realiza acest
lucru, apeland la alte genuri jurnalistice diferite, care ar ajuta reporterul
sd portretizeze o personalitate. Unul dintre ele este cel al interviului.
La scrierea unei schite de portret se utilizeaza interviul in calitate de
metodd de documentare.

Exista 1nsa si portretul ca gen independent. Sa Incercam sa analizam
si sa vedem care sunt particularitatile acestui gen.

Vom remarca la inceput ca putem face o schitd de portret a unei per-
soane, dar putem realiza si un portret de grup: al unor vechi prieteni, al
unei echipe de fotbal, formatii rock, al unui grup profesional etc. Schi-
tele de portret pot fi scrise in timpul vietii eroilor, dar si dupa moartea
acestora. Necrologul reprezinta, de asemenea, o varietate a portretului
si una dintre cele mai des intdlnite abordari de portret [4]. Postul de
televiziune Pervdi canal din Rusia este recunoscut ca fiind postul de
televiziune care realizeaza cele mai reusite materiale de necrolog din
lume. Cele mai multe din aceste materiale se realizeaza inca in timpul
vietii personajului portretizat. Insa personajul trebuie si constituie o
adevaratd valoare pentru Intreaga tard, pentru ca postul de televiziu-
ne sa se decida la o asemenea strategie de mediatizare a vietii eroului
post-mortem. Portretele pot fi scrise de la persoana intai, autorul redand
propria parere asupra personajului, dar si de la persoana a treia, ca si
cum autorul s-ar distanta de obiectul portretizat. Mai mult decat atét,
portretul poate reprezenta o mica insertie in textul unui articol de ziar,
dar poate sa constituie si un amplu material jurnalistic, de cateva mii
de cuvinte.
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latd un exemplu in care autorul este laconic in prezentarea persona-
jului:

,»Pe banca acuzatilor, intre doi gardieni imperturbabili, std un barbat
palid si deprimat. Nici nu-ti vine sa crezi ca acesta e Vano Siradeghian,
optimistul ministru de interne de altidata, care acum doi ani era unul
dintre cei mai influenti oameni din Armenia. Vano Siradeghian are 52 de
ani. Mainile i tremurd in mod vizibil, iar vocea i se frange, dupa intermi-
nabile interogatorii incrucisate. Uneori se Incruntd, cand prinde din sala,
rostite in surdina, replici ofensatoare la adresa sa...” [5, p. 144].

Tehnici de scriere a portretului

Inainte de a scrie sau de a ne intalni cu eroul viitorului articol, este
necesar sd ne informam si sa cunoastem cat mai multe despre acesta.
Metodele si sursele de informare ne sunt deja cunoscute: Internetul,
cartile (inclusiv dictionare si ghiduri), ziare, reviste. In afara de acestea,
eroul nostru are, in mod sigur, prieteni, colegi, rude. Prin urmare, puteti
discuta si cu ei. Mai exista, de asemenea, foste rude, fosti soti sau so-
tii. Ziaristul trebuie sa fie pregatit sa-i intervieveze, daca e cazul, si pe
acestia. Dupa ce ati aflat despre eroul dvs. atatea incat aveti impresia ca
puteti scrie o schitd de portret, vine momentul cand veti decide structura
acestui interviu, ce Intrebari anume veti pune eroului dvs. De regula,
aceste Intrebari le formulati in faza de informare, pana a va intalni cu
eroul. Cunoscutul ziarist britanic Stan Nicholls, care de-a lungul anilor
a semnat numeroase materiale portret pentru cele mai diferite publica-
tii, sustine ca intervievarea propriu-zisa a eroului constituie doar cinci
la suta din intreaga munca la o schita de portret. Dupa ce dispuneti de
intreaga informatie, purcedeti la scrierea articolului ca atare. Rezultatul
muncii dvs. — textul — poate lua forma unei naratiuni in care este pre-
zentat caracterul, comportamentul, ticurile, Infatisarea omului, partile
pozitive si negative (desi partile negative intr-un portret nu prea sunt in-
talnite, deoarece, prin definitie, a scrie un portret Inseamna a evidentia
episoade interesante, relevante din viata unui personaj, a justifica alege-
rea speciei 1n care sa fie scris textul).

Tipuri de portret:
1. Crochiu: simplu, concentrat, axat pe trasaturile fizice, surprinde-
rea unei trasaturi proeminente. Acest tip de portret nu se intalneste
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de sine statator. Poate servi drept parte a unui material mai amplu
(reportaj, spre ex.).

. Biografia: ,,portretul unei intregi vieti”. Este importanta selecta-

rea momentelor esentiale contextualizate.

Portretul-reportaj: de tipul — un interval de timp impreuna cu...
(loc de munca, in familie). Cel mai bun exemplu de emisiune in
care s-a valorificat acest tip de portret este seria veche de emisi-
uni ale Jurnal TV — 4sfalt de Moldova.

Portretul-interviu: interesul cade pe dialog, idei, convingeri prin
intermediul cdrora se pune in evidentd personalitatea celui por-
tretizat.

. Portretul ancheta: descoperirea unor aspecte mai putin cunoscute

ale persoanei. Se recurge la o documentare minutioasa: surse di-
ferite, parerile unor prieteni, dugmani etc.

. Portretul album foto: prezentarea unei persoane prin intermediul

unui sir de fotografii, cu propriile comentarii si explicatiile jur-
nalistului.

Tipuri de abordari in scrierea portretului:

a.

Folosirea mai multor surse care se vor compara: fotografii, do-
sare de presa, inregistrari audio, persoane care pot da informatii
despre o persoana relevanta;

Una sau mai multe intalniri cu persoana portretizata: din propria
marturie se vor consemna datele;

. Fapte, replici a céror autenticitate e verificata si prin alte surse.

Ingredientele unui portret calitativ:

a.

o oo

Selectarea aspectelor semnificative ale vietii personajului portre-
tizat;

Trasaturile esentiale trebuie scoase inca de la inceput in evidenta
printr-un portret fizic, o replica etc.;

Este important detaliul, nuanta, evitarea ingrosarilor;

Citarea din discursul persoanei, dar evitarea abuzului de citate;
Mici povesti, anecdote ajuta la insufletirea portretului;
Recurgerea la paralelisme/asociatii, comparatii, metafore pentru
expresivitate;

Descrierea fizica (ticuri, gesturi, tonalitatea vocii, privirea, mer-
sul) si a cadrului (camera, biroul, un tablou, o carte);
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h.

Un final de efect: un final care sa ajute prezentarea de la incepu-
tul materialului, dar evitand redundantele sau concluziile.

Referinte bibliografice:

M

Agnes, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom: 2011.

Voirol, M. Guide de la redaction. Paris: CFPJ, 1992.

Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 2006.
Timpul. Publicatie periodica, 29.08.2019.

Grigoryan, M. Manual de jurnalism. Chiginau: CI1J, 2008.

Bibliografie recomandatd:
obligatorie:

1.
2.
3.

4.

Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 2006.
Grigoryan, M. Manual de jurnalism. Chiginau: CILJ, 2008.
Coman, M. Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de re-
dactare. Vol 11. Iasi: Polirom, 1999.

Popescu, C.-F. Redactarea textului jurnalistic. Genurile redac-
tionale. Bucuresti: Tritonic, 2005.

suplimentara:

1.

2.

Stepanov, G. Jurnalismul social: aspecte definitorii. Chisinau:
CEP USM, 2015.

Codul deontologic al jurnalistului din Republica Moldova (re-
dactie noua). Chisinau: Consiliul de Presa, 2024.

. DOCUMENTAR - Grigore Vieru, poetul care nu a visat sa ajun-

ga in Cosmos, ci doar sa treaca Prutul. Disponibil: https://www.
agerpres.ro/flux-documentare/2014/01/17/documentar-grigore-
vieru-poetul-care-nu-a-visat-sa-ajunga-in-cosmos-ci-doar-sa-
treaca-prutul-08-39-22

Sarcini teoretico-aplicative:

1

2.
3.
4,

Definiti portretul ca gen publicistic de opinie.
Determinati principalele caracteristici ale portretului.
Enumerati tipurile de portret.

Realizati un portret al studentului moldovean.
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Tema 8.

RECENZIA

Competente generale si profesionale si rezultatele invatarii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea
calificarii poate:

CG 1. Comunicarea informa-
tiilor, ideilor, problemelor si
solutiilor din domeniul pro-
fesional in limba materna si/
sau intr-o limba de circulatie
internationala

RI 1. colecta si examina informatiile
referitoare la fenomene/cauze/situatii
din realitatea cotidiand pentru identi-
ficarea potentialelor subiecte pentru
materialele jurnalistice.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
tice pentru realizarea materialelor de
presa, respectand cerintele de realiza-
re a acestora in functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 2. Conceperea si redac-
tarea produselor jurnalistice
pentru media traditionala

RI 9. selecta genul jurnalistic pentru
realizarea materialului de presa, apli-
cand regulile de scriere si redactare a
materialului jurnalistic in corespun-
dere cu normele gramaticale si de
limbaj.

CP 8. Utilizarea programelor
de software de editare, mon-
tare, amplasare a produselor
de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calitiatii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiec-
tiva si echidistanta a publicului prin
publicarea de continut mediatic veri-
dic.

Varietatea speciilor publicistice de opinie poate fi completata cu
una dintre cele mai des utilizate in jurnalismul comentativ — recenzia.
Conform DEX, recenzia reprezinta o prezentare succinta (de obicei, la
aparitie) a unei opere literare sau stiintifice, cu comentarii si aprecieri
critice [1]. De mentionat ca posibilitatea de exprimare libera a opiniilor
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nu scuteste autorul unei recenzii de anumite obligatiuni, precum corec-
titudinea, responsabilitatea si obiectivitatea in exprimarea comentarii-
lor si aprecierilor critice; or, propriile complexe si frustrari ale autorului
de recenzii nu ar trebui s se rasfranga si asupra operei recenzate, dar
recunoastem ca existd si asemenea situatii. Acest subiect initial a fost
abordat Intr-un material din anul 2023, publicat in culegerea de articole
prezentate la conferinta nationald Creativitate in jurnalism. In cadrul
acestui suport de curs au fost adaugate informatii noi cu privire la ca-
racteristicile acestei specii publicistice de opinie, precum si aspecte pri-
vind extinderea textelor de recenzie si in alte sfere de activitate decat in
domeniul jurnalistic. Varietatea operelor recenzate in zilele noastre poa-
te incepe de la o carte, film, spectacol de teatru, dar cu aceeasi lejeritate
am putea ntdlni In presa (in mod special, occidentald) si recenzii asupra
bucatelor dintr-un restaurant proaspat deschis sau asupra calitatilor unui
automobil recent lansat pe piatd. De aici si multitudinea de abordari in
cadrul acestei specii publicistice de opinie.

Recenzia reprezintd o descriere cat mai exacta §i mai completa a
unei opere. Aceasta Tnseamna: trecerea in revista a titlului, a conti-
nutului si a ideilor, pe scurt. Sorin Preda in lucrarea sa Jurnalismul
cultural si de opinie e de parere ca autorul unei recenzii nu ar trebui sa
urmareasca o analizd amanuntita a lucrarii, ci doar consemnarea par-
tilor sale principale si a ideilor esentiale [2, p. 37]. Aceasta activitate
reclama persoane bine pregatite, specializate in domeniul respectiv si
a caror competenta este recunoscuta. Textul recenziei va fi pertinent,
dar va contine in acelasi timp §i aprecieri personale. Mai mult decat
atat, recenzia va incerca si o integrare a operei analizate intr-un con-
text, dar si reliefarea elementelor de noutate pe care le aduce aceasta.
Un aspect important este distinctia operei de autor. Nu vom recenza
personalitatea autorului, plusurile sau minusurile lui, ci valoarea in-
trinsecd a operei produse. Desigur, asa cum precizam chiar de la in-
ceput, o scurta biografie a autorului este absolut necesara, dar nu mai
mult decat atat. Totodata, vor fi selectate acele date biografice care
pot fi incadrate, nu in ultimul rand, in creatia produsa. Astfel, daca
autorul creeazd, spre exemplu, o opera despre viata la tard, vom pre-
zenta tocmai acele date biografice din viata autorului care i-au marcat
existenta la tard. De mentionat ca prezentarea informatiilor detaliate
cu referire la intreaga viatd a autorului nu face decat sd scada din

54



valoarea analizei creatiei, pentru ca in felul acesta atentia publicului
va fi directionata de la produs la autor [3, p. 45].
O recenzie utild publicului trebuie s@ contind mai multe elemente:

1)
2)

3)

4)

5)

6)
7)

8)

9)

O motivatie pentru a evidentia de ce si cum s-a ales respectiva
carte, lucrare, film pentru a fi recenzat/a;

Detalii despre autorul lucrarii: numele lui, alte opere, premii,
stil, prin ce se remarca, prin ce a devenit cunoscut... sau de ce
trebuie remarcat, daca este la inceputul carierei. Ce il recoman-
da? Ce nationalitate are autorul, locurile unde isi publica mate-
rialele i in ce limba scrie?

Detalii despre lucrare: date tehnice — cand a fost publicata, unde,
cine este editorul (daca este relevant); editura (daca e necesar,
poate fi scoasd In evidentd proeminenta editurii); numar de pa-
gini; stil; serie de colectie; numarul editiei; daca este o traducere,
unde si cand a fost tiparitd in original; titlul original etc.
Contributiile originale ale autorului: prin ce se remarca lucra-
rea; elementele specifice ale cartii si ale autorului; asteptarile
autorului, care pot fi extrase din prefatd sau introducere; con-
cluziile din lucrare. In aceste fragmente ale recenziei trebuie si
oferim informatii, dar nu opinii.

Despre continut: o trecere in revistd a ideilor. In acest caz nu
este nevoie sa copiezi prefata, introducerea sau informatiile de
pe coperta din spate. Este strict necesar sa se foloseasca cuprin-
sul lucrarii pentru a recenza continutul.

Aspecte specifice: citate, idei, capitole care sa atraga atentia prin
originalitate si unicitate.

Structura lucrarii: vor fi incluse informatii despre capitole, des-
pre modalitatea de inlantuire a ideilor autorului. Totodata, se va
face referinta la actualitatea lucrarii.

Citate reprezentative: o recenzie ar trebui sa dovedeasca, inclu-
siv, autorului cartii ca respectiva carte a fost cititd. Citarea se
va face selectiv, dar nu trebuie s se citeze numai din primele
pagini ale cartii. E un semn clar de superficialitate.

Observatii personale privitoare la conginut §i afirmatii: este
contraindicat sd se comenteze asupra frazelor extrase din con-
text. Recenzentul trebuie sa fie sigur de sensul pe care autorul il
ofera unui anumit lucru.
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10) Comparatie cu alte lucrari: se vor realiza trimiteri si la alte lu-
crari care abordeaza acelasi subiect prin reliefarea diferentelor,
unicitatii fiecareia dintre ele si a originalitatii lucrarii recenzate.

11) Comparatie cu alte recenzii: se vor realiza trimiteri, In cazul in
care este posibil, la alte recenzii scrise de alti autori la aceeasi
lucrare.

12) Asteptarile autorului: se vor indica momentele surprinzatoare
pentru autor, impresiile puternice sau dezamagirile. Totodata, ar
fi oportun sa se indice daca lucrarea poate fi recomandata spre
lectura si care ar fi motivele pentru care recenzentul recomanda
lucrarea.

13) Date tehnice finale, precum: pretul publicatiei, locul unde poate fi
procurata, disponibilitatea acesteia si in format electronic etc.

14) Concluzii motivationale si care indeamna la actiune: orice lu-
crare trebuie sd trezeasca anumite sentimente pentru cel care o
recenzeaza; or, in lipsa acestora, probabil, si motivatia pentru a
o recenza va fi absenta.

15) Alte aspecte: daca recenzia se va realiza pentru un blog sau alt
spatiu online, e necesar sa i se ofere cititorului posibilitatea sa
intervind cu anumite comentarii si impresii in raport cu recenzia
sau chiar lucrarea recenzata, pentru ca recenzentul sa observe
daci si ceilalti cititori se regasesc printre ideile si impresiile
impartasite de el.

Recunoastem cd o recenzie nu trebuie sd fie mai bund decat cartea la
care se face recenzia, pentru ca autorul cartii ar putea sa-si piarda credi-
bilitatea 1n ceea ce priveste obiectivitatea si impartialitatea recenzentu-
lui, iar in cazul in care recenzentul se specializeaza in recenzarea unui
anumit tip de lucrari, acesta ar putea sa-si rateze cariera in cazul in care
lucrarea recenzata nu se va ridica la nivelul asteptarilor cititorilor, care
au fost motivati, in primul rand, de recenzie pentru lecturarea lucrarii.
In mare parte, aceleasi criterii pot fi utilizate pentru recenzii de filme,
evenimente sau produse, desigur, tinandu-se cont de elementele specifi-
ce ale fiecarei creatii. Amintim ca astazi recenzia s-a extins atat de mult
si in alte domenii decat cel literar sau jurnalistic, incat a devenit o com-
ponenta esentiald a multor domenii, precum economic, gastronomic,
automobilistic etc., pentru cd recenzdm nu doar carti, dar putem recenza
si multe alte creatii, printre care filme artistice si documentare, spec-
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tacole de teatru, concerte, prezentari de produse si servicii, mancarea
din restaurante etc. Acest fapt comportd si mai multd responsabilitate
din partea autorilor unei recenzii, competentd, documentare, pertinenta,
profunzime si alte calitati, care trebuie sa combata rezervele cu care
incd mai este tratatd actualmente recenzia, reiesind din nivelul inalt de
subiectivitate, prin definitie, in abordarea textului speciei.

Referinte bibliografice:

1.

2.
3.

Recenzie. Definitie. Disponibil: https://dexonline.ro/definitie/re-
cenzie (Accesat: 3.01.2023)

Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 2006.
Rosca, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Bibliografie recomandata:
obligatorie:

1.
2.

Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 2006.
Coman, M. Manual de Jurnalism. Tehnici fundamentale de re-
dactare. Vol 1. lasi: Polirom, 2005.

. Popescu, C.- F. Redactarea textului jurnalistic. Genurile redac-

tionale. Bucuresti: Tritonic, 2005.

suplimentara:

1.

2.

Stepanov, G. Jurnalismul social: aspecte definitorii. Chisinau:
CEP USM, 2015.

Codul deontologic al jurnalistului din Republica Moldova (re-
dactie noua). Chisinau: Consiliul de Presa, 2024.

Sarcini teoretico-aplicative:

L.
2.
3.

Definiti recenzia ca gen publicistic de opinie.

Enumerati elementele de structura ale unei recenzii.

Estimati necesitatea realizarii comparatiei cu alte lucrari similare
in cadrul recenziei.

Realizati o recenzie la una dintre lucrarile lecturate in ultimul an.

. Analizati relatia dintre obiectiv si subiectiv in cadrul unei recen-

zii, prezentand si pericolele pe care le prezinta recenziile subiec-
tive.
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Tema 9. REVISTA PRESEI

Competente generale si profesionale si rezultatele invatarii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea

CG 1. Comunicareainforma-
tiilor, ideilor, problemelor si
solutiilor din domeniul pro-
fesional in limba materna si/
sau intr-o limba de circulatie
internationala

calificarii poate:
RI 1. colecta si examina informatiile
referitoare la fenomene/cauze/situatii
din realitatea cotidiana pentru identi-
ficarea potentialelor subiecte pentru
materialele jurnalistice.

CG 2. Analiza, interpretarea
si explicarea mediatica a fe-
nomenelor si evenimentelor
contemporane

RI 3. evalua masivul informational,
identificand posibilele genuri
jurnalistice  pentru  utilizare in
procesul de redactare a materialului
jurnalistic.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
tice pentru realizarea materialelor de
presa, respectand cerintele de realiza-
re a acestora 1n functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 1. Documentarea jurna-
listici in vederea realizirii
produselor mediatice pentru
media traditionala

RI 8. colecta si inregistra informatii
privind subiectele de interes public,
identificind  potentialele surse
de informare pentru realizarea
materialului jurnalistic.

CP 8. Utilizarea programelor
de software de editare, mon-
tare, amplasare a produselor
de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calititii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiec-
tiva si echidistanta a publicului prin
publicarea de continut mediatic veri-
dic.
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Sorin Preda defineste revista presei ca fiind un text de opinie care sem-
naleaza sau rezuma reflectarea unui eveniment in textele altor jurnalisti
[1, p. 188]. Totusi, In graba cu care aceste texte sunt realizate, acestea
adeseori se confunda cu simpla lectura a titlurilor de pe prima pagina
sau cu inventarierea destul de pasiva a subiectelor editorialelor, in mod
special, sau ale altor materiale de opinie, care, trebuie sa recunoastem,
nu se mai Intalnesc intr-un numar atat de mare in ultimii ani in paginile
editiilor nationale. Se stie ca majoritatea opinatorilor au migrat impreu-
na cu propriile opinii in online, pe vloguri si bloguri personale. Tot aici
trebuie sa mentiondm cd, in mod obligatoriu, revista presei trebuie sa
contind opinia semnatarului $i o anume valorizare a opiniilor expuse in
text, filndca in lipsa acestora revista presei cu greu poate fi denumitd un
gen de opinie. Insa, reiesind din ceea ce avem astizi in textele de revis-
ta presei, se creeaza impresia ca autorilor acestor texte tocmai graba,
lipsa de atentie si imposibilitatea de a oferi o valorizare a celor expuse
in textul selectat pentru a fi adus la cunostinta publicului, adunate la
un loc, minimalizeaza impactul textului de revista presei, iar de aici
si lipsa interesului publicului pentru astfel de texte. De mentionat ca
in conditiile in care aproape orice text jurnalistic poate fi gasit la orice
ora si in orice zi in Internet, importanta unei astfel de specii devine si
mai greu de argumentat. Amintim insd ca doar doud decenii In urma
interesul pentru aceasta specie era unul urias, iar publicul era pregatit
sd vizioneze acele emisiuni televizate, spre exemplu, de revista presei
care erau puse pe post, de obicei, spre miezul noptii, tocmai din cauza
ca in astfel de emisiuni erau reflectate materialele ce aveau sa apara
abia a doua zi 1n editiile nationale si internationale si despre care inca
nimeni nu putea sa cunoasca decat realizatorul unei astfel de emisiuni
care se afla in stransa legatura cu redactiile publicatiilor scrise, in vede-
rea furnizarii informatiilor de ultima ora despre continutul publicatiilor
de a doua zi. Interesul, in aceste conditii, este unul explicabil, deoarece
evoca necunoscutul, fiind dublat si de prezentarea opiniei realizatorului
emisiunii de revista presei, care, de obicei, era o autoritate in domeniu,
ale carei cunostinte erau considerate suficiente si valoroase pentru ca
ulterior publicul sa impartaseasca deplin sau partial exact aceleasi opi-
nii exprimate de semnatarul emisiunii [2, p. 167].

Pe cat de simpla pare a fi realizarea revistei presei, reiesind din fap-
tul ca autorul se bazeaza pe textul, tema, abordarile prezentate de un
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alt confrate de condei, pe atat de multe pericole pot paste realizarea
superficiala a acestor materiale. Astfel, riscul de a sari de la un subiect
prezentat insuficient si superficial la altul este mare. lar aceasta denota
graba si neprofesionalism. De aceea, semnatarul rubricii trebuie sa-si fi-
xeze atentia doar pe cateva subiecte, dar care sa fie prezentate exhaustiv,
astfel ca publicului sa-i fie clar aproape in totalitate tematica subiectu-
lui, pozitia autorului materialului jurnalistic din publicatie, dar si opinia
realizatorului revistei presei despre calitatea celor enuntate in material.
E necesar sa se ofere mici citate, autorul avand grija sa marcheze prin
intermediul lor contraste, nepotriviri de opinie, derapaje militante etc.
[3, p. 141]. Elementele de analiza (total neindicate) pot fi inlocuite cu
o constatare ironica sau cu un scurt comentariu critic. Tinand cont de
specificul rubricii, revista presei se preteaza in audiovizual si in revis-
tele saptamanale, inclusiv in cele de cultura. Ceea ce ar mai trebui sa
cunoasca tanara generatie de ziaristi, potentiali realizatori de emisiuni
sau texte de revista presei, este ca aceste materiale se realizeaza strict in
baza materialelor extrase din publicatiile stricte si, mai nou, de pe site-
urile publicatiilor scrise. Textele de revista presei nu trebuie nicidecum
sa faca referinta la materiale jurnalistice extrase de pe site-urile postu-
rilor de televiziune sau radio, caci pierdem esenta genului; or, initial
acesta se referea strict la materialele din ziarele care urmau sa apara a
doua zi. Nici macar aparitia si dezvoltarea atat de intensiva a tehnolo-
giilor nu ar trebui sa permita hibridizarea acestui gen, o practica atat de
des intdlnita in zilele noastre in cazul multor altor genuri.

O alta cerintd de realizare a textelor de revista presei se refera la fap-
tul ca ziaristul (realizatorul textelor) nu trebuie sd dea note confratilor,
chiar daca genul presupune emiterea opiniilor despre materialele jur-
nalistice realizate de colegii de breasla. In acest caz, publicul ar se-
siza demonstratii de superioritate in raport cu aceiasi colegi. Totusi,
mentiondm cd ocazional realizatorul emisiunii televizate/radiofonice
de revista presei sau textelor pentru platformele informationale online
poate sanctiona anumite greseli intalnite in materiale. Important este ca
ziaristul sd dea dovada de putere de sinteza si sagacitate a observatiei.
In plus, el trebuie si-si creeze marci stilistice personale: formule-tip de
inceput si sfarsit, o anume taietura ironica.

In contextul cerintelor de redactare a materialelor de revista presei
mentiondm ca majoritatea specialistilor au inclus acest gen publicistic
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in sirul celor de opinie, iar acest fapt presupune, in mod obligatoriu,
exprimarea opiniilor realizatorului de revista presei in raport cu cele
enuntate Tn materialul de presa ales pentru a fi prezentat publicului.
Totusi, in ultimul timp mai multe surse care publicd materiale de revista
presei evita sa plaseze 1n continutul revistei presei opinia autorului, ast-
fel textele de revista presei devenind seci, fara farmec si indepartandu-
se de esenta genului. Un astfel de exemplu ar putea servi materialele de
revista presei de la Radio Romania Actualitati (varianta online): ,,Tot in
Evenimentul Zilei: ,,Situatie exploziva la Oltchim. Solutia: privatizarea
urgentd”. Sute de angajati au luat cu asalt birourile conducerii intreprin-
derii, disperati cd nu si-au primit salariile. Dupa o lunga perioada de
management neperformant, Constantin Roibu si-a dat in sfarsit demi-
sia, impreuna cu alti 16 directori...” [4]. Imediat dupa acest fragment
urmeaza referinta la o alta publicatie. Astfel, cu greu putem intrezari in
acest fragment opinia autorului. Or, tocmai de ea are nevoie publicul
pentru a-si construi o opinie In raport cu importanta si calitatea mate-
rialului. Situatia cu revista presei internationald este si mai dramatica
atat iTn Romania, cat si In tara noastrd. Prea putina atentie se acorda
acesteia. Din pacate, in Republica Moldova nu avem emisiuni de revis-
ta presei sau surse online care sd ne prezinte revista presei. De altfel,
foarte putine surse mai obisnuiesc sa exploateze genul. O explicatie
plauzibild ar fi accesul facil la informatie, astfel reducandu-se necesi-
tatea publicului de a lua cunostintd de materialele din presa nationala
si internationald, avand acces non-stop la acestea prin intermediul site-
urilor web ale surselor media.
in Republica Moldova, unul dintre cei mai cunoscuti realizatori ai
emisiunilor de revista presei este Vsevolod Ciornei, care in diferite pe-
rioade a realizat si moderat mai multe emisiuni de revista presei la di-
ferite posturi de televiziune si radio (Publika TV, Radio Europa Libera).
Emisiunile de revista presei, moderate de acesta, se inscriu perfect in spe-
cificul genului abordat atat de neunivoc 1n ultimii ani de catre breasla.
C. Darroy propune urmétoarea clasificare pentru revista presei:
a) revista presei realizata prin fotocopiere — aceasta forma este cel
mai des Intalnitd, Intrucat prezintd avantajul de a fi usor realizabi-
12 (se fotocopiaza articolele considerate importante) si de a oferi
o informatie completa. Ea are totusi dezavantajul de a consuma
mult timp si multe consumabile (hartie, toner) si de a se concretiza
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intr-o colectie voluminoasa de pagini; citirea ei cere minute bune si
implicd renuntarea la alte activitati, iar gdsirea unui articol anume
din dosarul consacrat unei zile este destul de anevoioasa;

b) revista presei realizata prin sinteza datelor — aceasta forma se
obtine prin analiza, selectia si redactarea rezumatelor articolelor
si oferd un tur rapid al presei. Ea prezintd avantajul de a fi o ver-
siune mai elaboratd, care elimina informatiile neesentiale si ordo-
neaza datele importante, raspunzand astfel mai bine asteptarilor
consumatorilor de informatii. In schimb, ea are dezavantajul de a
solicita un efort suplimentar si o experientd deosebitd din partea
celui care o redacteaza. Acesta trebuie sa reuseasca sa fie obiec-
tiv, selectand in mod nepartinitor punctele de vedere exprimate in
mass-media;

c) revista mixtd a presei — aceasta modalitate se realizeaza prin fo-
tocopierea celor mai importante articole, la care se adauga scurte
stiri. Acest tip de revistad a presei Incearca sa preia avantajele fie-
caruia din tipurile anterioare [5, p. 137].

Iatd un exemplu de text de revista presei realizat de V. Ciornei, care,

asa cum am mentionat mai sus, a exploatat intens acest gen de opinie:

Revista presei de joi

,»Ma voi limita la cateva titluri, suficient de sugestive, pentru ca anali-
zele si comentariile mai aprofundate urmeaza inca, probabil, sa apara.

»lzvestia” titreaza ,,Chisinaul si Tiraspolul ingroapa intelegerile de la
Moscova”. ,,Reglementarea non-grata” e titlul dintr-un alt ziar mosco-
vit, ,,Vremya Novostei”, care precizeaza: ,,Moldova si Transnistria s-au
despartit pe calea dialogului”. Portalul on-line ,,Gazeta.RU” constata ca
,,Chisindul n-a ajuns in Tiraspol”, iar publicatia electronica ,,Utro.RU” —
ca ,,Reglementarea transnistreana s-a oprit”. Mediile rusesti tind, trebu-
ie sd constat, sa Invinuiasca ambele parti pentru nerespectarea acordului
mediat la Moscova acum o saptamana de presedintele Dmitrii Medve-
dev personal, dar pun accentul, cum e si firesc in cazul presei ruse, pe
refuzul presedintelui Voronin de a merge la Tiraspol.

Cat priveste ziarele moldovenesti, doar ,,Moldova Suverana”, am
impresia, publicd comunicatul difuzat alaltaseara de Ministerul Reinte-
grarii de la Chisindu. Altceva, nimic mai mult.
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»Moldova Suverana”, pentru ca tot am Inceput cu ea, nu inceteaza sa
ne tot sperie: ,,ONG-uri din Romania isi mentin intentia de a destabiliza
situatia politica de la Chisinau”, scrie ziarul, in care Vsevolod Cior-
nei 1i banuieste pe cei ce acuza artistii care s-au angajat in campania
electorala a comunistilor (adica, gazetarii de opozitie) de tentativa de
a impune, citez, ,,un fel de totalitarism intelectual anticomunist, care
te-ai mira sa fie mai dulce decat totalitarismul ideologic comunist de
odinioara”. Motiv pentru care, probabil ca sa convinga de binefaceri-
le actualei guvernari, ,,Moldova Suverana” nu Inceteaza sa ne prezinte
turneele electorale ale celor mai nalti demnitari de la Chisinau. Azi,
iarasi, presedintele Voronin, care (daca tot n-a ajuns la Tiraspol) s-a
dus la Comrat, pentru a-i asigura pe gagauzi ca impreuna vor construi o
Gagauzie prospera in componenta Moldovei (accentuez), si premierul
Zinaida Greceanli, potrivit careia ,,in dimineata de 6 aprilie ne vom
trezi exact cu ceea ce meritam”.

Nu pot s nu fiu de acord cu doamna prim-ministru, dar nici sa trec
cu vederea intalnirea electorala pe care dansa, scrie ,,Ziarul de Garda”,
a convocat-o luni la Spitalul de Psihiatrie din Chisinau. Nu sunt, ce-i
drept, deloc sigur ca relatarea din ,,Ziarul” nu e un pamfiet.

,»Limpul” insistd azi asupra perspectivelor de coalizare a principa-
lelor trei partide liberale, dupa ce marti seara AMN a dat publicitatii
declaratia ,,Cu privire la solidarizarea partidelor democratice”, ocazie
cu care Constantin Tanase surprinde cateva nuante. Cum ar fi ca, spre
deosebire de PLDM, PL se refer la ,,necesitatea coalizarii postelectora-
le a partidelor”. Este regretabil faptul ca PL si in aceasta chestiune face
opinie separata, scrie Tanase, adaugand: ,,Ceea ce trebuie sa preocupe
astazi pe cele trei partide este scorul comun, dar nu cat va lua fiecare in
parte. Asta e a doua nuanta. O nuanta care, fiind neglijata, poate deveni
fatala”, crede directorul de la ,,Timpul” [6].

Referinte bibliografice:
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Revista presei centrale, 6 septembrie. Disponibil: https://www.
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Bibliografie recomandata:
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2004. Chisinau: CCRE ,,Presa”, 2005.

Miege, B. Societatea cucerita de comunicare. lasi: Polirom,
2000.

Sarcini teoretico-aplicative:

1.
2.

Descrieti caracteristicile textului de revista presei.

Determinati modalitatile in care se realizeaza un text de revista
presei.

Evaluati principalele materiale jurnalistice care ar putea trezi in-
teresul unui autor de revista presei.

Estimati rolul jurnalistului ca filtru al trierii informatiei pentru
prezentarea materialelor de revista presei.

. Realizati un text de revista presei in baza materialelor publicate

in presa scrisd si online in intervalul unei singure zile.
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Tema 10. CRONICA

Competente generale si profesionale si rezultatele invatarii pentru

unitatea de curs:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea

CG 1. Comunicarea informa-
tiilor, ideilor, problemelor si
solutiilor din domeniul pro-
fesional in limba materna si/
sau intr-o limba de circulatie
internationala

calificarii poate:

RI 1. colecta si examina informatiile
referitoare la fenomene/cauze/situatii
din realitatea cotidiana pentru identi-
ficarea potentialelor subiecte pentru
materialele jurnalistice.

CG 2. Analiza, interpretarea
si explicarea mediatica a fe-
nomenelor si evenimentelor
contemporane

RI 3. evalua masivul informational,
identificand posibilele genuri
jurnalistice  pentru utilizare 1in
procesul de redactare a materialului
jurnalistic.

CG 4. Producerea si trata-
mentul informatiei

RI 5. interactiona cu sursele jurna-
listice pentru realizarea materialelor
de presa, respectand cerintele de re-
alizare a acestora in functie de genul
jurnalistic selectat.

CP 1. Documentarea jurna-
listicA in vederea realizarii
produselor mediatice pentru
media traditionala

RI 8. colecta si inregistra informatii
privind subiectele de interes public,
identificand  potentialele surse
de informare pentru realizarea
materialului jurnalistic.

CP 8. Utilizarea programelor
de software de editare, mon-
tare, amplasare a produselor
de New media

RI 17. utiliza programele de proiecta-
re si editare Word pentru web.

CP 10. Monitorizarea feed-
back-ului publicului pentru
evaluarea calititii produse-
lor media digitale

RI 23. contribui la informarea obiec-
tiva si echidistantd a publicului prin
publicarea de continut mediatic veri-
dic.
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Etimologic vorbind, termenul ,,cronica” provine de la grecescul cro-
nos (,.timp”) si inseamni a pune in circulatie informatii. in sensul larg al
cuvantului, orice marturie despre evenimentele ce au loc si orice articol
de presd poate fi considerat o mini-cronica. Insa termenul este supus
unor modificdri semantice, de cele mai multe ori fiind asimilat (con-
fundat) in mod abuziv cu relatarea. Dupa Michel Voirol, cronica este
desemnata ca fiind un articol de comentariu personalizat, redactat de un
condei cunoscut si a carui aparitie este constantd. Conform definitiei lui
Jose de Brucker, cronica implicd o discutie batdioasa pe seama unui fapt
de viata cotidian, banal chiar. Cronica trebuie sa faca dovada eruditiei
si originalittii intr-o abordare lejerd [1, p. 186]. Subiectul dat a fost
abordat intr-un material din anul 2023, publicat in revista Studia Uni-
versitatis Moldaviae. Seria ,,Stiinte economice si ale comunicarii”. In
cadrul acestui suport de curs au fost adaugate informatii noi cu privire
la caracteristicile acestei specii publicistice de opinie si exemple din
presa moldoveneasca care mai exploateaza o astfel de specie rara, pre-
cum cronica.

Cronica reprezintd o specie publicisticd de opinie 1n care se relateaza
intr-o ordine cronologica noutati importante din viata politica, econo-
mica, sociala, culturald etc. Cronicarii moldoveni Grigore Ureche, Mi-
ron Costin sau Ion Neculce sunt considerati primii cronicari ai tarii si,
pe buna dreptate, prin intermediul operei care ne-au lasat-o Letopiseful
Tarii Moldovei, acestia au valorificat cronica in calitate de opera lite-
rard care a documentat realitatea sub toate aspectele si, in mod special,
cea politica. Astdzi cronica este exploatatd mai rar de catre publicistii
din tara noastra, iar, pana mai ieri, unul dintre cei mai vizibili jurnalisti
din Moldova, Petru Bogatu, avea o emisiune in cadrul unui post de te-
leviziune din R. Moldova cu titlul Cronica lui Bogatu, care monitoriza
realitatea sociopoliticd moldoveneasca de pe parcursul unei saptamani
si Inregistra cele mai importante evenimente in cadrul unei emisiuni de
autor.

Printre cele mai evidente caracteristici ale textului cronicii se numa-
ra urmatoarele:

- cronica este dominatd de subiectivitatea autorului, iar aceasta

subiectivitate se manifesta clar, Incepand cu libertatea de alegere
a evenimentelor care urmeaza sa constituie obiectul materialu-
lui cronologic si incheind cu aprecierea evenimentului de catre
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autor, cu tonul materialului, cu modalitatea n care apare acel
,»eu” nestingherit al autorului, prin emiterea judecétilor de valoare
si libertatea de expresie a autorului;

- apropierea de public prin comunicarea propriilor impresii de ca-
tre autor despre evenimentele care au loc 1n societate, in calitate
de specialist si martor ocular al acestor evenimente. Autorul nici-
decum nu incearca sa se situeze deasupra cititorului/publicului
prin inteligenta de care da dovada, ci, mai degraba, incearca
sa-si apropie publicul in tentativa de a descifra, analiza si evalua
valentele fiecarui eveniment pentru intreaga societate;

- periodicitatea aparitiei, pentru ca realizarea materialelor de cro-
nicd presupune din start asumarea responsabilitatii de urmarire
continud a evenimentelor din societate, in vederea interpretarii
lor, a asocierii acestora cu alte evenimente ce au avut loc mai
devreme si oferirea de prognoze in viitor;

- prezentarea de catre autor a unui unghi de atac inedit, reiesind
din faptul cd, in mare parte, publicul este deja familiarizat cu
evenimentele care au avut loc, dar el are nevoie de interpretare si
agezare a acestora ntr-un sistem de valori care ar apartine unui
bun cunoscétor al situatiei social-politice din tara si de peste ho-
tarele ei;

- descrierea fiecarui eveniment prin intermediul a una—doua fraze,
ca mai apoi, la fel, prin intermediul a una-doua fraze, autorul sa
se expuna fata de relevanta si consecintele acestuia pentru publi-
cul larg.

Daca e sa analizam la propriu un material-cronica saptamanala, spre
exemplu, asa precum apare de cele mai multe ori in jurnalismul occi-
dental, acesta trebuie sa includa 6-7 evenimente importante din viata
social-politica a tarii, care vor fi alese la discretia autorului, dar care tre-
buie sé fie de interes public si care sa fi marcat, cel putin selectiv, vietile
unei bune parti a auditoriului. De altfel, in lipsa unei selectii riguroase
a evenimentelor, cronica nu-si va gasi publicul.

Pentru a observa modalitatile in care poate fi exploatata specia, exem-
plul emisiunii Cronica lui Bogatu, moderata de-a lungul mai multor ani
de catre vestitul publicist Petru Bogatu, ar putea fi cel mai elocvent.
Aceastd emisiune este printre putinele care nu au cedat in fata provo-
carilor hibridizarii speciilor de opinie, tendintd observata adesea in jur-
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nalismul de opinie, odatd cu dezvoltarea tehnologiilor informationale.
A reusit sd prezinte publicului cele mai importante evenimente soci-
al-politice care au avut loc de-a lungul unei saptiméani in tard in re-
trospectiva la sfarsit de saptdmand, in ziua de duminica, la o ora de
prime-time. Acest fapt vorbeste si despre popularitatea emisiunii, despre
semnificatia pe care o conferea autorul fiecarui eveniment interpretat de
renumitul publicist, chiar daca in ultimii ani si cei mai putin vigilenti
telespectatori puteau sa inteleagd ca sanatatea autorului emisiunii este
subreda. Cu toate acestea, importanta pe care o oferea autorul realizarii
unei astfel de emisiuni, feedback-ul oferit de telespectatori acestuia au
facut ca aceastd emisiune sa reziste pana la trecerea in nefiinta a publi-
cistului.

latd un fragment - exemplu de text de cronica scris de unul dintre
cei mai mari publicisti cronicari moderni, Petru Bogatu, si care a fost
publicat pe site-ul postului de televiziune Prime TV pe 22 iunie 2019:

wMaskirovka” lui Putin

Prezenta proeuropenilor in Guvernul Maiei Sandu e un fel de maski-
rovka, ca sa folosim un termen militar rusesc. Sub pretextul dez-oligar-
hizarii, la indicatiile directe sau sugestiile Kremlinului, iIn Republica
Moldova are loc chiar sub ochii nostri instaurarea unui sistem politic
croit dupa calapodul regimului Putin. Cd& Moscova controleaza deja
puterea judecatoreasca de la noi ne arata ultima decizie a Curtii de Apel
care l-a eliberat pe fostul deputat democrat Iurie Bolboceanu, condam-
nat anterior pentru inalta tradare si spionaj in favoarea Rusiei. Ultima
modificare a Codului Electoral vine doar sa intregeascad acest tablou
dezolant. De acum incolo, membrii CEC vor fi demisi direct de Par-
lament, fard o hotarare a Curtii Supreme de Justitie, asa cum impun
standardele Uniunii Europene. Dez-oligarhizarea in concubinaj cu un
partid pro-Kremlin nu-i decat o himera. In realitate, la Chisindu are loc
deja o re-oligarhizare a statului, parghiile reale, nu cele de fatada, ale
puterii trecand in mainile oamenilor Moscovei.

ACUM protejeaza PSRM

Nu exclud ca in cele doua fractiuni care formeaza blocul ACUM
sunt persoane bine intentionate. Totusi, logica cardasiei cu un an-
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tipod politic, cu o fortd sustinutd din afara tarii, isi spune cuvantul.
Revin acasa aventurierii si penalii de teapa lui Renato Usatii, spionii
rusi sunt pusi pe liber, finantarea ruseasca a partidelor nu mai este o
crima, chit cd legea prevede pedepse aspre pentru atare infractiuni.
Blocul ACUM a refuzat sa creeze o comisie parlamentard care ar
ancheta Partidul Socialistilor care, dupa cum a recunoscut chiar Igor
Dodon, primeste lunar de la Moscova aproape un milion de dolari pe
luna.

Explicatia refuzului de a sustine propunerea PDM privind finantarea
de la Moscova a PSRM oferitd de Maia Sandu este puerild, tocmai
buna de adormit copii. Trebuie investigate toate partidele, sustine ea.
Trebuie, numai ca nu toate partidele sunt acuzate de finantare ruseasca,
ceea ce este mai mult decat o crima, e o inalta tradare. Cand dansezi cu
diavolul, vrand-nevrand te lasi condus de el. Uitati-va doar cum profi-
ta socialistii de alianta cu blocul ACUM: mint de ingheatd apele cand
vine vorba de probele video care atestd finantarea lor ilegald de catre
Federatia Rusa. Chiar asa? In Austria recent o singuri filmare aruncati
in spatiul public i-a ingropat cariera vicepremierului Strache si a provo-
cat caderea cabinetului.

Singura opozitie

Partidul Democrat, fostul deja partid de guvernamant, este singu-
ra formatiune parlamentard care se mai poate opune in Legislativ re-
aducerii Republicii Moldova pe orbita ruseasca. Or, dacd remodelarea
Republicii Moldova pe calapodul rusesc va continua tot asa, in acelasi
ritm sustinut, mi-e teama ca si opozitia de la Chisindu va avea soarta
celei de la Moscova, adica va disparea cu desavarsire.

Concesiile lui Putin

Putin, cel care a inventat alianta Kozak la Chisinau, cunoaste regu-
lile jocului. Tocmai de aceea face si el, desigur, niste concesii. PSRM
nu va vorbi un timp despre federalizare sau despre Uniunea Eurasiatica.
Insa in spatele acestor cedari minore, rusii preiau puterea profunda in
stat, nu cea de la suprafatd pe care i-au dat-o Maiei Sandu. Dodon ac-
cepta chiar anchetarea finantarii externe a PSRM, dar cu o conditie: sa
fie schimbati procurorii. De ce te-ai teme, de bund seama, de o ancheta,
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daca ai justitia in buzunar. Dodon a inceput deja acapararea institutiilor
fundamentale ale statului. Securitatea, procuraturile, judecatoriile, ar-
mata si fortele speciale sunt tintele lui prioritare.

Retraim trecutul

Parca am mai vazut toate acestea undeva. Putin foloseste azi meto-
da lui Stalin, care prin strategii hibride a sovietizat rapid Europa Cen-
tralad si de Est. Desi partidele cominterniste erau slabe In Romania sau
Polonia, coalizarea lor cu traditionalele partide burgheze le-a permis
sd monopolizeze treptat intreaga putere si s-o puna in serviciul Krem-
linului. La Chisindu, Guvernul Maiei Sandu, pastrand proportiile, este
intr-un fel reproducerea Guvernului Petru Groza de la Bucuresti. For-
mat initial din liberalii lui Gheorghe Tatarescu, reprezentantii Fron-
tului Plugarilor si comunisti, cabinetul colaborationistilor a fost uns
la guvernare de trimisul Kremlinului Andrei Visinski, procurorul lui
Dmitri Kozak...” [2].

Ceea ce observam 1n fragmentul de mai sus reprezintd o cronica
cu tematica politica ce Incearca sa interpreteze evenimentele care se
desfasuraserd in tara noastra intr-o anumitd perioada, cu prezentarea
accentuatd a opiniilor autorului in raport cu aceste evenimente, cu
oferirea de prognoze, cu pastrarea stilului caustic in aprecierea eveni-
mentelor negative, in viziunea autorului, si cu utilizarea unui limbaj
care ar contine si puternice elemente de ironie.

In mod sigur, nu putem pune la indoiald utilitatea unei astfel de
specii in jurnalismul de opinie. Chiar daca adesea este vazut de catre
tinerii specialisti ca un gen Invechit, cronica, care analizeaza cele mai
diverse evenimente din oricare tara, reuseste sa sublinieze asemanarea
cu istoria contemporand a natiunii si arata ca trecutul este intotdeauna
un bun punct de referintd pentru a intelege prezentul unei tari.

Referinte bibliografice:
1. Preda, S. Jurnalismul cultural si de opinie. lasi: Polirom, 2006.

2. Cronica lui Bogatu. Disponibil: https://prime.md/ro/emisiune/
cronica-lui-bogatu-14-09-2019-2449-video---93441.html
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Tema 11. TIPURI DE ARGUMENTARE
iN JURNALISMUL DE OPINIE

Competente generale si profesionale si rezultatele invatarii pentru
unitatea de curs:

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea
calificarii poate:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

CG 4. Producerea si trata-|RI 5. interactiona cu sursele jurnalis-
mentul informatiei tice pentru realizarea materialelor de
presd, respectand cerintele de realiza-
re a acestora in functie de genul jurna-
listic selectat.

CP 10. Monitorizarea feed-|RI 23. contribui la informarea obiec-
back-ului publicului pentru |tiva si echidistantd a publicului prin
evaluarea calititii produse-|publicarea de continut mediatic veri-
lor media digitale dic.

Jurnalismul de opinie este ramura jurnalismului in care argumentele
invocate de semnatarul unui material de opinie sunt foarte importan-
te; or, tocmai datoritd lor, publicul consumator de astfel de informatii
ajunge sa rezoneze cu autorul sau, dimpotriva, sd se contrapuna ideilor
prezentate, reiesind din calitatea argumentelor prezentate de semnatarul
materialului, varietatea lor, modalitatea In care acestea sunt aranjate in
material, precum si limbajul care este folosit de autor pentru a-si sustine
aceste argumente. Dictionarele explicative mai vechi sau mai noi iden-
tifica argumentarea cu actiunea de ,,a purta o discutie” (cu cineva despre
ceva) sau actiunea de a sustine, a intari, a dovedi, a demonstra ceva cu
argumente [ 1]. Asadar, la modul cel mai general, actul de argumentare
implica urmatoarele sensuri majore:

- totalitatea mijloacelor pe care le folosim 1n fundamentarea diver-

selor opinii, cu scopul de a le impartasi si altora;

- maniera de rezolvare constructiva a diverselor conflicte de opinii;

- mijloacele specifice folosite in diferite domenii de activitate de

catre indivizi si grupuri umane pentru a ajunge sa acceada la cu-
noastere.
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In ceea ce priveste structura argumentirii, mentionim ca schema
logica general acceptata a unui astfel de tip de text poate fi descrisa

astfel:

- premisa, care se referd la o afirmatie de la care porneste orice

argument si care oferd dovezi sau motive pentru a forma o con-
cluzie. Premisa contine informatiile necesare care determina
audienta sa creadd ca argumentul dvs. este adevérat. Un argu-
ment poate avea una sau mai multe premise;

argumentul, care se referd la un rationament, dovada adusa in
sprijinul unei afirmatii;

concluzia, care este afirmatia pe care o sustin premisele; aceasta
indica ceea ce autorul incearca sa dovedeasca publicului sdu. Un
argument poate avea o singura concluzie.

Din urmatoarea afirmatie simpla putem extrage urmatoarea premisa
si concluzie:

deoarece pestele mic este bogat in calciu, rezulta ca organismul
tau va beneficia daca il consumi. Astfel, acest argument de mai
sus poate fi clasificat in doud parti: premisa si concluzie. Premisa
este cd pestele mic este bogat in calciu; concluzia este ca orga-
nismul tdu va beneficia daca 1l vei manca. Acest argument are o
singurd premisa.

O problema pe care o pune orice argumentare este aceea a modului
in care fiecare dintre interlocutori accepta sau nu argumentele celuilalt.
Daca propunem o teza si o sustinem cu diferite argumente, interlocuto-
rul o va accepta numai in urma evaludrii argumentelor si a legaturii lor
cu teza sustinutd. Daca interlocutorul respinge teza pe care o sustinem
si aduce argumente in acest sens, nu ne ramane decat s analizam argu-
mentele aduse si sd vedem daca ele sunt puternice sau nu.

Etapele care trebuie sa fie parcurse in procesul de argumentare sunt
urmatoarele:

etapa inifiala, in care se afirma valoarea de adevar a tezei;

etapa intermediard, in care se exprima argumentele pentru susti-
nerea (intemeierea) valorii de adevar a tezei;

etapa finald, in care se stabileste legatura dintre argumentele for-
mulate si valoarea de adevar a tezei.

Conditiile care trebuie sa fie respectate intr-o argumentare sunt ur-
matoarele:
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- sa contina argumente potrivite cu ideea (teza) sustinuta;

- s contina argumente adaptate la caracteristicile auditoriului;

- sa prezinte cu acuratete fapte si date care nu se contrazic intre ele;
- sa utilizeze surse credibile [2, p. 128].

Tipurile de argumentare

Argumente bazate pe fapte. In numeroase situatii de argumentare,
aducem ca dovezi in sprijinul afirmatiilor noastre diferite fapte. Cand
acuzarea cere pedeapsa maxima pentru un inculpat, ea isi bazeaza ce-
rerea pe faptele sdvarsite de individ; cand opozitia parlamentara acu-
za guvernul de coruptie, ea aduce in atentie faptele unor membri ai
guvernului; cand profesorul argumenteaza in fata elevului sdu motivul
scaderii notei la purtare, el aduce in sprijinul deciziei sale diferite fapte
savarsite de elev.

Intr-o relatie de argumentare, faptele sunt aduse in atentie pentru a
convinge interlocutorul cu privire la adevarul sau falsitatea unei teze
supuse discutiei critice. Faptele sunt aduse ca probe In multe dome-
nii ale argumentarii: stiinta, istorie, filosofie, drept, literatura, politica,
relatii internationale etc. Pentru ca faptele sa aiba relevanta intr-o ar-
gumentare, indiferent de domeniul in care ea se produce, utilizarea lor
trebuie sa respecte anumite reguli de eficientd. Printre ele identificam
urmatoarele:

,utilizarea faptelor intr-o argumentare trebuie sa tind seama de
natura auditoriului (interlocutorului): unele fapte au o influenta
mai mare in raport cu anumite categorii de auditoriu, in timp ce
altele sunt relevante pentru alte categorii de auditoriu. De exem-
plu, multimile reactioneaza favorabil la faptele cotidiene;

- faptele aduse ca probe intr-o argumentare trebuie sa coroboreze
intre ele, nu sa se stanjeneasca argumentativ, adica nu trebuie sa
aiba actiune contradictorie din punctul de vedere al argumentarii,
de exemplu: un fapt sa sustind teza, iar altul si o respingi. in
acest caz, argumentarea nu e coerentd;

- faptele invocate drept argumente trebuie sa fie relevante — re-
levanta are aici cel pufin doud acceptiuni: un fapt este relevant
daca are o legaturda de conditionare cu teza si, pe de altd par-
te, un fapt este relevant daca este important si interesant pentru
interlocutorul in fata caruia se argumenteaza. Altfel, el raméane
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irelevant, iar argumentarea are putine sanse de reusitd” [3,
p.222].
Argumente bazate pe exemple. Prezenta universala a exemplelor in
cadrul unei argumentari este in afara oricarei indoieli. Exemplul poate
fi asociat drept faptul singular care este pus sa indeplineasca pentru un
auditoriu oarecare rolul unei reguli. Intre argumentarea prin intermediul
faptelor si argumentarea prin intermediul exemplelor exista o stransa
interdependenta: de multe ori exemplele sunt selectate din randul fap-
telor. Sfera exemplelor este insd mult mai extinsa: ele pot fi aduse din
domeniul valorilor, al atitudinilor, actiunilor etc.
Care este rolul argumentativ al exemplelor? In multe cazuri, exem-
plele sunt aduse in discutie ca puncte de plecare ale generalizarilor.

Exista destule situatii de argumentare in care exemplele constituie
suportul unor ilustrari convingatoare. Se pot determina criterii de efici-
entd argumentativa si in legatura cu utilizarea exemplelor:

- exemplele trebuie imbinate cu alte tipuri de argumente. Exemplul
nu poate fi singur, in nicio circumstanta argumentativa, factorul
decisiv care sa asigure convingerea interlocutorului in legatura
cu adevarul sau falsitatea unei teze, deoarece el este doar acela
care confirma teza intr-un singur caz, ceea ce nu e suficient pen-
tru convingere;

- pentru a fi convingatoare, exemplele trebuie sa aiba, in exercitiul
argumentativ, o fortd mult mai mare decat generalizarea la care
sunt puse sa contribuie. Cu cat exemplul este mai puternic in
sprijinirea tezei, cu atat sansa ca el sa determine obtinerea unui
rezultat dezirabil este mai mare;

- raman valabile si in cazul exemplelor o serie de exigente evi-
dentiate la argumentele bazate pe fapte (adaptarea la auditoriu,
coroborarea, autenticitatea, relevanta).

Argumente bazate pe autoritate. In general, autoritatea este inteleasa
ca fiind o persoand cu o competentd recunoscuta intr-un domeniu al cu-
noasterii umane. Pentru argumentare, termenul are un inteles mult mai
larg. Pot fi recunoscute ca autoritdti si, prin urmare, utilizate in practica
discursiva drept argumente si entitati, altele decat fiinta umana: valori,
credinte, legi etc. Daca insa retinem ca autoritatea este o persoand, atunci,
pentru ca ea sa fie, cu adevdrat, ceea ce pretinde a fi (adica autoritate),
trebuie sa fie indeplinite simultan doua conditii: sa aiba competenta in
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domeniul argumentarii (dacé o persoana nu are competenta in domeniul
care ne intereseaza, atunci nu exista niciun temei pentru a apela la cunos-
tintele ei in acest domeniu) si competenta sa fie recunoscuta de interlo-
cutor (dacad o competentd, chiar reald, nu este recunoscuta, atunci, pentru
cel care nu recunoaste competenta, ea nu exista ca atare si nu este utilizata
in argumentare). Fiecare domeniu posibil al argumentarii are autoritatile
sale recunoscute, care pot deveni oricand, intr-o disputa in aceste dome-
nii, obiect al argumentului autoritatii. A utiliza un argument bazat pe au-
toritate Tnseamna a considera enunturile cuiva drept argumente (temeiuri,
probe) care pot justifica, prin ele insele si prin faptul ca sunt cunoscute,
sustinerea sau respingerea unei teze.
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Tema 12. ELEMENTE DE ETICA
SI DEONTOLOGIE PROFESIONALA
iN JURNALISMUL DE OPINIE SI
COMENTATIV

Competente generale si profesionale si rezultatele invatarii pentru
unitatea de curs:

Rezultatele invatarii (RI)
Absolventul/candidatul la atribuirea
calificarii poate:

Competente generale si

profesionale (CG/CP)

CP 2. Conceperea si redac-|RI 9. selecta genul jurnalistic pentru
tarea produselor jurnalistice | realizarea materialului de presa, apli-
pentru media traditionald | cand regulile de scriere si redactare a
materialului jurnalistic in corespun-
dere cu normele gramaticale si de
limbaj.

CP 10. Monitorizarea feed-|RI 23. contribui la informarea obiec-
back-ului publicului pentru|tiva si echidistanta a publicului prin
evaluarea calitatii produse-|publicarea de continut mediatic veri-
lor media digitale dic.

Activitatea jurnalistica din ultimii ani este adesea supusd unui val
de critici vehemente, venite, adesea, chiar din partea specialistilor in
domeniu, dar si din partea analistilor din cele mai diverse domenii, po-
liticienilor, membrilor activi ai societatii civile etc. Cei din urma pun
la indoiald corectitudinea exercitarii meseriei de jurnalist, in conditiile
in care normele deontologice ale acestei meserii sunt adesea ignorate,
criticate sau chiar incéalcate, cu buna stiinta, ceea ce constituie un motiv
suficient si Intemeiat pentru analiza situatiei in domeniu, tinand cont de
devierea profunda a activitatii jurnalistice de la misiunea sa suprema,
cea de informare a cetateanului, la activitatea de promoting, publicitate,
lobby si altele, care vin 1n contradictie cu principiile etice de activitate
gazetareasca, radio sau televizatd, cunoscute pana recent publicului larg.
Astfel, nu mai este un secret ca increderea cetateanului in mass-media
se erodeaza pe an ce trece, iar despre acest fapt ne vorbesc si ultimele
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sondaje, unde institutiile mediatice tind sa-si piarda acele pozitii de top,
ocupate pana mai ieri, la capitolul incredere §i perceptie a societatii asu-
pra corectitudinii exercitarii activitatii ziaristice. In acest sens, teoreticie-
nii si cercetatorii Tn domeniu manifesta o atitudine ingrijoratoare fata
de perspectivele evolutiei acestui domeniu in viitorii ani, in Republica
Moldova, dar si in alte tari, inclusiv occidentale, unde meseria de jur-
nalist cedeaza locul, desi subtil si voalat adesea, meseriei de promoter,
ale carui interese nu intotdeauna coincid cu informarea obiectiva a ce-
tateanului, fiind, mai degraba, slefuirea si lustruirea imaginii celui care
finanteaza deschis sau secret institutia sau jurnalistul insusi.

Termenul promoting se referd la actiunea de a promova, desi tre-
buie sd mentionam ca Dictionarul explicativ al limbii roméne nu are
incetdtenit incd acest termen, provenit din limba engleza. Cu toate aces-
tea, nu existd vreun specialist in domeniul relatiilor publice sau mass-
mediei care nu ar fi familiarizat cu acest termen si l-ar fi utilizat tocmai
in varianta engleza, mai degraba decat termenul ,,promovare”, echiva-
lentul 1n limba roméand. Nu negdm necesitatea si utilitatea actiunilor
de promovare 1n care adesea sunt implicate mijloacele de informare in
masa, dar aceste actiuni ar trebui sa se refere la promovarea drepturilor
si libertatilor tuturor cetatenilor, inclusiv prin intermediul presei, dar
nicidecum la crearea unei imagini favorabile, promovarea si lobarea
intereselor unor politicieni sau formatiuni politice, asa cum, fara indo-
iala, se intampla in Republica Moldova. In acest sens, e de mentionat
faptul ca prin utilizarea acestor practici defectuoase mass-media isi
asigurd, in primul rand, existenta, tindnd cont de faptul ca proprietari
ai institutiilor de presa sunt tocmai reprezentanti ai politicului moldo-
venesc; or, acest fapt compromite, n esentd, imaginea structurilor de
presa. Despre acest fapt au atentionat in nenumarate randuri mai multe
institutii internationale, inclusiv organizatia ,,Reporteri fara frontiere”,
care atesta deja de cativa ani consecutiv o coborare a pozitiei Republicii
Moldova privind libertatea presei [1].

Conform sursei sus-mentionate, ,,cele mai grave probleme cu care se
confruntd presa din tara noastra vizeaza concentrarea proprietatii mass-
media In mainile unor oligarhi, ingradirea accesului la informatii de
interes public, lipsa unui cadru legislativ favorabil pentru dezvoltarea
presei independente, manipularea informationald, lipsa pluralismului
de opinie, cenzura si autocenzura in institutiile de presa etc.”. Astfel,
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apartenenta mass-mediei la anumite structuri oligarhice moldovenesti,
care, fara Indoiald, au reusit sd acapareze nu doar presa clasica, dar si
cea online, reprezintd una dintre primele si cele mai grave probleme
care a reusit sa contribuie la pierderea reputatiei mass-media 1n fata
cetateanului simplu, in calitate de putere independenta, a IV-a, in orice
stat democratic. Din péacate, nu si in Republica Moldova; acolo unde
mass-media au facut targ si aliantd cu puterea politicd o situatie mai
grava fiind greu de imaginat. Explicatia este simpla. O astfel de realitate
vorbeste despre lipsa democratiei in tard, ba chiar despre o alunecare
rapida intr-o forma de dictatura politica, instauratd, inclusiv, cu aju-
torul presei. In mod evident, o astfel de realitate erodeaza principiile
informarii corecte, obiective si echidistante, transformand procesul de
transmitere a informatiei in unul construit atent, constient si intentionat,
pentru ca cetdteanul sa receptioneze tocmai acea informatie convena-
bila si acceptabila puterii care dirijeaza fluxul informational. Lucrurile
sunt cu atat mai grave cu cat surse alternative de informatii aproape ca
nu existd sau au posibilitati reduse de acoperire a unui teritoriu cat mai
larg cu semnal de transmisie pentru presa electronica.

Un alt studiu realizat asupra mass-mediei din tara noastrda demon-
streaza o realitate la fel de pesimista. Potrivit Raportului Freedom Ho-
use pentru anul 2021, mass-media din Moldova sunt utilizate in mod
frecvent pentru a promova interesele politice si de afaceri ale proprie-
tarilor lor. In acest sens, jurnalistii care activeaza in institutiile media
controlate de politicieni au fost nevoiti sa-si autocenzureze propriile
materiale, pentru ca sa-si pastreze locul de munca si, mai grav chiar, sa
nu fie ulterior persecutati si hartuiti de autoritati, inclusiv prin interme-
diul dosarelor penale, care pot fi fabricate peste noapte, cu orice ocazie,
la cererea si insistenta politicului moldovenesc [2].

In opinia cercetitorului Brian McNair, tendintele infatisate mai sus
sunt extrem de periculoase si daundtoare pentru procesul politic, auto-
rul mentionand ca una dintre cauzele acestei dorinte acerbe a politicului
de a-si subjuga presa este faptul ca ,,politicienii au devenit mai sensibili
la opinia publica... prizonierii acestei opinii. Integritatea politica este
subminatd, iar imaginea este consideratd astazi mai importanta decat
era altadata” [3, p.81]. In acelasi timp, autorul mentioneaza ca politica
ar trebui facuta de politicieni, nu insa de clasa din ce in ce mai nume-
roasd a specialistilor in sondarea opiniei publice, categorie in care pot fi
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inclusi si jurnalistii, care zilnic interactioneaza cu opinia maselor, prin
intermediul procesului de documentare pentru realizarea materialelor
de presa. Actiunea de promoting se asociaza, indubitabil, si cu o alta
notiune — asa-numita activitate de imagemaking, un termen pe cat de
compus, pe atat de bine cunoscut celor implicati in activitati mediatice
directe sau tangentiale.

In cadrul sesiunii ONU de la Geneva din anul 2016 au fost formulate
10 recomandari de Tmbunatatire a mass-mediei din Republica Moldova
[4]. Printre acestea se regasesc urmatoarele:

sd se garanteze pe deplin libertatea de exprimare si de informare
prin combaterea formarii monopolurilor in media;

sd se asigure respectarea pluralismului in mass-media;

s se ia masurile necesare pentru a reduce concentrarea excesiva
a proprietatii mass-media, precum si sa se elaboreze un nou ca-
dru de reglementare pentru crearea de noi media si functionarea
celor existente, in scopul de a asigura o adevarata libertate de
exprimare;

sd se adopte un cadru legislativ cuprinzator, in scopul de a facilita
accesul la informatie, sa se stimuleze pluralismul mass-mediei si
sa se protejeze mass-media independenta;

sa continue eforturile pentru asigurarea unui mediu propice pen-
tru jurnalisti;

sa se sprijine in continuare activitatea societatii civile, in special
a organizatiilor ce activeaza in domeniul drepturilor omului si a
celor care sustin jurnalistii;

sa continue eforturile de eliminare a coruptiei in domeniul acce-
sului la informatiile de interes public [5].
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RECOMANDARI METODICE

PENTRU LUCRUL INDIVIDUAL

AL STUDENTULUI
Nr. Produsul Strategii de Criterii de Termen de
"| preconizat realizare evaluare realizare
Criterii de 1. Respectarea
4 materiale realizare: cerintelor de
jurnalistice | - documenta- prezentare — §
litice: Tea, | puncte.
u?lI::ﬁ toria.l - identificarea | 2. Capacrcateg Luna apri-
o tableta ’ .surse.lor; stqdentuhp de liea anu}}n
R cronicé’a - identificarea a s1stemgtlza Ade,St,udl}
evenimente- argumente- informatia — § (1nv§1‘gamant
1. | lor politice/ lor potrivite puncte. traditional);
sociale/ pentru reali- | 3. Relevanta argu- lupa decem-.
culturale din- | 72t€? mate- mentAelor utili- | brie a anl.l'lul
tr-0 anumita rlalu}ul; zate 1n text — 10 AdevstvudlAl
perioadd, un | - reahzgrea puncte. (Invatdmant
material’ de rngterlalu— 4, Coe“renta expu- dual)
revista pre- lui; nerii materl.alu-
sei - evalugrea lui _factologlc i
’ materialu- logica deductii-
lui. lor — 10 puncte.
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8.
9.

RECOMANDARI DE TEME PENTRU
TEZE DE AN SI DE LICENTA

. Problema saraciei in materialele jurnalistice de opinie
. Materialele de satira si umor in presa autohtona
. Reflectarea tematicii Tnvatamantului in materialele jurnalistice

de opinie din presa moldoveneasca

. Editorialele Alinei Radu/Anetei Grosu din publicatia Ziarul de

Garda

. Materialele-tableta din presa moldoveneasca: reflectie personald

despre probleme de actualitate. Studiu de caz

. Relatiile internationale ale Republicii Moldova in materialele de

opinie din presa moldoveneasca

. Prestatia moderatorilor emisiunilor de analizd si dezbateri televi-

zate. Studiu comparativ

Argumentarea 1n editorialele de presa

Editorialele lui Constantin Tanase: istorie si model pentru
generatii

10.Limbajul din pamfletul moldovenesc: intre decentd si incisivi-

tate

11.Emisiunea A4sfalt de Moldova: portret televizat modern
12.Cronica moderna: observatie, interpretare, stil
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ANEXE

Anexa 1
Foaie de titlu pentru lucrul individual (model)

Universitatea de Stat din Moldova
Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Teoria si Practica Jurnalismului

Lucru individual la disciplina
Jurnalism de opinie si comentativ

Realizat:

Ioana Ionescu, anul II, grupa 241
Verificat:

Victoria Bulicanu,

dr., conf. univ.

Chisinau, 2025
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Anexa 2
Test de evaluare (model)

Universitatea de Stat din Moldova
Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii

Departamentul Teoria si Practica Jurnalismului

,Aprob”

Sef Departament
Laura Tugarev,
dr., conf. univ.
Test
pentru examen in forma scrisa la disciplina
Jurnalism de opinie si comentativ
Ciclul I, licenta. Anul II
Specialitatea Jurnalism si procese mediatice

Subiectul 1. Editorialul ca gen publicistic de opinie

1. Caracterizati editorialul ca gen al jurnalismului de opinie.
(3 puncte)

2. Clasificati editorialele dupa modelul anglo-saxon. (5 puncte)

3. Decideti care este genul publicistic de opinie in care este scris
urmatorul fragment de material jurnalistic, argumentandu-va decizia.

,, ...Ce semef erai odinioara, dragul meu, de n-ai mai fi fost. Si ce
mojic! Ce mitocan! Ce badaran! Nu te mai recunosc. Parca in hainele
tale a intrat alt om si parca celalalt a plecat in pielea goald, pe undeva,
prin ceruri ori iad.

Botul nu-ti mai e asa gros, falcile ti-s mai putin dolofane si ai in-
ceput, Doamne!, sa si surdzi cu buzele alea groase, sterse de unsoare.
Ceafa ti s-a mai tras, gusa s-a mai moderat, burta cauta un relief mai
aproape de spinare. Nici partile de dindarat nu mai sunt atdt de expre-
siv dominante dedesubtul croielii scurte.

Cred ca nu mai iei dimineata patru cafele cu lapte, o halca de sunca
si opt prdjituri, cu care ti-ai pus din nou in functiune intestinul gros,
anemiat de rabdari prajite. Te umplusesi bine, pana la rdagdiala.

Ti-aduci aminte ce sfrijit erai pe cand erai sarac §i cum ne palmuia
cdutdtura ta atdtatd dupd ce te-ai procopsit! Indopat cu bunurile mele,
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nu-{i mai dam de nas §i {i s-a parut ca eram pus pe lume ca sa slujesc
madularele tale, burtii, gusii, sacului si dasagilor tai: dsta era rostul
meu, a trebuit sa-1 aflu de la tine, flamdndule, roscovanule, bobosatule,
umflatule.

Mi-ai imputit salteaua pe care te-am culcat, mi-ai murdarit apa din
care ai baut §i cu care te-ai spalat. Picioarele tale se scaldau in Olt, si
mirosea pand la Calafat, nobila spurcdciune!

l-auzi! Vrea sa-mi fie stapan si sa slugaresc la matele lui, eu care nu
m-am bagat randas nici la boierul meu. Vrea trei parti si din vazduhul
meu, ca sd rasufle in racoarea mea numai el. Lasd-ma sa-mi aleg sta-
panul care-1 vreau eu, daca trebuie sa ma robesc, nu sa md ia la jug si
bici, infascat de ceafa, cine pofteste...” (Sursa: Informatia Zilei, 1943)
(7 puncte)

Subiectul 2. Portretul. Trasdaturi generale

1. Descrieti caracteristicile portretului ca gen publicistic de opinie.
(3 puncte)

2. Determinati tipologia portretului. (5 puncte)

3. Scrieti un scurt portret (6-7 alineate) al jurnalistului contemporan.
(7 puncte)

Barem de notare:

29 2 2 99 2 2 2 LR} 2 2
NOta ”10 ”9 ”8 ”7 ”6 nS ”4 ”3 ”2 ”1

Nr. de puncte  [30-29|28-26 25-22(21-17|16-11{10-6[5-3 | 2 | 1 | O

15 aprilie 2025
Examinator: Victoria Bulicanu, dr., conf. univ.

86



Victoria BULICANU

JURNALISM DE OPINIE SI COMENTATIV

Suport de curs

Redactare — Ariadna Strungaru
Asistenta computerizatd — Maria Bondari

Bun de tipar 19.12.2025. Formatul 60 x 84 '/,
Coli de tipar 5,5. Coli editoriale 4,0.
Comanda 46. Tirajul 20 ex.

Editura USM
str. Al. Mateevici, 60, Chisinau, MD 2009
e-mail: editurausm@gmail.com






	coperta bulicanu
	Bulicanu_A5

