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Abstract: The pamphleteer s creativity is proven by his ability to select the most appropriate means
and combine them in order to build an expressive, interesting text, with a big force of seduction. Among
the most relevant elements of language creativity in the publishing pamphlet are stylistically marked
words, occasionalisms, English words, metaphor, hyperbole, misspelling, etc.
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In acest demers de cercetare am evaluat rolul creativitatii limbajului in pamfletul publicistic
si am identificat cele mai rdspandite elemente de creativitate utilizate de pamfletari, demonstrand
impactul acestora asupra receptarii textului. Exemplele au fost extrase din cele 80 de texte selectate
in acest scop din Ziarul National si Ziarul de Garda din anii 2017-2021.

Creativitatea este o notiune-cheie a secolului nostru, caracterizind domenii precum arta, stiinta,
educatia, tehnologia, businessul etc. Raportata la limbaj, creativitatea poate fi inteleasa drept tendinta
de depasire a cliseelor si stereotipiei prin plasmuirea de structuri noi si originale.

In teoria generativi, creativitatea limbajului este definita drept ,,aptitudine a oamenilor de a
produce si de a intelege fraze noi, care s-ar putea sa nu fi fost pronuntate inainte, aplicand absolut
inconstient reguli gramaticale” (z:n.) (Paret, 1983). Astfel, creativitatea este vazuta drept un pro-
ces ce implica capacitatea oamenilor de a comunica si de a fi intelesi, de a construi contexte noi,
nemaiintalnite anterior si, totodata, de a aplica iTn mod inconstient niste structuri de constructie a
limbajului.

Marele savant Eugeniu Coseriu trateaza creativitatea in corelatie cu alteritatea, pe care le con-
siderd doua legi universale ale limbajului (Oglinda, 2012). Pornind de la conceptia Iui W. von
Humboldt despre limba ca Ergon (produs al activititii) si Energeia (activitate), Coseriu sustine ca
principiul creativitatii presupune ,,faptul ca limbajul este in esenta sa activitate creatoare sau ener-
geia” (ibidem). Astfel, creativitatea explica dinamica limbii, adicd schimbarile care se produc in
interiorul limbi.

In opinia prof. Coseriu, creativitatea este o activitate exercitatd de catre toti vorbitorii unei
limbi: ,,vorbitorul este cel care creeaza continuu limba prin faptul ca o vorbeste” (Coseriu, 1996).
Dat fiind caracterul social al limbii, ea este influentatd de vorbitori si de schimbarile care au loc in
societate, existand o interdependenta intre viata limbii si viata sociala. Toti vorbitorii limbii sunt
responsabili pentru schimbarile care se produc in limba si toti dau dovada de creativitate construind
si interpretand contexte noi.

Creativitatea limbajului are o mare valoare in domeniul publicisticii, rolul sdu principal fiind
atragerea si seductia publicului-cititor. Intrucat pamfletul este specia publicistica in care jurnalistul
are cea mai mare libertate de exprimare, este evident cd si creativitatea se manifesta cel mai pregnant.
Pentru pamfletul bun creativitatea este o trasatura esentiald, dupa cum remarca si T. Arghezi, subli-
niind cd tocmai creativitatea face diferenta intre un pamflet veritabil si un ,,pseudopamflet”: ,,Numai
ca pamfletul bun este rar ca si poezia bund, totusi mai deasa. Imitatorii, al caror numar dezgustator
face genul de ocard, sunt incapabili de inventia personald, conditie esentiald a pamfletului bun. Ei
maimutaresc, ca in toate meseriile, obsedati de un fel de model, pe care, de la sine inteles, sfarsesc
prin a-l tagadui, tocmai cand furia imitatiei se vadeste mai arzatoare.” (Arghezi, 2004: 357). Potrivit
lui Arghezi, doar pamfletarii veritabili sunt capabili de scrieri originale, creative si valoroase, dar
multi dintre cei care Incearcd sa faca pamflete produc niste imitatii fard valoare, care denota incapa-
citatea de manuire dibace a limbajului. Prin urmare, dorinta de a face pamflet trebuie sd se articuleze
cu talent si dibdcie scriitoriceasca, altfel se creeaza efectul imitatiei, care genereaza ridicol.
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Sustinand ideea argheziand despre creativitatea pamfletarului, lingvista V. Molea afirma ca
,»un pamflet nu va putea misca mintile si sentimentele cititorilor, dacd nu se va remarca printr-o
constructie artistica deosebitd, care sa straluceasca si sa provoace, totodata, atitudinea rebeld, non-
conformista a omului” (Molea, 2016: 145). Pentru a impresiona cititorul si a-i castiga simpatia,
pamfletarul trebuie sa dea dovada de abilitati de exprimare deosebite, care sd puna in evidenta cre-
ativitatea sa si originalitatea viziunii sale.

Iscusinta si creativitatea pamfletarului se dovedesc prin instrumentele utilizate, prin intensita-
tea imaginilor construite si prin emotiile pe care reuseste s i le provoace cititorului.

Creativitatea se manifesta la toate nivelurile limbii, in special la cel lexical, fiind relevante
in acest sens cuvintele marcate stilistic, imprumuturile din alte limbi, barbarismele, formatiunile
neologice si cuvintele inventate. In pamfletele din cele doud ziare cercetate se gaseste o serie de
cuvinte marcate stilistic: a borteli (reg.), buhai (reg.), a se cara (fam.), carcotas (pop., fam.), chira-
leisa (pop.), ciordit (fam.), crac (pop.), cu sarg (pop.), d’apai (pop.), de-acu (pop.), desantat (reg.),
a face jocul (arg.), homoghen (inv.), june (inv., fam.), mamuca (reg.), nitam-nisam (pop.), oleacd
(pop.), pachioana (reg., depr.), puhab (pop.), snaps (fam.), taituc (pop.). De regula, in textul publicis-
tic sunt evitate astfel de cuvinte, intrucat limbajul presei trebuie sa fie neutru si obiectiv. Totusi, in
textele pamfletare astfel de cuvinte sunt utilizate destul de frecvent, intrucat pamfletul este o specie
publicistica ce se caracterizeaza printr-o mare libertate de exprimare si, totodata, se incadreaza in
Hliteratura de atitudine”, cuvintele marcate stilistic contribuind semnificativ la exprimarea atitudinii
autorului fatd de obiectul pamfletizat. Acestea tradeaza o atitudine ironica, dispretuitoare, batjoco-
ritoare la adresa persoanei atacate.

Un element important de creativitate la nivel lexical 1l constituie ocazionalismele, inventarea de
cuvinte noi si reinventarea celor existente fiind un procedeu foarte raspandit. O parte din cuvintele
nou-formate au o provenienta clard, fiind derivate de la substantive proprii sau comune prin adaugarea
de sufixe: ,,-ist” (amintiristi, bentleist, bipisti, dodonist, dodonosorist, feisbucisti, novationist, pasisti,
plahotniucist, putinist, redegist, sorist, sordonist, trumpist), ,,-0s” (pinocchios, orificios), ,,-log” (con-
flictolog), ,,-esc” (molotovenesc, republicomoldovenesc), ,,-an” (nantoian), ,,-ard” (narghileard), ,,-or”
(inflictor), ,,-ic” (orifleimic). Foarte productiv in formarea de cuvinte noi este prefixul ,,pro-": ,,pro-
Dodon”, ,,proFSB”, ,.pro-Moldova”, ,,pro-moscovite”, ,,pro-personale”, ,,pro-Sor” etc. in cazul pam-
fletelor din Ziarul National apar si ocazionalisme pur artificiale, fara continut semantic, utilizate n
formulele de incheiere: ,,Al vostru hiemalf, ceaumist, lon Buraga”, ,,Al vostru ceairograf, epuvantofob,
lon Buraga”, ,,Al vostru hekinahdegul, nardac, lon Buraga”, ,,Al vostru ectotrop, ighemonicos, lon
Buraga”, ,,Al vostru grifond, lon Buraga”, ,,Al vostru pilostrat, lon Buraga”, ,,Al vostru stromeleagd,
Ton Buraga” etc. In aceste cazuri formula de incheiere nu permite identificarea autorului textului si nici
asumarea de catre acesta a responsabilitatii pentru afirmatiile facute. Aceste inventii lexicale raman un
ornament artificial, fard continut semantic, cu valoare ironica si teatrala.

Pamfletarii dovedesc creativitate prin utilizarea englezismelor si mai ales prin modul de orto-
grafiere a acestora (dupa principiul fonetic): ,,aifon”, ,,Facebuk”, ,,Faceboog”, ,,feicniuz”, ,,Gugal”,
Hlaicuri”, ,,mi tu”, ,,shopping”, ,,soubiznesmani” etc. Acest procedeu este specific mai ales pam-
fletelor din Ziarul National, in timp ce in Ziarul de Garda apar numeroase barbarisme provenite
din rusa: ,,abed”, ,,a apredeli”, ,,carispandentd”, ,,a (se) diorgdi”, ,,evro-remont”, ,,golgoci”, ,,sol-
necinaia Moldavia”, , trenirofkd”. In Ziarul National am identificat barbarismul ,,kuliok”, cuvant
inradacinat in limbajul autohton in special in urma evenimentelor politice din ultima perioada, care
in pamflete este utilizat pentru a face aluzie la persoana atacata si la reputatia acesteia. Utilizarea
rusismelor de catre pamfletari contribuie la conturarea profilului lingvistic al vorbitorilor limbii
romane din Republica Moldova in vederea caracterizarii personajelor si, totodata, la crearea unor
efecte comice. Uneori cuvintele strdine sunt ortografiate corect, pamfletarul dand dovada de creati-
vitate 1n interferarea acestora cu termeni romanesti: ,,Je suis rusofon”, ,,Help! Salveaza-ma!”, ,Nu
intelegi?! Dodon is back!”.

Elementele enumerate (cuvintele si expresiile populare, regionale, familiare, argourile, barba-
rismele si ocazionalismele), pe de o parte, indica asupra starii pamfletarului si reflecta atitudinea Iui
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fatd de obiectul pamfletizat, iar pe de altd parte, confera textului dinamism si participa la crearea
tonului ironic.

Numele de personaje care apar in pamflete denota, de asemenea, un grad Tnalt de creativitate:
,»Colesovnazadov”, ,,Cozonac”, ,,doamna Galia”, ,.dr. P. Stuh”, ,,Frosi Buraga”, ,,Han Sor”, ,,Ste-
lian Margarina”, ,,Visarion Falca”, ,,Foxtrot Sobcor”, ,,Ingwar Popotan” etc. Aceste nume poarta
conotatie ironica si persiflantd, astfel ca cititorul este influentat sa nu ia in serios afirmatiile sau
actiunile pe care le fac aceste personaje.

De asemenea, in textele studiate am identificat o serie de constructii creative formate prin com-
punere, care In context genereaza umor: ,,generalisim”, ,,Katiusa-bomba”, ,,Katiusa-cantec”, ,,libi-
dinostrum”, ,,Moldexit”, ,,multipaméanteni”, ,,multincercata”, ,,postnapoleonian”, ,,profundamente”,
»~romano-europenesti”, ,,Voroninfree”, ,,comunistfree” etc.

Referindu-se la fenomenul creativitatii in productiile scrise contemporane, lingvista Irina Con-
drea mentioneaza ca ,,In avangarda ies figurile de limbaj bazate pe semnificatii accidentale, pe alu-
zii, pe modificari semantice si metaplasme” (Condrea, 2008: 162). Consideram relevante mijloacele
enumerate de cdtre cercetatoare, acestea fiind utilizate pe larg in pamfletul publicistic. Contextele
care par accidentale ascund de fapt o semnificatie cu tenta ironica sau depreciativa, pe care recep-
torul avizat stie sa o decodifice. Unele lexeme sunt utilizate in contexte eronate pentru a provoca
amuzament si a surprinde receptorul:

e  Trebuie sa dam dovada de umanism.” — cuvantul ,,umanism’ Inseamna doctrina care are in
centru omul, bunastarea si demnitatea lui, iar cuvantul care urma sa fie folosit n acest context este
»,umanitate”, adica sentimentul de bunavointa;

o isi adjudeca Colesovnazadov ultimul cuvant” — cuvantul ,,a adjudeca” este un termen juri-
dic si inseamna a atribui (prin hotarare judecdtoreasca) un bun scos la licitatie persoanei care ofera
pretul cel mai mare, prin urmare folosirea lui in acest context este oarecum fortata si, in consecinta,
comica;

¢ Unionistii se pot uni cu statalistii, cu nationalistii civici, cu socialistii-putinisti, cu pasistii,
dadaistii” — cuvantul ,,dadaist” este numele atribuit unui adept al dadaismului, curent literar si artis-
tic, pamfletarul referindu-se de fapt la ,,daisti”’, membrii Platformei Demnitate si Adevar.

Desi aceste greseli par accidentale, ele comporta o evidenta tentd ironicd, prin care autorul vrea
sd intensifice tonul pamfletar al textului si sa adauge semnificatii.

Metaplasmele tin de nivelul de suprafata al textului si se refera la schimbarea fonetica si gra-
fica a cuvintelor, generand noi sensuri sau accentudnd anumite nuante de sens. Printre metaplas-
mele intalnite in pamflete se numara: sincopa (pomangii, prsidinti), epenteza (patrioata, dadaisti,
hlandan, prezumptie) si apocopa (caposu’, eroin, marionet). Un procedeu de creativitate mai rar
intalnit 1l constituie metagrafele: ,,bEnderovisti”, ,,klumea”, ,,PRO pandemie”, ,,proFSB”, , #Mi tu”.
Exploatarea posibilititilor grafice contribuie la punerea anumitor accente semantice, precum si la
atragerea atentiei cititorului.

Dintre metataxe meritd mentionat chiasmul ca mijloc de exprimare a creativitatii discursive:
e apara pe noi de transnistreni si pe transnistreni de noi”, ,,Partidul Consolidarii Stabile sau Par-
tidul Stabilitatii Consolidate”, prin care pamfletarul adauga artistism si umor si totodata transpune
ideea dualitatii unor fapte de ordin sociopolitic.

Cel mai important element de creativitate in pamflet il constituie metasememele, ca procedee
de baza fiind metaforizarea si hiperbolizarea. Pamfletarul foloseste metafore (,,Facatorul de stiri”,
,»pinocchiosul premier”, ,,republica-livada parasitd a Uniunii”, ,,groparul comunistilor”, ,.atletul
statalitatii noastre”, ,,trimisul cancelariei ceresti pe plaiul mioritic”, ,,zimbrii partidului” etc.) pentru
a dinamiza textul si pentru a crea efecte ironice, in vederea castigarii simpatiei receptorului. Recur-
gerea la hiperbole (,,nesimtire himalaiand”, ,,afirmatie monstruoasa”, ,,sacrificiu prometeic”, ,,ex-
plozie de unionism” etc.) se explica prin tendinta pamfietarului de a exagera, deformand realitatea.
in acest sens E. Lovinescu definea pamfletarul drept ,,lentila maritoare” (Lovinescu, 1926: 56), iar
P. Seicaru afirma ca ,,orice pamfletar exagereazd, este in natura genului sa accentueze deformat tra-
saturile caracterului, sa intrebuinteze culori tari.” (Seicaru, 1991: 139). Astfel, pamfletarul recurge
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la exagerari pentru a scoate n evidentd punctele slabe ale obiectului pamfletizat, pentru a-i accentua
slabiciunile si a-1 face ridicol.

Un alt metasemem identificat in pamflete este oximoronul: ,,sufletul sau de kaghebist sensi-
bil, fragil”, ,,mod de viatd dezamagitor de sanatos si cumpatat”, ,,hotii mizericordiosi”, ,,talharii
mizericordiosi”, ,,cleptomanul altruist”. Contradictia dintre componentele structurilor oximoronice
reflectd atitudinea pamfletarului fata de obiectele atacate: conflictul dintre aparente si realitate scoa-
te In evidenta ridicolul situatiilor si ardta batjocura.

Valoare creativa are si litota: ,,Au fost niste deportari, dar chiar sa faci caz din asta un secol
intreg”. Diminuarea intentionata a importantei obiectului genereaza efect ironic si influenteaza re-
ceptorul sa inteleaga ca autorul gandeste total opusul a ceea ce afirma.

De asemenea, ocazional apare gradatia: ,,izolare, carantina si locdaun”, ,,pentru fiecare familie,
pentru tara noastra, dar si pentru intreaga omenire”, ,,sa fii numit «omul anului» cant te consideri
«omul secolului» si — de ce nu — al mileniului si al erei noastre”. In aceste exemple, gradatia in
crescendo in imbinare cu hiperbolizarea denota creativitate, amplifica semnificatiile si contribuie la
exprimarea atitudinii pamfletare.

In contextul creativitatii discursului pamfletar meritd mentionat si procedeul ortografierii
gresite a unor cuvinte in mod intentionat: ,,BIP-Magazie” (in loc de VIP Magazin), ,,Bladibostoc”
(in loc de Vladivostok), ,,Boronin” (in loc de Voronin), ,,moltoveni” (in loc de moldoveni). Aceste
erori intentionate au valoare depreciativa, batjocoritoare si adaugd semnificatii. De exemplu, in
cazul lexemului ,,BIP-Magazie” este atacatd calitatea revistei si se face aluzie la existenta unor
interese personale in editarea acesteia. Cuvantul ,,moltoveni” este un hibrid rezultat din contopirea
termenilor ,,moldoveni” si ,,Molotov”, pamfletarul facand aluzie la Pactul Ribbentrop-Molotov,
care a avut un impact decisiv asupra destinului Republicii Moldova.

Creativitatea se manifesta in mod pregnant in modificarile structurale ale expresiilor consa-
crate prin adiugari, substitutii sau schimbarea topicii. In textele selectate am identificat o serie de
modificari:

e prin adaugare:

,.ne duce in rapa sau in abis” in loc de ,,ne duce de rapa”;

,,Cu picioarele pe pamantul fertil al patriei” in loc de ,,cu picioarele pe pamant”;

,,a ajuns de rasul gainilor de la avicola Floreni” in loc de ,,a ajuns de rasul gainilor”;

,,Platforma DA si NU Prea” in loc de ,,Platforma DA”;

,,Partidul Democrat Orfan” in loc de ,,Partidul Democrat”;

Partidul Liberal Democrat Patimit” in loc de ,,Partidul Liberal Democrat”;

Partidul Nostru Cel de Toate Zilele” in loc de ,,Partidul Nostru”;

,,Partidul Sor Plus” in loc de ,,Partidul Sor”;

,Partidul Pro-Moldova Incotro?” in loc de ,,Partidul Prod-Moldova;

e prin substitutie:

.U € a cui se meneste, ci a cui se nimereste” in loc de ,,nu e pentru cine se pregateste, ci a cui
se nimereste”’;

»Alianta Unirii Repetate (AUR)” 1n loc de ,,Alianta pentru Unirea Romanilor”;

e prin schimbarea topicii:

,Ziua Feminismului International” in loc de ,,Ziva Internationala a Femeii”,

,,sa aleaga grdaul de neghina” in loc de ,,sa aleaga neghina din grau”.

Modificarile in cauza sunt utilizate in special pentru a crea efectul surprizei si a conferi textului
expresivitate. Semnificatiile noi care rezulta din aceste operatii poartd de cele mai multe ori nuante
ironice, depreciative si persiflante.

Creativitatea pamfletarului se dovedeste prin capacitatea sa de selectare a celor mai potrivite
mijloace si de imbinare a acestora In vederea construirii unui text expresiv, interesant si cu o mare
forta de seductie. Printre cele mai relevante elemente de creativitate a limbajului In pamfletul pu-
blicistic se numara cuvintele marcate stilistic, ocazionalismele, englezismele, numele de personaje,
metafora, hiperbola, ortografierea gresita a lexemelor, inclusiv a celor strdine, metagrafele s.a. Ele
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au rolul de a exercita o influentad asupra receptorului, constituind niste chei de decodificare a mesa-
jului. Datorita elementelor de creativitate a limbajului utilizate de pamfletar, publicul nu este doar
un receptor pasiv, ci tinde sa devind un emitator activ, participand la procesul de creare a limbii.
Conchidem ca procesul creativitatii are o finalitate In discursul pamfletar: de a comunica ceva, de a
influenta, de a seduce si de a manipula.
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SIMBOLUL CROMATIC CA OBIECT DE STUDIU iN TEORIA
LITERATURII

Ana GHEORGHITA
Universitatea de Stat din Moldova,
Chisindu, Republica Moldova

Abstract. Chromatic symbolism is a very vast field of study. Each color can be “read” as a word
and interpreted as a signal, sign or symbol. The “reading” of a color can be subjective, individual, but
it can also be collective, common for large social groups and extensive historical and cultural regions.
The history of chromatic symbols is very ancient. At different stages of its evolution, human civilization
has resorted to hidden meanings of colors, “reading” and deciphering them as they interspersed with
the phenomena of everyday life, thus giving rise to ancient myths, popular beliefs, epic narratives and
legends with a religious or mystical shade.

Keywords: chromatic symbol, interpretation, literature theory, researcher, study.

Cromatica (din grec. ,,chroma” — culoare, vopsea, emotii) reprezintd un domeniu de studiu in-
terdisciplinar al unor sisteme complexe, care se rezuma la (re)modelarea acestora prin intermediul
unei reprezentari multiaspectuale a dublei entitati (ideal + material) ce caracterizeazd obiectul de
cercetare, cu revelarea atitudinii emotionale fata de acesta. Simbolistica cromatica reprezinta un
teren de studiu deosebit de vast, care nu poate fi abordat decat in mod aluziv. Nu putem nega faptul,
conform caruia culorile poseda propria lor maniera de exprimare si pot exercita o influenta directa
nu doar asupra modului nostru de a percepe lucrurile, ci si asupra expresivitatii textelor literare.
Trebuie sa tinem cont de faptul ca le putem atribui culorilor o valoare emotionala si afectiva diferita,
fiecare persoand avand in sfera data preferintele sale individuale. Simbolismul culorilor presupune
studiul impactului diferitelor culori, abordate in calitate de simboluri, care creeaza sisteme capabile
sd desemneze, sd semnifice si sa exercite o influentd concretd, palpabild asupra fenomenelor si pro-
ceselor istorice, sociale, psihologice, literare etc. Culorile, care actioneaza, deseori, in calitate de
simboluri cromatice, pot fi abordate ca structuri informationale extinse si dinamice, a caror prezenta
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intr-un text literar permite sporirea fundalului asociativ al acestuia si asigurd implementarea strate-
giilor autorului privitoare la crearea si organizarea textului.

Prezenta tematicii cromatice in ariile de cercetare stiintificd este determinatd, preponderent,
de preocuparea savantilor pentru identificarea factorilor-cheie de crestere a impactului creatiei ar-
tistice, in general si a celei literare, in special, asupra starii emotional-cognitive a beneficiarului.
In acest context, cromatica reprezintd un domeniu de studiu inedit, a cirui originalitate nu poate fi
contestata, la fel ca si importanta culorilor pentru amplificarea semnificatiei continutale si ideatice a
unei opere artistice. Opinia In cauza, argumentata si dezvoltata, se regaseste in lucrarile a numerosi
cercetatori, la care ne raliem.

Cu toate ca de-a lungul anilor s-au realizat numeroase studii despre culoare, acest concept, la
fel ca si definitiile sale cel mai frecvent utilizate, nu sunt suficient de stricte si, in consecinta, nu ne
putem astepta la o acceptare generala a lor. In esentd, majoritatea teoriilor despre culoare se reduc
la interpretarea celebrelor experimente ale lui Newton cu lumina si prisma: culoarea constituie o
proprietate a compozitiei spectrale a luminii (transmisie, reflexie), care 1i provoacd omului senzatii
vizuale deosebite (Blay, 1983: 87). Dupa cum decurge din aceasta teorie, apologetii ei iau in consi-
derare doar doua aspecte ale impactului culorii: pe de o parte, cel fizic, pe de alta parte, cel fiziolo-
gic, in timp ce, de fapt, receptarea, ca activitate intelectuald si emotionala, nu este abordata.

Totodata, din vremea lui Buffon, Goethe si a altor cercetatori din domeniul culorii, considerata
drept fenomen estetic si/sau psihologic relevant, atestam abordari care inglobeaza si interpretarea
newtoniana: culoarea reprezintd un anumit tip de experiente psihice, care apar datorita atat penetra-
rii luminii externe in ochi (transmisiei, reflexiei), cat si efectelor mecanice asupra ochilor (socului,
presiunii) sau reprezentarii interioare a acestui tip de experientd in intunericul complet (cu ochii
inchisi, in imaginatie, 1n vis).

Cromatica reprezintd un domeniu care, in virtutea polivalentei sale semnificative si multitudinii,
practic, infinite de manifestiri, nu se preteaza definirii generalizate. Insd ceea ce putem incerca, totusi,
sa definim este ,,fenomenul culoare”, cu alte cuvinte conditiile si actul de perceptie, care ne fac sa
intelegem ca o culoare exista si cd ea are incarcaturd semantica, simbolicd, emotiv-volitiva etc.

In etapa actuala de cunoastere, se considera ci, pentru ca acest fenomen-culoare sa fie posibil,
trebuie sa dispunem obligatoriu de trei elemente: o sursa de energie luminoasa, un obiect modulator
peste care aceasta energie cade (acesta poate fi chiar aerul) si un organ receptor, adicd omul (sau
animalul) Tnarmat cu acest aparat complex — biologic si cultural, totodata, — constituit din tandemul
functional-perceptiv ochi-creier. Daca unul dintre aceste elemente, functional vorbind, esueaza,
atunci fenomenul ,,culoare” nu are cum sa existe. Este un adevar obiectiv general recunoscut si
acceptat de catre toti cercetatorii.

Opiniile incep sa difere atunci cand omul, in calitatea sa de receptor, este substituit prin apa-
ratul de Inregistrare. Pentru majoritatea fizicienilor si chiar a chimistilor, ceea ce este Inregistrat de
aparat tine incd de culoare. Pentru o mare parte dintre filosofi si antropologi, ceea ce este inregis-
trat deja nu se referd la culoare, ci la lumind. Prin urmare, culoarea reprezinta un produs cultural;
ea nu exista daca nu este perceputd, adicd daca ea nu este doar vazuta cu ochii, ci, de asemenea si
mai ales, daca este decodificatd cu ajutorul si prin intermediul creierului, memoriei, cunostintelor,
imaginatiei. ,,O culoare care nu este privita este o culoare care nu exista. O rochie rosie nu mai este
rosie atunci cand nimeni nu o priveste. Aceasta este, cel putin, opinia filosofica la care, in calitatea
mea de istoric, subscriu in Intregime.” (Pastoureau, 1992: 36).

In limbile moderne termenul culoare a devenit un cuvant cu potential valorificator extrem de
important, si asta spre deosebire de limbile vechi sau medievale, care il asociau, deseori, cu ideea de
membrana superficiald, de fard, de deghizare, de artificiu si de inselaciune. Daca e sa privim lucruri-
le din punct de vedere etimologic, cuvantul latin color poate fi atribuit familiei verbului celare, care
semnificd a ascunde. In contextul actual, cuvantul culoare este utilizat in toate domeniile, acesta
desemnand obiecte multiple si facand referire la o infinitate de situatii posibile. Culoare este un cu-
vant care, la fel ca si ceea ce desemneaza, seduce, atrage, contribuie la vanzari, ca sa ne referim la
un domeniu de activitate extras din viata cotidiana modernd. Acest cuvant nu este static, ci activ si

331



chiar agresiv, in unele sensuri. In timp, el a inceput sa substituie cuvinte, al ciror continut semantic
a ,,sdracit” din varii motive, precum artd, picturd, lumind, tablou, muzica, voce, peisaj, timp, fatd,
grddind, vestimentatie etc. In incinta muzeelor, nu se mai organizeaza expozitii privind ,,Opera lui
Matisse”, ci,,Culorile lui Matisse”. La un concert, nu ascultaim vocea unei cantarete, ci ,,culoarea sa
vocala”. Intr-o agentie de calatorii, nu mai procuram un bilet pentru a vizita peisajele scandinave, ci
,culorile marelui Nord”. La radio, nu se mai oferd informatii meteorologice, ci se prognozeaza ,,cu-
lorile vremii”. In ceea ce priveste vanzitorii de picturi, artistice sau murale, ei nu mai vand picturi,
ci culori, pentru ca este mai bine, mai seducator, mai ,,cu priza” la public (Pastoureau, 1992: 68).

Culoarea este materializatd In vopsea, atunci cand este reprezentatd pe panza, sau in cuvant,
cand este verbalizati in desemnarea cromatica. in mod similar, vopseaua pe panza este receptati,
in mod subiectiv, de catre privitor ca o culoare, iar semnificatia de tip cromatic dintr-un text artistic
afecteaza perceptia realitatii, la fel ca si culoarea desemnati de ea. In acelasi timp, procesul recep-
tarii culorilor este Insotit de o caracteristica, a carei importanta a fost remarcatd, in mod repetat, de
Goethe: ,,Culoarea... are un efect cunoscut asupra simtului vederii... i, prin aceasta, asupra starii de
spirit... Prin urmare, consideratd ca un element al artei, culoarea poate fi utilizatd pentru exprimarea
celor mai inalte sentimente estetice” (Brusatin, 2009: 103).

Majoritatea teoreticienilor literari considera ca, in fond, culoarea reprezinta una dintre cele
mai importante caracteristici ale majoritatii operelor de arta. Fiecare culoare poate fi ,.cititd” ca
un cuvant si interpretatd ca un semnal, semn sau simbol. ,,Citirea” unei culori poate fi subiectiva,
individuala, dar mai poate fi si colectivd, comuna pentru marile grupuri sociale si regiuni istorico-
culturale extinse. Istoria simbolurilor cromatice descinde in negura vremurilor. in diferite etape ale
evolutiei sale, civilizatia umana a apelat la sensurile ascunse in culori, ,,citindu-le” si descifrandu-le
in masura in care acestea s-au intercalat cu fenomenele vietii cotidiene, astfel dand nastere miturilor
antice, credintelor populare, naratiunilor epice, legendelor cu tenta religioasa sau mistica. Credinta
populard, reflectata in textele artistice, poseda propria simbolicd a culorilor, verdele fiind culoarea
sperantei, albastrul simbolizand fidelitatea, galbenul — gelozia, rosul — dragostea, albul — inocenta,
puritatea, iar negrul, respectiv, — moartea. Este de remarcat faptul ca in societatea noastrd moderna
simbolica populara este cea care, odata incetatenitd cu secole in urma, continud sa persiste pana in
prezent. Astfel, simbolurile cromatice, atribuite, de catre unii cercetatori, categoriei simbolistice
,haturale”, reprezinta niste structuri informationale extinse, cu fundal asociativ bogat, plasat intrin-
sec in textul literar, ceea ce transforma cromatica Intr-un element cu semnificatie deosebit de im-
portanta In structura semantica a textului. Prin urmare, studierea relatiei dintre personajele literare
si spectrul cromatic utilizat de autori ar contribui considerabil la descifrarea mesajelor ascunse ale
acestora, ceea ce, in mod firesc, ar spori impactul produsului artistic asupra vietii cotidiene a omului
modern.

Astfel, in pleiada cercetatorilor si operele dedicate domeniului cromaticii un loc de frunte este
ocupat de catre Michel Pastoureau, profesor cercetator si istoric medievalist francez, cu seria sa de
lucrari dedicate principalelor culori: Negrul, Albastrul, Verdele, Rosul si Galbenul. Pe parcursul
carierei sale stiintifice a publicat numeroase lucrari, unele dintre acestea, gratie interesului universal
si contributiilor emblematice, fiind traduse in peste 30 de limbi. in opinia cercetitorului francez,
semnificatia de tip cromatic este deosebit de extinsi. In acest context, se poate vorbi despre un
simbolism generalizat al culorilor, chiar daca fiecare tip de culturd sau civilizatie conserva o anu-
mita traditie a sensurilor coloristice. De reguld, valorile simbolice atribuite culorilor sunt notiuni
abstracte: gelozie, tradare, dragoste, pasiune, puritate, sinceritate etc. Simbolistica unei culori poate
fi marcata de un spectru extins de semnificatii, acestea variind, ca, de exemplu, in cazul culorii albe,
de la moarte (in Orient, acest determinant acromatic este culoarea doliului) pana la renastere (in
culturile europene albul semnifica puritatea de inceput, imaculatul initial) (Pastoureau, 2012: 95).

Intr-un alt studiu, Dictionnaire des couleurs de notre temps. Symbolique et société (1992),
aparut in colectia Imagini si Simboluri, Michel Pastoureau abordeaza culorile preferate de unii, dar
respinse de altii, culorile terapeutice, poluante, vulgare... De asemenea, sunt prezentate aspectele
sinonimice ale culorilor (de exemplu, ,,maro”, care nu este intotdeuna sinonim pentru ,,cafeniu’),
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utilizarea culorilor in viata cotidiand (de exemplu, utilizarea in exces a culorii rosii in marcajul
rutier) etc. Astfel, dictionarul citat pune in relief locul imens ocupat de culori in societatea noastra
contemporand (Pastoureau, 1992: 57).

O alta lucrare, Les Couleurs de nos souvenirs (2015), elucideaza unele aspecte legate de culoa-
re, precum copildria, memoria, amintirile. Studiul lui Pastoureau se bazeaza pe un jurnal cromatic,
care cuprinde o perioada de mai mult de o jumatate de secol (1950-2010) si este constituit din amin-
tiri personale, observatii pe teren, digresiuni savante, diferite domenii in care intervine culoarea:
vocabularul si expresiile lingvistice, moda si vestimentatia, obiectele si practicile vietii cotidiene,
emblemele si drapelele, lumea sportului, arta si literatura. Acest jurnal demonstreazd cum simbo-
lul cromatic poate servi drept prilej de amintire, sursa de placere si invitatie la visare (Pastoureau,
2015: 88).

Opera Une couleur ne vient jamais seule — Journal chromatique (2017) reprezinta continuarea
logica a lucrarii Les Couleurs de nos souvenirs (2015), in care, dupd cum am mentionat anterior,
Michel Pastoureau s-a interesat de istoria raporturilor dintre culori si societate pe parcursul a mai
mult de o jumatate de secol, si anume pe perioada anilor 1950-2010. Urmandu-si investigatiile,
cercetatorul abordeaza in acest studiu o perioadd mai scurtd, mai precis anii 2012-2016, prezentand
fenomenul cromatic prin prisma spectacolelor stradale, cinematografului, muzeelor, publicitatii, lu-
mii politice, gradinilor publice, numerelor de hotel si terenurilor sportive (Pastoureau, 2017: 202).

Contributii importante la tema semnificatiilor cromatice sunt atestate si la alti cercetatori. Te-
matica respectiva se regaseste in studiul lingvistei si semiologistei Annie Mollard-Desfour care,
incepand cu anul 1998, publica o serie de dictionare dedicate culorilor (A/bastrul, Rosul, Albul,
Negrul, Verdele, Griul si Rozul). Autoarea reuneste si decodificd simbolica si originea lexicald a
cuvintelor, locutiunilor si expresiilor cromatice din limba franceza a secolelor XX si XXI, astfel
justificandu-si pe deplin functia de presedinta a Centrului Francez al Culorii.

In lucrarea sa Histoire des couleurs (2009) Manlio Brusatin, istoric al artei si arhitect italian,
lanseaza teoria, conform careia culorile nu reprezintd realitatea corpurilor, nici viata si nici macar
o lege a Naturii. De fapt, ele sunt o reflectare abstracta a Naturii, artificiul din ceea ce este natural.
Astfel, domeniul cromatic se extinde pe portiunea dintre arta si stiintd, dintre fizica si psihologie, pe
un teren de la limitele dintre doud culturi, un teren care poate fi abordat usor, dar totodata care este
inexplorabil prin metodele analitice si experimentale (Brusatin, 2009: 116).

Jacques Aumont, profesor emerit la Universitatea Sorbona, isi prezinta viziunile asupra cro-
maticii si functiei sale creative in eseul savant Introduction a la couleur: des discours aux images
(2020), consacrat problemei culorii in sine si in artele vizuale. Cercetatorul abordeaza subiectul sub
diverse aspecte: stiintific (descrierea procesului fizic, perceperea de catre ochi si efectele sale bio-
logice); istoric (receptarea si simbolismul cromatic de-a lungul secolelor); psihologic (imaginarul
culorii); estetic (armonia culorilor, monocromia), prin invocarea artelor vizuale: pictura, cinemato-
grafia, fotografia (Aumont, 1997: 112).

O viziune inedita asupra fenomenului cromatic este prezentd la cercetdtorul american Sean
Adams, care in lucrarea sa Le dictionnaire de la couleur (2017) dedicd o odd culorii, bogatiei si
diversitatii sale, studiul reprezentand, de fapt, un manual cromatic si o carte de referintd. Culoarea
este o componenta esentiald a oricarei creatii vizuale, fiind, de asemenea, abundenta in semnificatii
simbolice si in implicari emotionale. Nu este intamplator faptul ca alegerea unei anumite culori ca
expresie a unui mesaj continutal presupune o multitudine de dezbateri si framantari tensionate in
procesul creatiei. Adams divizeaza culorile in patru categorii: calde, reci, neutre si speciale, fiecare
dintre acestea fiind prezentata prin prisma istoriei, semnificatiilor si diferitelor sale nuante expresive
in domenii precum: moda, grafismul, pictura, publicitatea, design-ul (Adams, 2017: 234).

Serge Tornay, celebru savant practician francez, editeaza in 1979 si reediteaza in 2005 monu-
mentala sa opera Voir et nommer les couleurs, aceasta reprezentand rezultatul cercetarilor colective
dedicate culorii si derulate in cadrul Laboratorului de Etnologie si Sociologie Comparata de la
Universitatea din Paris X. Materialele publicate graviteaza tematic in jurul varietatii culturale a ter-
minologiilor si al caracterului universal al acestora. Astfel, Tornay prezinta o retrospectiva istorica
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