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This article aims to define the notion of creative accounting, alongside with the specific
risks and consequences of usage of the creative accounting practices by the firms. There is
also presented the actuality of the topic, the main reasons why accounting professionals may
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Studiul efectuat vine sd sublinieze actualitatea problemei respective, riscurile si
consecintele folosirii tehnicilor de contabilitate creativa, precum si importanta exis-
tentei instrumentelor care ar detecta folosirea acestora, printre care si auditul financiar.
Cercetarea este realizata utilizind sursele de informare: literatura de specialitate si
publicatiile, studiile de caz aferente, standardele contabile si de audit internationale
si nationale, legislatia locala si internationala si alte resurse digitale.

Problema contabilitdtii creative este una actuald in contextul in care aceasta se
rasfrange asupra economiei la nivel national, dar si la nivel mondial. Informatiile
financiare sunt cele care stau la baza procesului de luare a deciziilor al tuturor utili-
zatorilor de informatii si nu poate fi neglijata importanta calitatii acestora.

Este evident ca contabilitatea creativa a aparut concomitent cu contabilitatea ordi-
nara si a fost utilizatd mereu, ca rezultat al realitatii economice complexe si al facto-
rilor psihologici umani. Factorii care determind aplicarea acesteia sunt existenta a
mai multor optiuni pentru tratament contabil, subiectivismul, lacune in legislatie, dar
si un temei psihologic (existenta unor indicatori de performanta greu de atins) pentru
a recurge la aplicarea acestui instrument. Tema contabilitatii creative a devenit mai
actuala incepand cu anii 2000, si anume, dupa scandalurile marilor corporatii (Enron,
Parmalat) [1, p.30] si indeosebi considerand faptul ca acestea erau entitati de interes
public, fiind supuse auditului financiar obligatoriu.

In literatura de specialitate, exista abordiri diverse in ce priveste contabilitatea
creativa, nu exista o singurad definitie general acceptata, dar ce este de comun sens,
precum ca profesionistii contabili isi folosesc cunostintele in scopul manipularii
cifrelor incluse in rapoartele anuale ale entitatilor. Cea mai vehiculatd definitie este
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cea din publicatia lui Naser Kamal, ,,Creative accounting: its nature and use”, prin
care aceasta este descrisa ca fiind ,,1) procesul prin care, datad fiind existenta unor
brese in reguli, se manipuleaza cifrele contabile si, profitdnd de flexibilitate, se aleg
acele practici de masurare si divulgare ce permit transformarea documentelor de
sinteza din ceea ce ele ar trebui sa fie in ceea ce managerii doresc; 2) procesul prin
care tranzactiile sunt structurate de asemenea manierd, incat sa permita ,,producerea”
rezultatului contabil dorit” [2, p.9]. Dar, din motivul ca optiunile contabile mereu au
existat, la fel ca si flexibilitatea reglementarilor contabile — creativitatea contabild nu
este neaparat sa fie tratatd cu un sens negativ. Problema contabilitatii creative deriva
din faptul ca incepe sd se manifeste rapid perversitatea instinctivd a oamenilor de
afaceri, sustin savantii J. Malo si H. Giot [3, p.390].

Astfel reies riscurile si consecintele folosirii contabilitatii creative, care sunt in
primul rand focusate asupra prezentarii infidele si denaturarea informatiilor finan-
ciare, care stau la baza ludrii deciziilor de catre stakeholderii entitatii. Urmare a apli-
carii contabilitatii creative in vederea ascunderii si manipularii in sens negativ a da-
telor de catre o entitate, efectele se propagad asupra economiei, fiind determinate de
fluxul complex ale relatiilor economice contemporane. Pe de o parte, asistim la in-
tensificarea relatiilor economice, sporirea transparentei si publicarea a tot mai multe
informatii despre entitati, pe de alta parte, aceste procese pot determina dorinta de a
transforma datele din ceea ce ele sunt de facto in ceea ce ar ardta bine in fata publi-
cului larg.

Unul din instrumentele principale de comunicare ale entitétii cu partile cointeresate
sunt anume rapoartele anuale, printre care situatiile financiare si alte rapoarte ce contin
informatii masurabile. Este important de subliniat ca situatiile financiare trebuie sa
prezinte mereu o imagine fideld a entitatii, si apare problema — se asigurd oare prin
aplicarea contabilitatii creative aceastd fidelitate sau sinceritate, si in care moment
contabilitatea creativd induce In eroare sau devine o fraudd, si care sunt instrumentele
ce pot fi folosite pentru limitarea acesteia?

Atata timp cat la nivel international, dar si national, prin prisma legislatiei conta-
sionigtilor contabili, inca trebuie dezvoltate si implementate instrumente de rigoare.
Unul din scopurile, pe care trebuie sa si le propuna autoritatile si organele de regle-
mentare contabild, este sd limiteze si sd tinda spre interzicerea politicilor contabile
care nu urmaresc prezentarea fideld a imaginii companiei. Aici se contureaza problema
definirii, controlului, limitarii sau chiar restrictionarii conceptului de ,,creativitate”.

Daca, din punct de vedere legislativ, aceasta limitare si restrictionare este mai
dificil de implementat, unul din instrumentele de control ce poate fi imbunatatit este
auditul financiar.

Actualmente, rolul auditului financiar in verificarea si detectarea contabilitatii
creative este unul vital, astfel incat acesta evalueaza in ce masura informatiile finan-
ciare ale companiilor sunt credibile si doar prin utilizarea procedurilor de audit pot
preveni manipularea si distorsionarea datelor. Aceastd importanta se accentueaza si
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in contextul in care la depistarea practicilor creative menite sa distorsioneze datele si
care au depdsit limita de creativitate, cuantificindu-se drept fraudd cu temei legal
pentru invinuiri, auditorii sunt cei care sunt trasi la raspundere impreund cu conducerea
entitatii economice. Auditorul este cel ce valideaza informatiile financiare ale entitatii,
astfel asigurandu-le credibilitatea, iar calitatea si credibilitatea informatiilor este o
resursa importanta pentru orice entitate, de rand cu calitatea conducerii sau capitalul
acesteia. Nu este de neglijat faptul ca tipul opiniei auditorului este unul din factorii
majori in luarea deciziilor de catre utilizatorii acestor informatii, iar managementul
tinde cu orice pret sa obtind o opinie ce ar denota ca situatiile financiare prezinta
fidel imaginea entitatii.

Chiar daca exista o parte tehnica bine reglementata si complexa aferenta exercitarii
auditului financiar, actualmente se accentueaza si rolul, si responsabilitatea sociald
pe care il are auditorul fati de actionari si de publicul larg. In derularea auditului
financiar, scepticismul profesional si rationamentul profesional sunt principiile de
baza ale membrilor echipei de audit, dar considerand ca acestea, prin natura lor, sunt
subiective, gradul de pregatire a echipei de audit si aplicarea calitativa a acestor
principii este unul din elementele-cheie care ar contribui la detectarea practicilor de
contabilitate creativa.

Considerand ca focusul auditorilor este obtinerea evidentei de audit pe partea de
operatiuni contabile prin utilizarea diverselor tehnici, fiind un proces complex si de
duratd, analiza aprofundata a guvernantei corporative este una din ariile careia uneori i
se poate acorda un timp mai redus, iar aplicarea contabilitatii creative tine de nive-
lele manageriale — astfel trebuie sa existe un focus permanent pe guvernanta. Proce-
durile si tehnicile de audit trebuie dezvoltate in asa mod, Incat s permita detectarea
practicilor de contabilitate creativa, atat din punctul de vedere al guvernantei corpora-
tive, cat si pe elemente componente ale situatiilor financiare. Pentru a detecta aceste
practici, nu este suficient sa se urmeze doar procedura de acumulare a dovezilor de
audit, ci echipa de audit trebuie sa dispuna de suficiente abilitati si cunostinte in ce
priveste practicile si exemplele concrete de aplicare a contabilitétii creative si ariile
cu risc sporit. Procedurile de audit urmeaza si ele sa fie adaptate la specificul entitatii,
astfel incat sa fie utilizate si aplicatiile, si tehnicile computerizate de audit, sa se asi-
gure completarea si elaborarea unor liste de evaluare ale managementului, ale proce-
selor din cadrul companiilor, astfel incat sa poata fi sesizat ca compania per general
poate recurge la aplicarea unor tehnici creative.

Drept concluzie, contabilitatea creativa nu este un concept nou, dar in contextul
cresterii importantei informatiilor economice pentru deciziile utilizatorilor, digitali-
zarea si viteza crescutd a propagarii si cresterea disponibilitatii acestora, aplicarea
tehnicilor de contabilitate creativa este una din solutiile utilizate de citre profesio-
nalistii contabili in vederea mascarii realitatii. Aparent, regulile si normele contabile
sunt destul de stricte, dar oricum profesionistii contabili pot alege o anumita politica
contabila din diversitatea de politici existente si dispun de un grad de libertate dat de
optiunile pe care le au in descrierea pe care o dau faptelor economice. Asadar, conta-
bilitatea creativa, prin riscurile pe care le poartd, este una din preocuparile auditului
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financiar 1n vederea asigurarii calittii informatiilor financiare ale entitatilor, depis-
tarea acestor tehnici este o provocare si necesita resurse umane cu pregatire speciala,
dar si suficient timp pentru analize aprofundate.
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