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Summary

Journalism does not lend itself to a single interpretation. This is due to the real com-
plexity of the phenomenon. The development of contemporary journalism naturally incor-
porates elements of continuity and innovation at the same time. In the context of major
cultural and technological transformations, the issues of defining the profession and pro-
fessionalism are coming to the fore. It is precisely these innovative changes in journalism
that form the focus of the investigations in this article.
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,.Este jurnalismul o profesie, se intreba cu ostentatie un exeget al domeniului? - Si
daca da — ce anume face dintr-un jurnalist un adevarat profesionist?” (Is journalism a pro-
fession? And if so, what makes a journalist professional?) [1]. Si, am adduga noi, pe langa
calitatile de care ar dispune, care ar fi conditiile de realizare a dezideratului acestui pro-
fesionalism? Intrebarile par a fi sacramentale, dar, oricum, necesita rispunsuri pertinente.

Lucru stiut, si lucru cat se poate de comun, o definitie simpla, poate simplista, dar in
linii mari, corecta, specificd in privinta profesiei de jurnalist cd desemneaza o activitate
specializatd si institutionalizatd (pana nu demult) de colectare, prelucrare si difuzare a
informatiei in forma de texte jurnalistice. Enciclopedia ,,Britannica” precizeaza — este
vorba de colectarea, pregatirea si distribuirea de stiri, comentarii si materiale informative
aferente prin intermediul unor medii tiparite si electronice, cum ar fi ziare, reviste, carti,
bloguri, transmisiuni web, podcasturi, retele sociale si site-uri de socializare, e-mail,
precum si prin radio, filme si televiziune [2].

Particularitatile semnalate ale muncii jurnalistice permit a caracteriza profesia din
mai multe perspective sau dimensiuni de creatie, tehnologica, economica etc. Dimensiu-
nea de creatie, de exemplu, se manifesta la toate etapele activitatii jurnalistice — cdutarea
temei actuale, identificarea si unghiul de abordare a problemei, acumularea materialului
factologic, crearea mesajului. Si pentru a izbuti, este nevoie de competente specifice
— asa cum au fost formulate, de exemplu, in literatura de specialitate [3, p. 45], conven-
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tional si neexhaustiv, desigur, dar cu o doza destul de mare de plauzibilitate: jurnalistii
ar trebui (1) sd posede o cunoastere aprofundata a istoriei relevante, a actualitatii si
o gandire analitica, (2) sa aiba expertiza in subiectele specifice despre care relateaza,
(3) sa aiba cunostinte stiintifice despre procesul de comunicare, (4) sa stipaneasca
nala.

Competenta generald inseamnd pur si simplu cd jurnalistii, pentru a evalua
importanta evenimentelor si problemelor si pentru a conecta cunostintele la context, au
nevoie de o perspectiva intelectuala mai larga, care le-ar permite sa ia decizii echilibrate
in materie de content. In plus, jurnalistii trebuie sa stie cum s aplice gandirea analitica
in tot ceea ce fac, de la verificarea informatiilor, contestarea informatiilor false sau a sur-
selor dubioase de stiri pana la Intelegerea modelelor de comportament si a motivatiilor
oamenilor. , Jurnalistii, la fel ca si cercetatorii, exprima cunoasterea prin corelarea fap-
telor cu contextele. Au nevoie de abilitati analitice si critice, precum si de cunostinte
substantiale” [4, p. 84].

Astfel, etapa dobandirii cunostintelor este foarte importanta, dar ele trebuie trans-
formate in istrumentarul propriu care functioneaza ca scheme generalizate. Un alt gand
care mi se pare substantial - principalul in pregatirea specialistului devine nu atét recep-
tarea informatiei, cat filtrarea si selectarea ei, activitatile de monitorizare a informatiei.
Sarcina traditionald a jurnalismului se deplaseaza acum spre gestionarea fluxului social
de informatii si supervizarea dezbaterii publice.

Jurnalismul, conectat irevocabil la procesele marcate de spiritul modern, se ma-
nifestd plenar in viata sociald si politica, cdutand raspunsuri la provocarile timpului si
raportindu-se mereu la transformarile survenite. In consecinta, dinamica dezvoltirii jur-
nalismului contureaza un peisaj multivalent al mediilor in continud schimbare, comporta
emergenta spectaculara a noilor forme si paradigme mediatice. In acest context, factorul
cel mai relevant al schimbarilor continua sa fie, conform opiniei notoriului cercetator
Manuel Castells, Internetul, ,,tehnologia decisiva a Erei Informationale” [5, p. 132].

Explicand natura transformarilor jurnalismului ca profesie, Mark Deuze a evidentiat
doud concluzii générale care caracterizeaza acest proces: ,,cresterea presiunilor asupra
jurnalistilor, care trebuie sa-si reechipeze si sa 1si diversifice setul de competente pentru
a produce mai multd munca in acelasi interval de timp, sub presiunea continud a terme-
nelor limitd pentru una sau mai multe media. Cea de-al doua concluzie a vizat faptul ca
tehnologia nu este un agent neutru in modul in care operatorii media isi desfasoara acti-
vitatea - hardware-ul si software-ul tind sa amplifice modalitétile existente iIn domeniu
si sunt folosite pentru a completa mai degraba decat pentru a schimba radical ceea ce
oamenii faceau deja si necesitd mult timp pentru a se sedimenta in cultura de lucru a unei
organizatii de stiri [6, p. 11].

In mod firesc, determinat de complexitatea conceptului, jurnalismul nu se preteaza
nicidecum unei interpretari univoce. Perceput din diferite perspective ca ,,fenomen, pro-
fesie, industrie, cultura” [7, p. 66], jurnalismul poate avea diverse definitii, focalizate pe
diverse unghiuri de abordare, care ilustreaza cu prisosintd diversitatea manifestarilor si,
respectiv, a acceptiilor. Pe de o parte, acest fapt este justificat de evolutia mijloacelor de
comunicare in masa, care au proprietatea de a se perfectiona, si tendinta de a se orienta
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tot mai mult spre acapararea publicului din mediul online. Pe de alta parte, insasi istoria
comunicarii, dar si actualul statut al jurnalistului vine sa completeze mereu activitatea
jurnalistica cu aspecte noi si specifice.

Jurnalismul contemporan, astfel, inregistreaza caracteristici marcate concomitent
de insemnele continuititii si inovarii. In contextul unei retrospective vizand devenirea
cotidianului Le Monde, Yves Agnés, fostul redactor sef al acestei publicatii, mentiona:
»Favorizarea comunicdrii, a schimbului, prin difuzarea informatiei si punerea ei intr-o
perspectiva mai largd, iatd misiunea profunda a jurnalismului, care o face sa devina un
factor puternic al dezvoltarii umane. De mai bine de 200 de ani, functia aceasta este
recunoscuta drept unul dintre ,,principiile fondatoare ale unei societati libere si demo-
cratice” [8, p. 15]. Astfel, pornind de la ideea impactului social si a rolului major al
jurnalismului, notoriul jurnalist constata ca jurnalismul din secolul XXI, se bazeaza pe
aceleasi principii pe care le-a mostenit inca de la aparitia si constituirea sa ca profesie:
furnizarea informatiilor de interes public, actuale, utile, veridice. O astfel de abordare
a jurnalismului permite interpretarea acestui gen de activitate drept angajament al celor
implicati in procesul de comunicare mediaticd, intervenind in campul social ,,pentru a-i
inlesni o functionare sinitoasa”. In alta ordine de idei, jurnalismul, in linii mari, este
activitatea care constd in obtinerea, prelucrarea si distribuirea informatiilor de interes
public. Fara doar si poate, este elementul central al comunicarii mediatice, dar si o mun-
ci al carei produs finit este produsul mediatic de calitate. In consecinti, scrisul pentru
ziar, realizarea unor stiri radio sau TV, producerea emisiunilor sau a materialelor pentru
plasare in spatiul virtual, si orice alta activitate ce are drept finalitate comunicarea prin
intermediul canalelor mediatice sunt exemple de discurs, adresat unui interlocutor deo-
sebit, mentionat in literatura de specialitate cu termenii ,,public”, ,,audienta”.

Este important de mentionat, in acest context, ca, pe timpuri, cu decenii in urma,
Internetul, calificat drept generator al ,,turbulentei informationale” [9, p. 15], a inceput
sa fie perceput drept o noud provocare si un factor evident al schimbarilor din domeniul
jurnalismului contemporan. Inci de pe atunci apirea chestiunea extinderii globale a co-
municarii mediatice drept urmare a volumului sporit de informatii, a vitezei de transmi-
tere a lor la distante nelimitate.

Intr-un mod vizibil si spectaculos, evolutia tehnologici a mijloacelor de comuni-
care de masa 1n totalitatea lor (atat a presei scrise, dar mai ales a massmediei electro-
nice), dezvoltarea vertiginoasa a asa zisei computer mediated communication, sporirea
oportunitdtilor comunicationale oferite auditoriului, ,,a conturat o noua configuratie a
universului mediatic, marcatd de o expansiune peremptorie si consecventa, de un efort
continuu in vederea diversificarii modalitatilor de transmitere a mesajelor” [10, p. 7],
de o afirmare substantiald a noilor factori de incidenta asupra fluxului informational, ca
superabundenta, rapiditatea difuzarii i mercantilizarea informatiei [11, p. 84].

In fond, toate aceste constatiri converg in confirmarea justetei concluziei lui Manu-
el Catells privind Internetul ca ,,motor al schimbarilor” [12, p. 15], ,,emblema simbolica”
a tendintelor recente ale societatii [13, p. 81], germenele noii constructii sociale, bazate
pe modalitatea dialogica si determinate de invazia tehnologica si antrenata plenar in tre-
cerea dincolo de hotarele statului national pentru a modela comunitatea noii comunicari
[14, p. 125].



Astfel, exista toate temeiurile pentru a constata ca jurnalismul contemporan este
un fenomen cu multiple aspecte, foarte diversificat, aflat in evolutie si stimulat de un sir
de factori de diversa naturd, precum cei economici, politici, de dezvoltare a societatii
si a tehnologiilor de comunicare. In cadrul unor studii privind aparitia si dezvoltarea
fenomenului mediatic contemporan, acesti factori sunt interpretati drept consecinta unei
evolutii marcate de trei etape majore din istoria comunicarii mediatice: 1) etapa presei ti-
parite (inc. sec. XVII), 2) etapa presei audiovizuale (inc. sec. XX), 3) etapa presei online
(sec. XX - inc. sec. XXI). Comentand aceasta cronologie a fenomenului mediatic, cerce-
tatorii reliefeaza ideea cd ,,dezvoltarea complexa si multidimensionala a societatii umane
a condus, de-a lungul timpului, la cresterea atat a importantei mijloacelor de informare
in masa, cat si la sporirea necesitatii informationale si a dependentei individului social
de informatia de presa” [15, p. 10]. Astfel, jurnalismul actual apare drept consecinta a
catorva fenomene distincte: evolutia sistemelor economice, evolutia sistemelor politice,
evolutia sistemelor tehnologice, evolutia sistemelor sociale. Prin urmare, jurnalismul
contemporan are o istorie la origini, constituita in urma dezvoltarii localitatilor urbane si
aparitia unor noi centre comerciale, a consolida- rii informatiei in calitate de produs si a
primelor edituri pe pozitia de importante Intreprinderi din domeniul industriei mediatice,
a perceperii presei ca mijloc de informare a cetateanului, dar si drept arend a dezbaterilor
politice. Actualul jurnalism se profileaza ca o continuare a jurnalismului clasic, care s-a
readaptat in rezultatul unor inventii ce i-au Tmbunatatit sistemul tehnologic de creare si
distribuire a informatiilor.

Referitor la aceastd evolutie a jurnalismului, rezultatele unor cercetdri mai recente
confirma plenar impactul Internetului si a noilor mijloace de comunicare in masa. In
consecinta, noile media sunt parte a societatii informationale, caracterizata prin progres
si supraabundenta informatiei, aparitia si evolutia carora este strict legata de dezvoltarea
intr-un ritm vertiginos a noilor tehnologii informationale, ,,devenite rapid un aliat de
incredere al sistemului mass-media, o fortd absoluta si omniprezentd care s-a impus ca
un sistem cu o putere de influentd deosebita, avand un impact major asupra aspectelor
psihologice, sociale, economice, politice, culturale si educationale ale vietii individu-
lui” [16, p. 67].

David Randall, autorul lucrarii ,Jurnalistul universal”, releva primatul muncii
reportericesti in descoperirea de informatii, accentudnd importanta etapei documentarii.
Dupa parerea jurnalistului britanic, un bun reporter trebuie sa fie dotat de abilitati speci-
fice, printre care cele privind arta scrisului, dar si capacitatile de a identifica evenimente-
le importante si informatiile ponderabile. Astfel, in viziunea sa, reporterul poate fi definit
drept persoana care ,,intruneste o intreagd suma de insusiri care 1i permit sd descopere
fapte si s le Inregistreze in mod corespunzator, are la dispozitie ceva echipament teh-
nic si de asemenea, echipament intelectual. In plus, pentru a fi un bun reporter, va mai
trebui sa aiba un caracter pe masura”. In lista cu echipamente tehnice, David Randall
mentioneaza carnetul de notite si pixul, ustensile cunoscute si preluate din practicile
jurnalistice ale secolului al XIX-lea, la care adauga altele mai noi: reportofonul, apara-
tul de fotografiat. In aceeasi listd sunt mentionate si cunoasterea limbilor straine, dar si
abilitatile de lucru la calculator. Acestea din urma, permit constatarea faptului ca, aproxi-
mativ cu doua decenii in urma, preferintele unui public nou si particularitatile societatii
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globale au Tnaintat noi cerinte vizavi de cei specializati si antrenati in procesul de comu-
nicare mediaticd. Inca de pe atunci, computerele care erau ,,din ce In ce mai folosite in
lumea intreagd pentru producerea publicatiilor” si considerate ,,utile pentru reporteri in
documentare” se aplicau in doua sensuri: de obtinere a unor informatii gratie bazelor de
date stocate Tn mediul online din acea perioada, dar si de transmitere a materialului din
teren catre cei din redactie [17, p. 52]. Setul de echipamente intelectuale, mentionate de
David Randall se referea la abilitatile necesare pentru activitatea cotidiana a reporterului
precum flerul jurnalistic (instinctul, simtul stirii), flexibilitatea si corectitudinea in comu-
nicarea cu alte persoane, spirit activ.

Totusi, stabilirea ,,ordinii de zi” (actiunea de “agenda setting”), se pare ca repre-
zintd cea mai relevantd activitate si actiune transantd a acestei categorii de jurnalisti.
Constientizarea faptului ca mass-media cu adevarat formuleaza si directioneaza, structu-
reaza si evalueaza interesele sociale, politice, economice, culturale ale cetatenilor, com-
porta concentrarea asupra realizarii unei serii intregi de obiective: presa sporeste valoa-
rea sociald a unei idei, conceptii, participa la procesul de socializare, identifica valentele
sociale ale evenimentelor, determina ,,impactul acestuia asupra publicului consumator,
amploarea in spatiul public, importanta si utilitatea acestuia” [18, p. 12]. Un loc aparte
revine aici si acelei directii emergente a jurnalismului, calificata drept jurnalism partci-
pativ, cetdtenesc [19].

Conceptul de ,jurnalism cetatenesc” se referd la jurnalismul produs nu de
profesionisti, ci de cei din afara mass-mediei institutionalizate. ,,Jurnalistii-cetateni” au,
de obicei, putina sau nicio calificare profesionald, dar scriu si relateaza in calitate de
cetdteni, membri ai comunitatilor, activisti. Sunt producatori media amatori, care se im-
plica in procesul de colectare, raportare, analiza si diseminare a stirilor si informatiilor,
[20, p. 9], adica al noului tip de jurnalism, caruia i s-au atribuit, de altfel, si astfel de ca-
lificari, ca ,,public”, ,,democratic”, ,,accidental”, circumscrise fagasului de jurnalism ,,al-
ternativ” [21]. ,,Jurnalistii-cetateni”, in acceptia lui Jay Rosen, profesor de jurnalism de
la Universitatea New York [22], sunt oamenii, cunoscuti anterior drept public, audienta,
care se aflau la capatul unui sistem media ce functiona unidirectional, si care azi folosesc
instrumentele mediatice aflate in posesie pentru a se informa unul pe altul. Explicatia
este aprofundata prin intermediul unei metafore: ,,Ganditi-va la pasagerii corabiei care
au primit-o 1n posesie. Cititorii scriitori. Spectatori care detin camera de luat vederi. As-
cultatorii atomizati anterior care, cu un efort modest, se pot conecta unul cu altul si pot
obtine mijloace pentru a vorbi lumii, ca sd zicem asa” [23].

Jurnalismul cetédtenesc a devenit ,,un termen proeminent referitor la o varietate de
practici de stiri si raportare realizate printr-o serie de noi tehnologii digitale” [24, p. 704].
Este adevdrat cad termenul nu se preteaza unei acceptii univoce, inregistrand, in diferite
circumstante interpretari diferite. Initial, jurnalismul ,,public” a fost conceptualizat drept
o modalitate pentru institutii media de a colabora cu publicul local in scopul depasirii
deficientelor jurnalismului traditional si a fost vazut ca o oportunitate pentru asigura-
rea democratizarii comunicarii, vizand dezvoltarea parteneriatelor dintre profesionisti si
»~amatori”, fortificarea implicarii cetdtenilor in viata civica. Expertii, de fapr, converg in
opinia cd, oricum, indiferent de perspectiva abordarii, ,,revigorarea democratiei ramane
obiectivul principal al jurnalismului cetatenesc” [25, p. 709].
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Autorii care s-au consacrat evidentierii rolului jurnalismului cetatenesc in conditiile
erei digitale raporteazd subiectul in cauza la o serie de factori care au favorizat dez-
voltarea acestei ,,ramuri de jurnalism”, considerand importante astfel de caracteristici
principale in producerea stiirilor pe Internet ca: viteza si spatiul, multiplicitatea si poli-
centralitatea, interactivitatea si participarea. Devenirea acestor caracteristici s-a datorat
inventarii Internetului, ceea ce a facut ca jurnalismul operat de cetdteni (amatori) sa se
afirme in cadrul industriei media. Progresul tehnologic a contribuit (ca niciodata pana
acum) la crearea multiplelor posibilitati noi pentru cetdteni in vederea adevaratei parti-
cipari in jurnalism.

Indiscutabil, fenomenul emergent al jurnalismului cetatenesc nu trebuie nicidecum
idealizat. El rimane 1n continuare supus unor impedimente, vulnerabilitati si provocari.
Intemeiat pe spiritul activismului si mobilizarii acest jurnalism nu are cum si fie do-
minat de neutralitate, si nu poarte amprenta unui oarecare dezechilibru. In cadrul lui
se opereaza fara a tine cont de standarde si practici profesionale, si nu sunt deloc in-
tamplatoare acuzatiile aduse de reprezentantii tagmei jurnalistice profesioniste asupra
subiectivismului, amatorismului, calitatii fluctuante a jurnalismului cetdtenesc. Desi unii
jurnalisti profesionisti critica jurnalismul cetatenesc, si o fac din motive intemeiate, este
important de retinut ca cele doua tipuri de jurnalism — profesionist si cetatenesc - sustin
o relatie de colaborare, care poate fi calificatd drept una de perspectiva. Nu se cuvine a le
contrapune, ca si in cazul cand se afirma categoric: ,,jurnalismul si asa-numitul jurnalism
cetatenesc sunt complet diferite unul de celalalt” [26, p. 715]. Dimpotriva, se merita a le
gasi si a le dezvolta punctele de tangenta.

Acestea ar fi unele consideratii asupra conditiei jurnalismului contemporan, si pen-
tru a raspunde in mod adecvat la provocari, trebuie considerate cu minutiozitate fatetele
profesionalismului. Este lucru firesc ca in conditiile transformarii majore ce-si pune am-
prenta puternica asupra conditiilor, formelor si metodelor activitatii jurnalistice proble-
mele definirii profesiei si profesionalismului sa avanseze in primul plan.

Valentele abordarii acestei probleme, rezultate la care se poate ajunge in urma
investigatiei acesteia sunt multiple. Silvio Waisbord, autorul, celei mai consistente, pro-
babil, lucrari in domeniu: ,,Reinventing Professionalism: Journalism and News in a Clo-
bal Perspective”, scria: studiul chestiunii profesionalismului ,,oferd un punct de intrare
util in miezul schimbarilor care au loc in jurnalismul contemporan... Combinatia dintre
transformarile economice, politice si tehnologice recente a zgudit vechea ordine jurna-
listica, avand consecinte Inca imprevizibile. De fapt, schimbarea nu este neobisnuita in
jurnalism. Ca produs al modernitatii, jurnalismul mereu s-a situat in mijlocul transfor-
marilor sociale, fiind foarte sensibil la transformari extinse [27, p. 7] ... pe masura ce
jurnalismul navigheaza intr-o lume in schimbare si se confrunta cu indoieli cu privire
la viitorul sdu, este important sa intelegem cum isi mentine jurnalismul pozitia unica in
societate, cum isi consolideaza rolul de arbitru-expert al stirilor, incercand sa-si mentina
autonomia fatd de fortele externe” [28, p. 10].

Este recunoscut, practic, unanim, cd formarea profesionalismului reprezinta o pro-
blema majora, indicatorii careia ar fi patrunderea profundd a problematicii abordate,
orientarea dupa jaloanele foarte precise, posedarea de mijloace expresive adecvate. De
fapt, de la inceputul secolului, specialistii in domeniu au Inceput sa vorbeasca despre
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criza profesiei, estomparea hotarelor acesteia [29, p. 442-464], locul principal revenit in
aceste procese tenologiei. Dezoltarea tehnologica, patrunderea pertinentd in cotidianul
jurnalismului au Inceput sd impuna necesitatea revizuirii domeniului profesional, con-
siderarii lui intr-o lumina noia. Acest lucru se produce deja, desigur. Cercetatorii explo-
reaza diverse aspecte ale intrepatrunderii tehnologiilor si jurnalismului, jurnalismuliu si
inteligentei artificiale. Asa ca limitele profesiei, respectiv, ale profesionalismului nu mai
sunt chiar atat de impenetrabile sau limitate.

Pentru a evita receptarea idealizatd sau idealizantd asupra profesiei de jurnalist,
expertii prefera sa stabileasca spatiul profesional preponderent intre parametrii urmatori:

 Serviciu public: jurnalistii furnizeaza un serviciu public (in calitate de gardieni
sau ,,vanatori de stiri”, colectori si difuzori activi de informatii);

* Obiectivitate: jurnalistii sunt impartiali, neutri, obiectivi, corecti si (prin urma-
re) credibili;

» Autonomie: jurnalistii trebuie sa fie autonomi, liberi si independenti in munca
lor;

 Caracterul imediat: jurnalistii au simtul imediatetii, actualitatii si rapiditatii (in-
erent conceptului de ,,stiri”);

 Etica: jurnalistii au simtul eticii, validitatii si legitimitatii [30, p. 448].

Insa, pentru a face fata situatiei — care, de altfel, printre elementele-cheie ale realititii,
tot mai vizibile, enumera incertitudinea, turbulenta, volatilitatea, transformarea, impre-
dictibilitatea. Aceasta determina starea curenta si viitoare a lucrurilor in privinta modului
de a face jurnalimul si de a utiliza rezultatele lui, avertizeaza Mark Deuze. In opinia lui,
pentru a detine un loc ponderabil in contemporaneitate, jurnalismul trebuie sé se dezvol-
te, sa fie suficient de manevrabil, adica sa aiba capacitatea de a se orienta intre diferite si,
uneori, contradictorii asteptari ale lumii contemporane.

Cercetatorii americani au elaborat un model (unul din multele posibile) de inves-
tigare a profesionalismului jurnalistilor, axat pe opt dimensiuni: 1) nivelul de formare
profesionald, 2) gradul de performanta ale institutiilor media, 3) perceptia stirilor din
partea audientei, 4) practica eticd de transmitere a informatiei, 5) indicatori ai autono-
miei profesionale, 6) satisfactia produsa de activitatea profesionald, 7) participarea la
actiunile breslei jurnalistice, 8) gradul de cunoastere a realizarilor in domeniu, ilustrat
prin literatura de specialitate [31, p. 448].

Exista o serie intreaga de subiecte care ar merita o discutie pertinenta asupra, de
exemplu, problema autonomiei jurnalismului (acesta este tipul de autonomie pe care
politicienii incearca mereu sd o limiteze si sa o controleze (in special in timp de razboi
si 1n perioadele de crizd). Gradul de autonomie poate atesta cea mai clara diferenta in-
tre jurnalism si propaganda. Daca jurnalismul, ca institutie sociald, tinde spre autono-
mie, propaganda este o preocupare guvernamentala in care lucreaza functionari publici
ocupati cu retorica 1n scopuri de oportunitate politica si care nu se gandesc deloc sa fie
separatd de interesele statului). Adicd, paradoxurile, de fapt, dramatice, legate, pe de o
parte, de tendinte spre o autonomie reala si dependenta tot atat de reald de putere sau de
patroni, sponsori, ofertantii de publicitate [32].

Alte probleme relevante ar putea fi cultura profesionald a jurnalistilor [33], superfi-
cialitatea jurnalismului, tipologia gandirii jurnalistice (mai ales, In acceptia adoptata de
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Pierre Bourdieu [34], si anume, fastthinking, perceptia realitatii prin idei preconcepute
(comportand in cadrul jurnalismului structurarea rigida in baza de rating si necesitand
cautarea febrild stirilor senzationale, exceptionale, rezultnd producerea noutatilor gen
omnibus), postura jurnalismului de moderator al dezbaterii publice odata ce monopolul
sdu atotputernic de colectare si distribuire a stirilor (si functionalitatea in calitate de
gatekeeper) se prabuseste. Pe masurd ce provocdrile jurnalismului cresc, sarcina de a
explica audientei circumstantele reale ale schimbarilor [35, p. 10] devine mai complexa
si mai solicitantd. lar acest lucru necesita un raspuns din partea comunitatii profesionale.

Numai prin regandirea si revigorarea jurnalismului va fi posibila institutionalizarea

jurnalismului ca o profesie dotata cu atributele necesare pentru a-si indeplini misiunea.

10.

11.

12.

13.

14.
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