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MENTALITATEA SI COMPORTAMENTUL POLITIC
IN EPOCA POSTADEVARULUI: (Cazul Republicii Moldova)

Olesea GARBUZ

Post-adevar a fost ales cuvantul anului 2016 de editorii
Dictionarelor Oxford. Termenul reflecta foarte bine climatul politic
,puternic incarcat” si cotele impunatoare pe care le-a atins vehicularea
notiunii de postadevar in 2016. Postadevarul ,,se referd la sau denota
circumstantele in care faptele obiective sunt mai putin influente in
modelarea opiniei publice decat apelurile la emotie si credinta
personald” [1]. Desi a aparut cel putin doua decenii in urma, in prezent
politica post-adevar are o conotatie mai profunda si se bazeaza pe
initierea si mentinerea conexiunii emotionale cu publicul si modelarea
convingerilor oamenilor prin intermediul manipularii emotionale,
dezinformarii, raspandirii informatiilor false, utilizarii mijloacelor
media si tehnologiilor informationale.

Dezinformarea este un instrument utilizat in epoca postadevirului
pentru modelarea opiniei publice. Conform definitiei date de Comisia
Europeana, ,,prin dezinformarese intelege o serie de informatii in
mod verificabil false sau inseldtoare, care sunt create, prezentate si
diseminate pentru a obtine un castig economic sau pentru a induce
publicul in eroare in mod deliberat si care pot provoca un prejudiciu
public [2]. Se zice céd,,0 minciuna repetatd de o mie de ori ramane
minciuna. O minciuna repetata de un milion de ori devine adevar” [3].
Or, 1n epoca postadevarului, minciunile pot fi repetate de milioane de
ori cu ajutorul tehnologiilor informationale si strategiilor de
comunicare. Dezinformarea nu este un privilegiu, acest fenomen este
la indeméana oricarei persoane care are acces la internet si intentia de a
induce publicul in eroare. Digital News Report, publicat de Reuters si
Oxford University in anul 2017, indica faptul cad mediul online,
inclusiv platformele sociale, au devenit cele mai importante surse de
stiri, depasind chiar si televiziunea din aceasta perspectiva [4].
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Amploarea pe care o are dezinformarea 1n intreaga lume ne face sa
ludm in considerare nu doar efectele sale pe termen scurt, dar si
influenta dezinformarii pe termen lung, cu scopul de a modifica
mentalititi si de a influenta comportamente politice. Desi, conform
cercetatorilor rusi, mentalitatea politica cuprinde constante destul de
stabile pentru a fi transmise din generatie in generatie fard schimbari
radicale [5, p. 494], existd canale care influenteazd componentele
permanente si variabile ale mentalitatii — armele epocii postadevar
fiind unele dintre acestea

Efectul pe care-l poate avea dezinformarea asupra mentalitatii si
comportamentului  politic nu trebuie subestimat. Conform
Eurobarometrului ,,Fake News and Disinformation Online”, realizat
de Comisia Europeana in februarie 2018 [6], cei mai multi cetateni ai
statelor membre sunt constienti de existenta si de amploarea
dezinformarii si stirilor false, insd cred cd detin capacitatea de a
identifica si a evita aceste informatii. Altfel spus, ei sunt afectati de
sindromul ,third person effect” — prin care reduc la minim
posibilitatea de a fi afectati personal si considera ca alte persoane sunt
mai predispuse de a cidea in capcana stirilor false. In cazul Republicii
Moldova, Barometrul Opiniei Publice demonstreaza ca sursa de
informare care se bucura de cea mai mare incredere in randul
populatiei este televiziunea (37,6%), urmatd de internet (19,5%), fapt
care accentueazd $i mai mult rolul mass-mediei in modelarea
mentalitatii i comportamentului politic al populatiei [7].

Republica Moldova a pasit ferm pragul epocii postadevar.
Identificam caracteristicile epocii postadevar in Moldova si raspandirii
masive a dezinformarii si stirilor false, atunci cand examinadm cu atentie
influenta dezinformarii asupra mentalitatii si comportamentului politic
al alegatorilor. Am ales drept caz de referinta alegerile prezidentiale din
noiembrie 2016, cand s-a reusit infiltrarea informatiilor false cu privire
la femei, refugiati sau minoritati sexuale pentru a exploata fricile si
stereotipurile moldovenilor, care au fost orientate spre influentarea si
modelarea mentalititii si comportamentului politic al electoratului, n
special al alegdtorului nepregitit, neinformat, cu o perceptie politicd
neformati [8].
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Avand 1n vedere ca fenomenul dezinformarii si stirilor false repre-
zintd o amenintare acutd pentru democratie si statul de drept, educatia
devine un factor important in combaterea armelor epocii postadevar si
consolidarea componentelor stabile ale mentalitatii politice, precum si
formarea unor comportamente bazate pe mecanisme critice si analitice
si mai putin emotionale. Este important ca mass-media s ia masuri pe
cont propriu pentru educarea publicului privind dezinformarea,
denuntarea publicatiilor propagandistice si identificarea campaniilor
de dezinformare. Acestea sunt initiative private, insa si statul are un
rol important in asigurarea unui cadru legislativ adecvat in domeniul
mass-mediei. Desi statul nu poate impune limite la libertatea de
exprimare, acesta poate adopta Coduri de bune practici privind
dezinformarea [9] si institui retele de verificatori ai informatiei, fara
promovarea cenzurii directe sau indirecte.

Armele epocii postadevar se propaga instantaneu si evolueazi
rapid, ceea ce face imposibild combaterea lor in totalitate. Insa, pentru
a reduce impactul negativ al acestora asupra mentalitatii si
comportamentului politic al cetatenilor, este importantd actiunea
concertata a statului, societdtii civile si altor initiative private.
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