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In the last times, discussions on gender representation in the media have become in-
creasingly relevant and necessary, considering the fact that the public interest is always
high enough for this topic. We all know that fair gender representation in media products
is an important topic, because the media plays a significant role in shaping our perceptions
and expectations of men and women. The next article tries to reveal the gender stereotypes,
such as those related to the traditional and limited roles of each sex and its level of repre-
sentation in the media products.

In ultimele decenii, discutiile despre reprezentarea de gen in media au devenit
din ce 1n ce mai relevante si necesare, intrucat existd o recunoastere tot mai mare a
influentei pe care o au acestea asupra perceptiilor, valorilor si stereotipurilor legate
de gen. Reprezentarea echitabild a genurilor in produsele media este un subiect im-
portant, deoarece mass-media joacd un rol semnificativ in modelarea perceptiilor si
asteptarilor noastre fatd de barbati si femei. Stereotipurile de gen, precum cele legate
de rolurile traditionale si limitate ale fiecarui sex, pot perpetua inegalitatile de gen si
pot contribui la discriminare si marginalizare. Intr-o lume din ce in ce mai conectati
si influentata de media, este esential sd exploram modalitati de reprezentare echitabila
a genurilor, care sa reflecte diversitatea si complexitatea realitatii sociale. Aceasta im-
plica evitarea stereotipurilor si oferirea unor modele de rol diverse si autentice pentru
femei si barbati. Prin urmare, actualitatea temei consta in necesitatea de a promova o
reprezentare echitabild a genurilor in produsele media, astfel incat acestea sa devina
instrumente puternice de schimbare sociald si de promovare a egalitatii de gen. in-
tr-o societate in care constientizarea si sensibilizarea cu privire la problemele de gen
castigd din ce in ce mai multa importanta, cercetarea si abordarea acestei teme aduc o
contributie semnificativa in lupta pentru o societate egalitara si incluziva.

Metodele cercetarii: analiza de continut, observatia, realizarea materialelor proprii.

Prin metoda observatiei vom cauta a intelege, la modul practic, unde gresesc
jurnalistii si cum este prezentata imaginea femeii si a barbatului, ca In baza celor analiza-
te sa realizadm propriile exemple de materiale. Metoda analizei de continut o vom utiliza
pentru a analiza continutul teoretic oferit de suporturile sus mentionate. Societatea in care
trdim a creat tipare corespunzatoare, Incat oamenii atunci cand se nasc in functie de sex
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incearca sa intre 1n rolul genului si sa corespunda standardelor de feminitate sau masculi-
nitate, pe care le percep de la semenii lor a fi corecte sau obisnuite intr-o anumita situatie.

Prin notiunea de gen intelegem ades un sistem care interpreteaza relatiile intre
persoane, in timp ce sexu/ defineste diferentele biologice dintre feminin si masculin,
genul face referire la deosebirile modului in care este privit ,,femininul si masculinul”
si care sunt caracteristicele acestora. Termenul de gen se include in cel al sexului, Tnsa
cel dintai nu-1 inlocuieste pe cel din urma.

Sexul este utilizat pentru a prezenta particularitatile fiziologice si anatomice ale
oamenilor in baza cdrora sunt repartizati in barbati si femei. Sexul era considerat fac-
torul de baza care face diferenta Intre femei si barbati.

Potrivit sociologului american, Judith Lorber, ,,genul, ca si limbajul, religia sau
tehnologia, este inventie umana, care ne organizeaza viatd sociald”. Termenul genu!/
social a fost utilizat pentru prima data de catre psihanalistul american Robert Stoller
in anul 1958, acesta propunand distinctia dintre natura biologica si cea socioculturala
a omului. Psihanalistul considera caracteristicile biologice apartinand notiunii de sex,
in timp ce sistemul de valori, interpretari, atitudini ale indivizilor sau ale societatii fata
de femei sau barbati se refera la notiunea de gen [1].

Observam ca relatiile de gen, nu doar in societatea noastra, sunt disproportionale.
Barbatii sunt caracterizati drept puteri dominante cu statut inalt in societate, cu putere
de decizie si gandire mai inaltd, prin putere si masculinitate. Femeile sunt asociate cu
opusul caracteristicilor barbatului: slabe de fire, subordonate, dezorganizate, ocupand
o pozitie inferioara barbatilor. Din momentul in care omul vine pe lume, el devine
obiect de influenta in sistemul numit relatiile de gen. Anturajul de care se inconjoa-
ra, care include familia, gradinita, scoala, biserica, comunitatea, dezvolta reguli de
comportament adecvate unui ,,barbat adevarat” sau ,,femei adevarate”, acestea fiind
numite stereotipurile de gen [2].

in mod traditional si stereotipizat, discursul masculin este asociat, de regula, vie-
tii publice. El a fost caracterizat printr-o capacitate mai mare de abordare a gandirii
abstracte, prin organizare logicd mai coerentd, argumentare mai clar expusa, concen-
trare mai pronuntata asupra subiectului discutat. Discursul feminin a fost asociat unui
limbaj al emotiilor, al vietii private (familie, copii, probleme personale sau care tin
de binele ,,sufletesc” al celorlalti), favorizand aluzia, eufemismul mai degraba, decat
concentrarea logica, evitarea oricarei teorii abstracte [3].

In partea de creatie a tezei de licentd, ne-am propus si scriem o serie de materiale
jurnalistice concepute pentru a asigura o reprezentare echitabila a diversitatii de gen.
Am dezvoltat si publicat cinci articole dedicate exclusiv barbatilor, explorand subiecte
relevante si provocatoare care sa ii intereseze in mod specific pe acestia. in acelasi
timp, am creat si prezentat cinci materiale jurnalistice dedicate femeilor, abordand teme
variate, de la realizari in domenii predominante masculine, pana la probleme si subiec-
te de interes pentru femei, in mod specific. In plus, am elaborat si cinci articole care se
adreseaza ambelor categorii, pentru a sublinia importanta egalitatii de gen si pentru a
promova un dialog constructiv si incluziv intre genuri. Prin intermediul acestor materi-
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ale, am incercat sa reflectam diversitatea si complexitatea experientelor si povestilor de
viata ale tuturor persoanelor, contribuind astfel la o reprezentare autentica si echitabila
a ambelor sexe. Materialele jurnalistice au fost scrise si difuzate in perioada decembrie
2022 —mai 2023 la ,,Radio Chisinau”, dintre care 12 materiale informative: patru stiri,
patru relatari, doud reportaje, doua interviuri si trei materiale analitice: un portret, o
recenzie, o investigatie jurnalistica. Pastram angajamentul de a promova egalitatea de
gen si de a oferi o voce echilibrata fiecarei categorii, asigurand cd materialele noastre
reflectd Th mod corespunzator diversitatea si complexitatea experientelor umane.

In concluzie, produsele media au un impact semnificativ asupra formarii
perceptiilor si stereotipurilor de gen in societate. Este important ca aceste produse
sd ofere o reprezentare echitabild a femeilor si barbatilor, evitdnd perpetuarea stere-
otipurilor si discrimindrii de gen. Studiile si cercetdrile arata ca incad exista un dez-
echilibru in reprezentarea de gen in media. Femeile sunt subreprezentate in roluri
de lideri, experti si personaje puternice, in timp ce barbatii sunt adesea prezentati in
roluri dominante si stereotipice. Este necesara o implicare activa din partea produca-
torilor de media pentru a crea continuturi care sa sparga stereotipurile si sd promoveze
egalitatea de gen. Consumatorii de media au si ei un rol important in promovarea
reprezentdrii echitabile de gen, prin sustinerea si promovarea continuturilor care ofera
o perspectiva echilibratd si non-stereotipica. Astfel, se pot adopta strategii precum
dezvoltarea de personaje complexe si autentice, acordarea de spatiu si voce femeilor
in productiile media si angajarea de echipe diversificate in procesul creativ. Pornind
de la recunoasterea problemei privind reprezentarea inechitabila de gen in produsele
media, este crucial sa actionam in directia unei schimbari pozitive si durabile. Re-
comandarea comuna pentru jurnalisti Tn ceea ce priveste produsele media adresate
publicului feminin si masculin si modalitatile de reprezentare echitabild constd in
adoptarea unei abordari sensibile, responsabile si nediscriminatorii in redactarea si
difuzarea continutului. Este esential ca jurnalistii s identifice si sa inteleaga stereo-
tipurile uzuale asociate cu genurile si sa le evite Tn continutul lor, cautdnd in schimb
sd reflecte diversitatea si complexitatea experientelor umane. Utilizarea unui limbaj
adecvat, respectuos si inclusiv, care sa nu perpetueze prejudecdti sau discriminare,
este de asemenea vitald. Totodata, jurnalistii ar trebui sa se straduiasca sa includa si sa
promoveze perspectivele si vocile diverse ale femeilor si barbatilor in cadrul reporta-
jelor si articolelor lor, oferind astfel o reprezentare echilibrata si autenticd a diverselor
realitati si experiente de gen, care sa promoveze intelegerea si respectul intre genuri
si sd ofere publicului o perspectivd mai cuprinzatoare si reprezentativa a societatii.
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