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Summary. This paper explores the role of ethics in purchasing decisions and their impact
on the local economy in the Republic of Moldova, focusing on the relationship between consu-
mers’moral responsibility and the principles of sustainable development. Based on the premise
that consumer choices are not only economic actions but also ethical and social acts, the study
analyzes how conscious buying behavior can support local producers, foster sustainable initi-
atives, and enhance community cohesion.

The research methodology involved a qualitative analysis of three real case studies: Eco-
Village Moldova, larmarEco, and the social enterprise Floare de Cires. These examples were
selected to demonstrate the tangible effects of ethical consumption on the local economy and
social inclusion. The comparative analysis revealed common factors such as the promotion of
local products, transparency in business practices, and the mobilization of community-based
resources.

The results show that morally driven purchasing decisions generate multiple benefits:
they strengthen the local economy, reduce environmental impact, and contribute to the regene-
ration of social capital. Additionally, such consumer behavior can positively influence public
policy and inspire replicable models in other regions. The conclusions highlight the need to
educate consumers and support ethical initiatives through favorable policies and community
partnerships.

Keywords: ethical decisions, sustainable development, local economy, moral responsi-
bility.

INTRODUCERE

In ultimele decenii, achizitiile consumatorilor s-au transformat intr-un studiu de
interes major, investigat nu doar in cadrul unei discipline economice, ci si din unghiul
eticii economice si a responsabilitatii corporative. Se stie deja, in contextul marilor pre-
ocupari pentru ecologie, inegalitatile sociale si consumul excesiv, apare din ce in ce mai
mult ideea cd deciziile personale pot ajuta in conturarea dezvoltérii economiei sustena-
bile precum si a economiei locale.
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Consumatorul care are un comportament etic este acel consumator care tine cont de
normele etice, nu achizitioneaza bunuri care dduneaza mediului sau care au fost produse
de companii ce exploateaza muncitorii, sau, mai ales, copiii. El isi manifesta responsabi-
litatea ca consumator cumparand produse locale [1, p.137].

Procesele-cheie care au definit contextul dezvoltarii fenomenului consumului
responsabil si etic in etapele anterioare raman relevante si astazi, contribuind activ la
evolutia sa continud. Printre acestea, un rol deosebit 1l joaca:

*  Schimbarile generationale, in special tendinta accentuata a tinerilor de a mani-
festa grija fata de mediu, de a adopta un stil de viata sanatos si de a fi preocupati
de respectarea normelor etice de citre producatori;

*  Progresul tehnologic, in primul rand dezvoltarea Internetului si a tehnologiilor
digitale, care determina:

a) accesul nelimitat si instantaneu al consumatorilor la informatii despre pro-
duse si servicii la nivel global;

b) posibilitatea de a achizitiona produse aproape din orice colt al lumii — aspect
ce reflectd globalizarea sectorului de consum;

c) capacitatea consumatorilor de a-si exprima public, rapid si vizibil opiniile
despre produse, servicii si companiile producatoare;

* Dezvoltarea mecanismelor institutionale, cum ar fi reglementarile legislative si
sistemele de certificare voluntara a produselor si serviciilor, care atesta confor-
mitatea cu principiile dezvoltarii durabile [2, p.8].

Economiile locale sunt modelate de alegerile de a sprijini producatorii locali, mi-
cile afaceri si initiativele sustenabile. Politica de sprijin pentru produsele locale nu doar
ca reduce dependenta de lanturile de aprovizionare globale, dar ajuta si la mentinerea
locurilor de munca si la pastrarea identitatii culturale a comunitatilor.

MATERIAL SI METODA

Lucrarea de fata utilizeaza o metodologie calitativa, bazata pe analiza studiilor de
caz ale unor initiative locale si afaceri mici care promoveaza practici etice de consum si
productie responsabild. Alegerea acestei metode are la baza necesitatea de a intelege in
profunzime mecanismele prin care etica in deciziile de cumparare influenteaza economia
locala si contribuie la dezvoltarea durabila.

Au fost selectate trei studii de caz reprezentative care indeplinesc urmatoarele criterii:

* sunt Intreprinderi mici sau cooperative locale, active in domenii precum agroa-

limentar, artizanat sau servicii ecologice;

* au o strategie explicitd de comunicare si vanzare bazatd pe principii etice: pro-

duse locale, sustenabile, obtinute in conditii echitabile;

* interactioneaza direct cu consumatorii prin piete locale, magazine proprii sau

retele sociale.

Datele au fost colectate prin observatie directa si analiza documentelor disponibile
public (site-uri, postari pe retele sociale, rapoarte de activitate).
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Studiul de caz oferd nu numai o intelegere profunda a realitatilor locale, ci si o
perceptiva clara asupra legaturii dintre etica alegerilor de cumpéarare si modificarile eco-
nomice Tn anumite comunitati. Acest lucru oferd, de asemenea, un concept viu si fle-
xibil care este absolut necesar pentru analizarea unui fenomen deosebit de complex si
multidimensional precum este consumul si economia locala.

REZULTATE SI DISCUTII

Cercetarea fundamentatad pe analiza a trei studii de caz reale din Republica Mol-
dova, evidentiazd cum principiile etice aplicate in consum si productie pot genera
efecte economice si sociale pozitive la nivel local. Antreprenorii promoveaza modele
alternative de afaceri bazate pe responsabilitate morala, iar comportamentul consuma-
torilor moldoveni incepe treptat sa reflecte 0 mai mare deschidere céatre consumul etic
si sustenabil.

1. EcoVillage Moldova — trai durabil si economie locala in Riscova

Situat in satul Riscova raionul Criuleni, EcoVillage Moldova este un centru de trai
durabil fondat in 2013, care integreaza principii de ecologie, educatie pentru dezvol-
tare durabila si antreprenoriat local. Proiectul sustine micii producatori si mestesugari,
oferind cursuri de permacultura, brutarie artizanala, apicultura si activitati pentru ti-
neri. Produsele realizate — paine cu maia, produse apicole, conserve, textile — sunt dis-
tribuite Tn mod transparent si direct catre consumatori din Chisinau si din alte zone.

Impact etic si economic se reflecta prin faptul ca consumul local reduce dependenta
de produse importate si incurajeaza solidaritatea economica rurald. Etica productiei se
reflectd in respectarea mediului, relatii echitabile de munca, si educarea consumatorilor
[3]. Consumatorii aleg in mod constient sa sustina producatori care reflectd valori comu-
ne: grija fatd de naturd, munca cinstita si transparenta in lantul de aprovizionare.

2. larmarEco — cultivarea consumului etic prin educatie si conectare comunitara

larmarEco este un targ anual de produse si idei ecologice si sociale, organizat din
2013 de catre ONG-ul EcoVisio. Evenimentul reuneste antreprenori sociali, fermieri
ecologici, producatori artizanali, ONG-uri si initiative verzi. Spre exemplu, in 2023,
au participat peste 100 de expozanti si 4.000 de vizitatori [4].

Principalele aspecte etice identificate sunt:

K Consumul este ghidat de valori precum: non-violenta fatd de mediu, justitie
sociald, sprijin pentru initiative locale mici.

X Produsele nu sunt doar ecologice, ci si ,,purtatoare de sens” — realizate de per-
soane 1n dificultate, de cooperative sociale sau de tineri antreprenori.

X Vizitatorii au posibilitatea de a interactiona direct cu producatorii, consolidand
relatii de incredere, loialitate si transparenta.

Evenimentul nu este doar un targ de produse, ci si o platforma educativa si cultu-
rald care promoveaza un mod de viatad sustenabil. Este o forma de activare sociald care
imbind consumul etic cu implicarea civica.
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3. intreprinderea sociala ,,Floare de Cires” — Réazeni, raionul laloveni

»Floare de Cires” SRL este prima intreprindere sociald de insertie in domeniul
alimentatiei publice din Republica Moldova, fondata in decembrie 2012 de Asociatia
Obsteasca Eco-Razeni, cu sprijin din partea Ministerului Federal Austriac al Muncii si
Afacerilor Sociale, asociatiilor Volkshilfe si WienWork din Austria [5].

Intreprinderea ofera doua servicii sociale: cantina de ajutor social (pranzuri gra-
tuite pentru cca. 24 persoane vulnerabile de trei ori pe sdptaména) si serviciul de cate-
ring contra plata, destinat atdt comunitatii locale Razeni, cat si din alte regiuni. Pana
in 2019, cantina a livrat peste 164.000 de pranzuri gratuite catre aproximativ 200
beneficiari sociali, dintre care aproximativ 12 persoane cu dizabilitati [6].

In 2023-2024, echipa Floare de Cires numara intre 31— 41 de angajati, dintre care
intre 13-27 provin din grupuri vulnerabile (persoane cu dizabilitati, tineri, femei).

Pentru a evidentia modul in care principiile etice aplicate in deciziile de cumpara-
re influenteaza pozitiv economia locala si contribuie la dezvoltarea durabila, a fost re-
alizatd o analizd comparativa a acestor trei exemple relevante din Republica Moldova.
Aceste initiative reflectd, in mod diferit, valorile responsabilitatii morale in consum,
solidaritatii si protectiei mediului, dar si mecanisme concrete prin care consumul sus-
tenabil poate deveni un vector de schimbare economica si sociala.

Tabelul de mai jos sintetizeaza principalele caracteristici ale acestor initiative,
punand accent pe impactul economic, social si etic, precum si pe potentialul lor de
replicare 1n alte comunitati.

Tabelul 1. Analiza comparativa a rezultatelor initiativelor etice si sustenabile.

Criterii de

analiza

EcoVillage Moldova

IarmarEco

Floare de Cires

Tip de initiativa

Comunitate ecologica
si centru de permacul-
turd

Eveniment national
de promovare a con-
sumului responsabil

Intreprindere sociala
de alimentatie publi-
ca

Beneficiari directi

Rezidenti si voluntari

Producatori locali,
consumatori respon-
sabili

Tineri cu dizabilitati,
persoane in dificul-
tate

Beneficiari
indirecti

Comunitatea rurala,
mediu Inconjurator

ONG-uri,organizatii
educationale, public
larg

Familia beneficiari-
lor, autoritati locale

Activitati eco-
nomice

Turism ecologic, agri-
cultura sustenabila

Targuri,  ateliere,
promovare B2C

Servicii  catering,
cantind sociala, for-
mare profesionald

Model de consum | Autonomie, produse | Consumul constient, | Consumul cu impact
promovat locale, reutilizare local, de calitate social pozitiv
Contributie la Anga]arg locala, Crestereavizibilitatii Rgmvest%rea profitu-
. ~ |parteneriate cu p *7|lui, sustinerea pro-
economia locala o . produselor locale o
producatori locali ducatorilor
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Criterii de

. o EcoVillage Moldova IarmarEco Floare de Cires
analiza :

Integrare  profesi-
onald, masa calda
gratuita

Educatie  ecologica, | Educatie civica, con-

Impact social |. . > :
P incluziune comunitara | solidare de retele

Decizii personale ba-|Alegere activa a
Dimensiune etica |zate pe valori ecolo- |produselor respon-
gice sabile

Solidaritate sociala,
incluziune, echitate

Sursa: Elaborat de autor.

Analiza comparativa a celor trei initiative, evidentiaza faptul ca etica in deciziile de
cumparare nu este doar un concept teoretic, ci o practica aplicabild si cu impact masura-
bil asupra economiei locale. Desi difera ca structura, misiune si arie de acoperire, toate
aceste initiative au in comun urmatoarele elemente definitorii: promovarea consumului
local si responsabil, cu beneficii directe pentru micii producatori si comunitati; crearea
de valoare sociala si economica, fie prin educatie si constientizare, fie prin incluziunea
categoriilor vulnerabile n viata activa; si dezvoltarea unei culturi a sustenabilitatii, care
incurajeaza transparenta, solidaritatea si respectul pentru resurse.

CONCLUZII

Studiul de fatd a evidentiat ca etica in deciziile de cumparare nu se limiteaza la
alegerea produselor, ci reflectd o dimensiune profunda a relatiei dintre individ si comu-
nitate. In contextul Republicii Moldova, unde provocirile economice si sociale sunt inci
pronuntate, alegerile de consum pot deveni instrumente subtile, dar eficiente, de mode-
lare a dezvoltarii locale.

Un aspect esential identificat este rolul consumatorului ca agent al schimbarii:
atunci cand acesta opteaza constient pentru produse locale, sustenabile si responsabile
social, el participa activ la consolidarea economiei si la stimularea initiativelor antrepre-
noriale cu impact. Totodata, acest tip de comportament sustine aparitia unor modele de
afaceri alternative, bazate pe cooperare, transparenta si echitate.

Pe langa dimensiunea economicad, s-a remarcat faptul ca alegerile etice in consum
contribuie la regenerarea capitalului social, prin crearea de Incredere intre producatori si
consumatori, si prin sustinerea unei culturi civice orientate spre responsabilitate. Aceasta
dinamica este cu atat mai relevanta in zonele rurale sau marginalizate, unde proiectele
sustenabile pot revitaliza coeziunea sociald si pot incuraja participarea civica.

In final, rezultatele obtinute sugereazi ca includerea dimensiunii etice in politicile
publice de sprijin pentru producatorii locali si educatia consumatorilor ar putea amplifi-
ca semnificativ efectele pozitive asupra dezvoltarii durabile. Dincolo de gestul aparent
individual al cumpararii, se ascunde un potential transformator, cu implicatii de durata
pentru echitatea sociala si rezilienta economica a comunitatilor.
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