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In lumea contemporan, creativitatea si inovatia au devenit factori ce contribuie la
transformarea si constructia noilor continuturi, produse, chiar si realitati. Creativitatea
este un element fundamental in dezvoltarea personalitatii, dar si al progresului in diverse
sfere ale activitatii umane.

Creativitatea este o manifestare a modului de a gandi creativ, adica individul pro-
pulseaza idei, ganduri, solutii multiple, originale si inedite; vizualizeaza si actioneaza
altfel, in afara formatelor deja existente. Creativitatea se bazeaza pe capacitate de a pro-
duce noi viziuni, abordari si rezultate inovatoare prin a face apel la imaginatie si la fan-
tezia creatoare. ,,Creativitatea sau imaginatia creatoare reprezinta forma cea mai inalta si
specificd, pe care o poate atinge imaginatia umana in general” [1].

In literatura de specialitate, existd mai multe concepte afiliate creativititii: persoani
creativa, gandire creativa si proces creativ (Fig.).
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Fig. Persoana creativa — gandire creativa — proces creativ
Sursa: Elaborata de autor.

Despre persoana creativd M. Zlate mentiona ca este inventiva, independenta, ne-
inhibata, versatila, entuziasta. Asadar, o persoana de factura creativa este permanent in-
tr-un exercitiu creativ, este libera, flexibila, neconstransa de prejudecati si stereotipuri.
Personalitatea creatoare se evidentiaza printr-o serie de particularitati, cum ar fi:

e  Capacitatea de a gandi abstract, flexibilitatea gandirii, fluenta ideilor, indepen-

denta gandirii;

135



”

Conferinta stiintificd nationald cu participare internationald , Integrare prin cercetare si inovare
dedicata Zilei internationale a Stiintei pentru Pace si Dezvoltare, 10-11 noiembrie 2022

e Sensibilitatea demonstrata in raport cu o anumita problema care solicita solutii
originale, spiritul de observatie exersat in diferite contexte, curiozitatea episis-
temica stabila;

e (apacitatea de a proiecta scopuri pe termen mediu si lung, perseverenta in ur-
marirea scopurilor pe termen mediu si lung;

e Increderea in sine, nevoia de a realiza ceva nou” [2, p.24].

A judeca multiaspectual, nonfigurativ, lateral si divergent inseamna a gandi cre-
ativ — proces mental prin care o persoana atribuie semnificatii si conatatii noi unor lu-
cruri, fenomene, procese etc., pornind de la o baza de resurse existente, prin anumite
conexiuni si fuzionari produce idei/ solutii noi. ,,Gandirea creativd necesitd imaginatie
si comporta mai multe idei sau raspunsuri posibile” [3, p.18]. Gandirea creativa face ca
individul sa perceapa realitatea din noi perspective, dincolo de standarde si tipare, ape-
land la potentialul creativ si la nivelul de dezvoltare a imaginatiei. ,,Gandirea creativa
inseamna a privi ceva Intr-un mod nou. Este chiar definitia ,,gandirii in afara cutiei” (out
of the box)” [4].

Gandirea creativa ca incubator de declansare si producere a ideilor, pe de o parte,
stimuleaza si pe de altd parte, genezeaza noi interpretari a diverselor informatii, lucruri,
procese, fenomene. Dimensiunea creativa a individului se face vizibild prin existenta
unor modalitati diferite de tratare, de interpretare si de vizualizare a unor situatii, ipoteze
etc., prin combinarea datelor si activizarea potentialului intelectual-creativ in vederea
gasirii unei “new vision” (viziuni not).

Procesul creativ este unul complex, care necesitd efort si implicare din par-
tea creatorului, cel care ,,zamisleste” produsul si unde sunt antrenate toate variabilele
personalitatii: potentialul, resursele, experientele, abilitatile, Tnsusirile etc. G. Wallas in
urma cercetarilor mentiona ca ,,Procesul creativ se desfasoara in patru faze: 1. Prepa-
rarea; 2. Incubarea; 3. lluminarea; 4. Verificarea” [5], iar R. Gibson propune un model
al procesului creativ alcatuit din cinci etape: ,,1. Pregatirea; 2. Incubatia; 3. Sesizarea;
4. lluminarea si 5. Verificarea” [6, p. 242-243].

Creativitatea poate fi identificatd in jurnalismul cultural (art jurnalism), in jurnalis-
mul de opinie, in fotojurnalism etc. Jurnalismul prin esenta este o profesie creativa, prin
a gasi noi subiecte, noi modalitati de reflectare a unor evenimente, probleme, fenomene
etc., iar un viitor jurnalist trebuie sd posede abilitati de gandire si scriere creativa, vizini
pluridimesionale, s detina un registru lingvist bogat prin a capta cititorul, prezentandu-i
secvente noi ale realitatii sau cele existente sa le formateze intr-o noua ,,impachetare”
lingvisticd, simbolicd, semantica etc.

Jurnalismul reprezinta o sinergie dintre fundamente teoretice (stiintd) si viziuni cre-
ative, inovatoare, abordari originale, integrate (artd). ,,Anume din aceste considerente la
Facultatea Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii este urmarit scopul de a aprofunda speci-
alizarea pana la nivelul de rafinare a procesului de creatie, dobandind la viitorii jurnalisti
pasiunea de a descoperi si de a dori sa gaseasca raspunsuri la problemele care apar [7].
Totodata, si produsul jurnalistic trebuie sa fie actual, veridic, dar si cu valente creative,
conceptualizat si realizat dupa un model si o arhitectonica individuala.
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Creativitatea Tnseamna demontarea tiparilor de gandire, iesirea din zonele cunos-
cutului si construirea noilor modele, tendinte etc. Viitorul jurnalist trebuie sa detind un
set de competente si abilitati pentru a fi competitiv intr-o erd in care informatia a devenit
un imperativ, acesta trebuie sa cunoasca nu doar o baza teoretica si unele instrumente de
lucru, ci si s posede ,,hard skills” (abilitati/ aptitudini complexe), precum:

viziuni in design;

time management si multitasking;

crearea unui produs media convergent;

cunoasterea softurilor de editare a imaginilor;

cunoasterea modalitatilor de promovarea a produsului media;

utilizarea aplicatiilor specifice de proiectare si realizare a produsului creativ
jurnalistic etc.

Prin urmare, creativitatea in jurnalism va conduce la profilarea unor noi practici de
reflectare a realitatii, nu vorbim despre o creativitate artistica, ci despre una social-cul-
turald, prin identificarea unor evenimente/intamplari, probleme interesante si captivante,
printr-o scriiturd inedita, ajustata la interesele si cerintele consumatorilor etc. Pentru a
ramane in orbita interesului cetateanului, produsul jurnalistic trebuie sa fie gandit si scris
creativ, original si ,,uncial”.
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